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E d i t o r i a l  N o t e

ปอแก้ว ทิพยมณฑล
(Porkaew Tippayamontol)

บรรณาธิการบริหาร (Editor-in-chief)

เจ้้าของ: บมจ.เอสซีจีี ีแพคเกจจิ้้�ง สำนัักงานใหญ่่ เลขท่ี่� 1 ถนนปูนูซิิเมนต์์ไทย บางซ่ื่�อ กรุงุเทพฯ  
10800 E-mail: scgpackaging@scg.com Homepage: www.scgpackaging.com  
จััดทำโดย: Brand Management ที่่�ปรึึกษา: โชติิหทััย นพวงศ์์ บรรณาธิิการบริิหาร:  
ปอแก้้ว ทิิพยมณฑล รองบรรณาธิิการบริิหาร: กมลรััตน์์ จรรยาวนิิชย์์ กองบรรณาธิิการ:  
ณัฐัยา นััยประยูรู สุุวรรณี เตชอมรธนกิิจ พิิมพ์์มาดา บริิพนธ์ ปานใจ เลิิศเด่่นธรรม มัสัลิิน สิินสวาท  
อรวรรณ ตัังคณารัักษ์์กุุล นพวรรณ เงาสุุวรรณกุุล ผุุสดีี แสงศิิริิฉาย รณิิดา ปาณััณณพ  
จีีรภา แสงส่่งวงศ์์ แพรวา ทองพิิทัักษ์์ 

ออกแบบโดย: ฝ่่าย The Creatia บริิษััทอมริินทร์์ คอร์์เปอเรชั่่�นส์์ จำกััด (มหาชน) 
พิิมพ์์ที่่�: สายงานโรงพิิมพ์์และบรรจุภััณฑ์์ บริิษัทอมริินทร์ คอร์์เปอเรชั่่�นส์์ จำกััด (มหาชน)  
376 ถนนชััยพฤกษ์์  เขตตลิ่่� งชััน  กรุุ ง เทพฯ 10170  โทรศััพท์:  0-2422-9000  
โทรสาร: 0-2433-2742 เว็็บไซต์์: www.amarin.co.th

ESG (Environmental, Social, and Governance) เป็็นเรื่่�องที่่�หลายองค์์กรนำำ�มา
ยึึดถืือเป็็นแนวทางการดำำ�เนิินงานกัันอย่่างจริิงจััง ผ่่านการขัับเคลื่่�อนนโยบายระดัับ
ประเทศหรืือองค์์กร เพื่่�อกระตุ้้�นให้้ทุุกภาคส่่วนหัันมาใส่่ใจในทุุกมิิติิมากยิ่่�งขึ้้�น 

ในอนาคตอัันใกล้้ ESG จะเข้้ามาเป็็น “กติิกาใหม่่” ที่่�โลกธุุรกิิจต้้องรัับรู้้�และก้้าวไป
ในมิิติิเดีียวกันั ฉะนั้้�นเรื่่�องนี้้�จะถููกยกระดับักลายเป็็นเป้า้หมายอันัดับัหนึ่่�ง ท่ี่�จะได้้รับั
การยอมรัับจากผู้้�คนและสังัคม เป็็นตัวัแปรในการขับัเคลื่�อนธุุรกิจให้้เติิบโตอย่า่งยั่่�งยืืน 
โดยไม่่ได้้แสวงหาแค่่ผลกำำ�ไรเพีียงอย่่างเดีียว

a LOT เล่่มนี้้� ขอเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการแชร์์เรื่่�องราวการขับัเคลื่่�อน ESG อย่่างเป็็นรููปธรรม  
เริ่่�มต้้นที่่�คอลััมน์์ The Big Idea ที่่�จะบอกเล่่าถึึงความสำำ�คััญของ ESG คอลััมน์์ 
P-DNA โดยพ่ี่�โอ๋๋ - จามรวุุฒิ ิตำำ�นานจิติร มาแชร์์รููปแบบการดำำ�เนินิธุุรกิจิของ Duy Tan  
เวีียดนาม ท่ี่�ให้้ความสำำ�คััญครบทุุกมิิติิของ ESG ตั้้�งแต่่สิ่่�งแวดล้้อม สัังคม และ 
ธรรมาภิิบาล และคอลััมน์์ Passionate Experiences นำำ�เสนอแนวคิิดการทำำ�งาน
ของเพื่่�อนพนักงานในทีีม ESG ท่ี่�อยู่่�เบื้้�องหลััง ซ่ึ่�งช่่วยประสานความร่ว่มมืือในองค์์กร
ให้้ ESG เกิิดขึ้้�นอย่่างเป็็นรููปธรรม 

เพราะเราเชื่่�อว่่า การลงมืือทำำ�ของ “ทุุกคน” คืือพลังในการสร้้างสรรค์์และพััฒนา
องค์์กรให้้ยั่่�งยืืนได้้ ขอเชิิญชวนให้้ทุุกคนเริ่่�มต้้นด้้วยการดููแลสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อมที่่�
อยู่่�รอบตัวัเรา พร้้อมร่ว่มกันัขับัเคลื่่�อนธรรมาภิบิาลในองค์์กรให้้เกิดิขึ้้�นอย่า่งเข้้มแข็ง็
ต่่อเนื่่�อง เพื่่�อสร้้างการเติิบโตที่่�ยั่่�งยืืนต่่อไปกันค่่ะ 

ESG (Environmental, Social, and Governance) has now become the core 
of many organizations’ operations, as national or organizational policies 
have encouraged all sectors to pay attention to every dimension. 

Indeed, ESG looks set to become a “new norm” in the near future. The 
business sector thus needs to recognize and embrace ESG. Prioritizing 
ESG will help a business win public acceptance. Without focusing just on 
profit, a business will also move towards sustainable growth. 

a LOT would like to contribute to ESG practices by showcasing tangible 
ESG implementation in this volume. The importance of ESG is therefore 
highlighted in the Big Idea while in P-DNA, Mr. Chamornwut Tamnanjit 
shares how ESG is integrated into Vietnam-based Duy Tan’s operations. 
Passionate Experiences also presents the work philosophy of staff in the 
ESG team, which has tangibly driven ESG operations for our company. 

We trust that “everyone” is a driving force behind our company’s creative 
power and sustainable development. So, let’s take care of our society and 
environment and solidly drive our corporate governance on a continuous 
basis in pursuit of our sustainable growth. 
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นัับเป็็นความภาคภููมิิใจของ SCGP ท่ี่�สะท้้อนถึึงความมุ่่�งมั่่�นอย่่างต่่อเนื่่�องในการลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกตลอดทั้้�งห่่วงโซ่่คุุณค่่า เพื่่�อสร้้างสมดุุล 
ในทุุกมิิติิอย่่างยั่่�งยืืน จนเป็็นท่ี่�ยอมรัับในกลุ่่�มนัักลงทุุนไทย คู่่�ค้้า และองค์์กรต่่าง ๆ

DUY TAN PLASTICS ตอกย้ำำ�ความมุ่่�งม่ั่�นด้้าน ESG คว้้ารางวััล  
TOP 50 CORPORATE SUSTAINABILITY AWARDS 2024

Duy Tan Plastics, member of SCGP ผู้้�ผลิิตบรรจุุภััณฑ์์พลาสติิกคงรููปและ
เครื่่�องใช้้ภายในบ้้านรายใหญ่่ในประเทศเวีียดนาม ได้้รัับรางวััล Top 50 
Corporate Sustainability Awards 2024 จากนิิตยสาร Nhip Cau Dau Tu 
ในประเภท Optimize the Use of Sustainable Materials จากการดำำ�เนินิงาน 
อย่่างยั่่�งยืืนในด้้านต่่าง ๆ ได้้แก่่ การปรัับปรุุงการออกแบบ การใช้้วััสดุุที่่�

Duy Tan Plastics, a member of SCGP and a major manufacturer of 
rigid plastic packaging/household appliances in Vietnam, received  
Top 50 Corporate Sustainability Awards 2024 from Nhip Cau Dau Tu  
magazine via Optimize the Use of Sustainable Materials category.  
It was honored for its sustainable operations, which is reflected 
through its enhanced design, the use of safe materials, usage 
reduction of new plastic pellets, reuses, the production of sustainable 
products, and research on eco-friendly materials. Duy Tan Plastics 
is the only plastic-product manufacturer to earn an award from the 
magazine this year. 

3 รางวััลการัันตีีความมุ่่�งม่ั่�นด้้าน ESG และสะท้้อนความเช่ื่�อมั่่�นจากคู่่�ค้้าและนัักลงทุุน
3 AWARDS GUARANTEE SCGP’S ESG COMMITMENT AND TRUST FROM VENDORS/INVESTORS

DUY TAN PLASTICS REAFFIRMS ESG FOCUS, WINS TOP 50 CORPORATE SUSTAINABILITY AWARDS 2024

SET Awards 2024 ในกลุ่่�ม Business Excellence ประเภท Best 
Innovative Company Awards จากผลงานยููคาลิิปตััสไฮบริิดสายพัันธุ์์�ใหม่่
เพื่่�อความยั่่�งยืืน (Novel Eucalyptus hybrid clones for sustainability) 

Business Partner Award 2024 ระดัับ Silver Award และ Sustainability 
Award รางวัลัประกาศเกียีรติคิุณุสำำ�หรับัคู่่�ค้้าที่่�มีผีลการดำำ�เนินิงานยอดเยี่่�ยม 
และมีคีวามมุ่่�งมั่่�นในการบริิหารจััดการด้้านความยั่่�งยืืน ประจำำ�ปี 2566 - 2567  
จากบริิษััทไทยเบฟเวอเรจ จำำ�กััด (มหาชน) 

Climate Action Leading Organization (CALO) 2024 – Gold level  
โล่่ประกาศเกีียรติิคุุณ องค์์กรผู้้�นำำ�ด้้านการจััดการก๊๊าซเรืือนกระจก ระดัับ 
ยอดเยี่่�ยม สาขาสิินค้้าอุุตสาหกรรม ประจำำ�ปีี 2567 (2 ปีีต่่อเนื่่�อง)

SET Awards 2024 via Business Excellence Group - Best Innovative 
Company Awards honored SCGP’s Novel Eucalyptus hybrid clones 
for sustainability. 

Business Partner Award 2024 – Silver Award and Sustainability 
Award were granted to SCGP by Thai Beverage Public Company 
Limited for being a vendor with impressive performance and strong 
commitment to sustainability management in 2023/2024. 

Climate Action Leading Organization (CALO) 2024 – Gold level is 
a plaque of honor for achieving excellent greenhouse gas emissions 
management. SCGP has won this award via industrial product category 
between 2023 and 2024 (2 consecutive years). 

These accolades are the pride of SCGP as they reflect its continued commitment to reducing greenhouse gas emissions across its value chain for 
sustainable balance across all dimensions. Thanks to its remarkable efforts, SCGP has won trust from Thai investors, vendors, and various organizations.

ปลอดภััย การลดใช้้เม็็ดพลาสติิกใหม่่ การนำำ�กลัับมาใช้้ใหม่่ การผลิิตสิินค้้า
เพ่�อความยั่่�งยืืน การวิจิัยัพัฒันาวัสัดุทุี่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม เป็็นต้้น นัับเป็็น 
ผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์พลาสติิกรายเดีียวในปีีนี้้�ที่่�สามารถคว้้ารางวััลนี้้�ได้้
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SCGP มุ่่�งผสานความร่่วมมืือ เพ่ื่�อลดการปล่่อยก๊าซเรืือนกระจก

SCGP จัับมืือ ONCE MEDICAL

SCGP ได้้รับัการรับัรองคาร์บ์อนฟุตุพริ้้�นท์ข์องผลิิตภัณัฑ์ ์(Carbon Footprint 
of Products) ในผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิตในประเทศ จากองค์์การบริิหารจััดการ 
ก๊าซเรืือนกระจก (องค์์การมหาชน) หรืือ TGO ครอบคลุมุกลุ่่�มสินิค้้าเยื่่�อกระดาษ  
กระดาษพิมพ์์เขีียน กระดาษบรรจุุภััณฑ์์ บรรจุุภััณฑ์์กระดาษ บรรจุุภััณฑ์์
อาหาร และบรรจุภุัณัฑ์์พลาสติกิ จำำ�นวน 145 ผลิิตภัณัฑ์์ ตลอดจนกระบวนการ 
พิิมพ์์และการขึ้้�นรููปบรรจุุภััณฑ์์กระดาษรวม 16 กระบวนการ ครอบคลุุม 
ทุุกกลุ่่�มสิินค้้าบรรจุุภััณฑ์์กระดาษ

นอกจากนี้้� ยัังได้้พััฒนา “ฉลากคาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์ของผลิิตภััณฑ์์” (Private 
Declaration Label) ที่่�ออกโดย SCGP เพื่่�อแสดงปริิมาณการปล่่อยก๊๊าซ 
เรืือนกระจกของบรรจุภุัณัฑ์ ์และพัฒันา “ซอฟต์์แวร์ค์าร์บ์อนฟุตุพริ้้�นท์”์ ของ
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�แม่่นยำำ� ง่่าย และรวดเร็็ว พร้้อมเอกสารรัับรองการปล่่อยก๊๊าซ
เรืือนกระจกของผลิิตภัณัฑ์์ให้้แก่่ลููกค้้าเพื่่�อนำำ�ไปใช้้เป็็นเอกสารอ้้างอิงิ ซึ่่�งสอดคล้้อง 
กัับมาตรการด้้านสิ่่�งแวดล้้อมของภาครััฐที่่�มีีการบัังคัับใช้้มากขึ้้�น ต่่อยอดไปสู่่�
การนำำ�เสนอและพััฒนาแนวทางการเลืือกใช้้วััสดุุและกระบวนการให้้แก่่คู่่�ค้้า 
ลููกค้้า และผู้้�บริิโภค เพื่่�อเสริิมสร้้างความร่่วมมืือในการลดการปล่่อยก๊๊าซ 
เรืือนกระจกตลอดห่่วงโซ่่คุุณค่่า

SCGP has received carbon footprint of products certifications  
from the Thailand Greenhouse Gas Management Organization  
(Public Organization) or TGO for 145 of its locally made pulp,  
print/writing paper, paper packaging, food packaging, and plastic 
packaging products. Additionally, SCGP has received carbon footprint 
certification for 16 printing and paper packaging producing processes, 
covering all paper packaging products.

In addition, SCGP has developed and issued its own “Private 
Declaration Label” to declare greenhouse gas emissions of its 
packaging. The company has also created “carbon footprint software” 
that enables fast, accurate, and easy emission calculations. With the 
label, its customers have certifications to prove their carbon footprint 
in accordance with the government’s stricter environmental standards. 
SCGP’s efforts have developed and presented proper guidelines on 
material/process selection to vendors, customers, and consumers, 
paving the way for stronger collaborations on GHG reduction 
throughout the value chain.

SCGP โดย นายดนััยเดช เกตุุสุุวรรณ ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหารสายการเงิิน 
และนายกรััณย์์ เตชะเสน ประธานเจ้้าหน้้าที่่�ปฏิิบััติิการ กิิจการ Healthcare 
Supplies ร่่วมลงนามบัันทึึกข้้อตกลงความร่่วมมืือกัับ Once Medical 

ตลอดห่่วงโซ่่คุุณค่่า ด้้วยการรัับรองคาร์บ์อนฟุุตพริ้้�นท์์ของผลิิตภััณฑ์์

ต่่อยอดโซลููชัันบรรจุุภััณฑ์์ วััสดุุอุุปกรณ์์ทางการแพทย์์ ตอบรัับตลาดสุุขภาพ

Company Limited โดย นายแพทย์์พุุฒิิศัักย์์ สััตยาประเสริิฐ ประธาน 
เจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร เพื่่�อร่่วมมืือในการพััฒนาโซลููชัันเข็็มฉีีดยาและวััสดุุอุุปกรณ์์
ทางการแพทย์ค์ุณุภาพสููงอื่่�น ๆ  ซึ่่�งการลงนามในบันัทึึกข้้อตกลงความร่ว่มมืือ
ครั้้�งนี้้� จะส่่งเสริิมศัักยภาพทางด้้านโซลููชันบรรจุุภััณฑ์์และวััสดุุอุุปกรณ์์ทาง 
การแพทย์์ของ SCGP รวมถึึงขยายเครืือข่่ายลููกค้้าได้้อย่่างแข็็งแกร่่ง 
และครอบคลุุมยิ่่�งขึ้้�น

SCGP via its Chief Financial Officer, Mr. Danaidej Ketsuwan and 
Chief Operating Officer, Healthcare Supplies Business, Mr. Karan 
Tejasen has recently signed a memorandum of cooperation with 
Once Medical Company Limited, which was represented by its Chief 
Executive Officer, Dr. Puttisak Sattayaprasert. The two companies will 
collaborate on developing syringes, other medical supplies, and labware 
under this memorandum. SCGP has entered this collaboration with the 
aim to enhance its packaging solutions, medical supplies, and labware 
as well as robustly and comprehensively broaden its customer network.  

SCGP PURSUES COLLABORATION TO REDUCE GHG EMISSIONS ACROSS  
VALUE CHAIN VIA CARBON FOOTPRINT OF PRODUCTS

SCGP PARTNERS WITH ONCE MEDICAL TO STRENGTHEN MEDICAL EQUIPMENT PACKAGING 
SOLUTIONS FOR HEALTHCARE MARKET
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PAPER CUSHION: GOOD IMPACT ABSORPTION,  
PRODUCT PROTECTION & ENVIRONMENTAL FRIENDLINESS

CUSHION กระดาษ
รบัแรงกระแทก ปกป้องสินค้าได้ดี เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

กระดาษลููกฟููกรังัผ้ึ้�งกัันกระแทก 
STRETCHY CUSHION	
ทำำ�จากวััสดุุกระดาษลููกฟูกูที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อมและใช้้งานง่่าย เนื่่�องจากตัวักระดาษ
มีีความหนา เมื่่�อปรุุลายทำำ�ให้้ยืืดออกได้้ สามารถรัับแรงกระแทกได้้ ใช้้สำำ�หรัับการห่่อ
กัันกระแทกสิินค้้าผลิิตภััณฑ์์ดููแลส่่วนบุุคคล เครื่่�องสำำ�อาง อุุปกรณ์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
สามารถตัดัใช้้งานได้้ตามขนาดที่่�ต้้องการ โดยไม่่ต้้องใช้้วัสัดุสุิ้้�นเปลืือง เช่่น เทปกาว

Made of eco-friendly corrugated paper, this cushion is easy-to-use with stretchable 
thick perforated texture that can efficiently absorb impacts. This wrap is good at 
protecting personal-care products, cosmetics, and electronic devices. Users can 
cut it to size and bypass consumables such as adhesive tape.

กระดาษสีีมีีลวดลายกัันกระแทก
COLOR CUSHYWRAP WITH PATTERNS

ทำำ�จากวััสดุกุระดาษสีทีี่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้้อม ตัวักระดาษปรุลุายทำำ�ให้้ยืืดออกกลายเป็็น
ลวดลายต่่าง ๆ  คล้้ายใบไม้้ ใช้้สำำ�หรับัการห่อสินิค้้าประเภทเครื่่�องสำำ�อาง เครื่่�องหอมและ 
น้ำำ��หอม และของขวัญั หรืือของที่่�ระลึกึในเทศกาลพิเิศษ และเติมิเต็ม็ช่องว่่างในกล่่องพัสัดุุ  
ช่่วยเพิ่่�มมูลูค่่าของสินิค้้า ทำำ�ให้้สินิค้้าดูพูรีเีมียีมมากขึ้้�น และยังัสร้้างประสบการณ์ใหม่่ ๆ  
ให้้แก่่ผู้้�รับัได้้อีีกด้้วย

Made of eco-friendly color paper, this wrap features perforated patterns that look 
like a leaf when stretched out. It is good for wrapping cosmetics, aroma & 
perfume, and festive products. It also works perfectly in filling space inside a 
parcel box. Nice in design, it promises to add product value by giving a premium 
touch and serving new experiences to recipients.

S p o t l i g h t
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กระดาษคราฟท์บัับเบิ้้�ลกัันกระแทก  
PAPER BUBBLE

ทำำ�จากวััสดุุกระดาษที่่�เป็น็มิิตรต่อ่สิ่่�งแวดล้อ้ม ตัวักระดาษผ่่านกระบวนการพิเิศษ ทำำ�ให้้
กระดาษมีีรููปทรงคล้้ายบัับเบิ้้�ล จึึงสามารถรัับแรงกระแทกได้้ และยัังลดการเกิิดรอย 
ของสินิค้า้ระหว่า่งการขนส่ง่ได้ ้ใช้้สำำ�หรับัการห่อ่สินิค้า้และเติมิช่อ่งว่า่งไม่ใ่ห้ส้ินิค้า้ขยับั 
นอกจากนี้้�กระดาษมีีความทึบแสง จึึงสามารถใช้้ห่่อสิินค้้าที่่�มีีความไวต่่อแสงได้้ เช่่น 
สิินค้้าประเภทยา เวชภััณฑ์์ อุุปกรณ์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ เครื่่�องแก้้ว และเคร่ื่�องครััว 

Made of eco-friendly paper, this paper bubble comes out of a special 
production process. As it is shaped like a bubble, it efficiently absorbs 
impacts and reduces the risk of products sustaining scratches during 
transportation. It can either wrap around a product or fill space inside a 
parcel box for the purposes. This opaque bubble is recommended for light-
sensitive products such as pharmaceutical products, electronic devices, 
glassware, and kitchenware.

กระดาษคราฟท์รังัผ้ึ้�งกัันกระแทก  
HONEYCOMB PAPER
ใช้้สำำ�หรัับการห่อกัันกระแทกสิินค้้าประเภทผลิิตภััณฑ์์ดููแลส่่วนบุุคคล เครื่่�องสำำ�อาง  
เครื่่�องแก้้ว และผลไม้้ ทำำ�จากวััสดุุกระดาษที่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้้อมและใช้้งานง่่าย 
เนื่่�องจากตัวักระดาษปรุลุายทำำ�ให้้ยืืดออกกลายเป็็นโครงสร้้างคล้้ายรังัผึ้้�ง สามารถรับัแรง 
กระแทกได้้ และสามารถฉีีกใช้้งานได้้ตามต้องการ โดยไม่่ต้้องใช้้วััสดุุสิ้้�นเปลืือง  
เช่่น เทปกาว อีีกทั้้�งยัังช่่วยสร้้างความประทับัใจให้้แก่่ผู้้�รับัในการเปิิดกล่่องพัสัดุุ 

Designed to cushion some types of products like personal-care items, cosmetics, 
glassware, and fruits, it is made of eco-friendly paper and easy-to-use. Its 
stretchable perforated paper, when spread, shows a honeycomb-like structure. 
It thus can absorb impacts. Users can tear it to get the size they want. There 
is no need to use other consumables such as adhesive tape. Honeycomb 
paper, when packed inside a box, promises to help impress recipients more.

กระดาษกัันกระแทกแบบเข้้ามุุมสิินค้้า 
CORNERMOR
ผลิิตจากวััสดุุธรรมชาติิที่่�เป็็นมิิตรต่อสิ่่�งแวดล้้อม ใช้้ทดแทนโฟม EPS มีีคุุณสมบัติิ 
ในการปกป้้องสิินค้้า ลดแรงกระแทกและช่่วยลดความเสีียหายที่่�จะเกิิดต่่อสิินค้้า 
ในระหว่่างการเคลื่่�อนย้้ายขนส่่ง สามารถรัับแรงกดทัับจากการวางเรีียงซ้้อนสิินค้้า 
หลาย ๆ ชั้้�นได้้ดีี กระดาษกัันกระแทกแบบเข้้ามุุมสิินค้้า ออกแบบมาให้้มีีรููปทรง 
ที่่�สามารถใช้้งานได้้กัับขอบหรืือมุุมของสิินค้้า หรืือบรรจุุภััณฑ์์ทั่่�วไปได้้โดยสะดวก  
สามารถใช้้งานได้้กัับสิินค้้าทุุกชนิิดทั่่�วไป หรืือสิินค้้าประเภทเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้า สิินค้้า 
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ต่่าง ๆ

Made of eco-friendly materials, Cornermor can replace Expandable Polystyrene 
(EPS). It is good at protecting products from impacts and damages during 
transportation. Its stacking ability is also solid because it fits well into the 
corners of products and packages. Cornermor is compatible with all types of 
products including electric appliances and electronic devices.  
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Feel 
Good  

กล่่องรูปูทรงครึ่่�งวงกลมสีีพาสเทล ที่่�มองเห็็นกััมมี่่�เม็็ดหนึึบหลากสีีบรรจุอุยู่่�ภายใน ไม่เ่พีียงดึึงดูดูใจด้วยสีีสัันและลายภาพพิิมพ์์
บนแพคเกจจิ้้�งที่่�มีีลููกเล่่น สะท้้อนเอกลัักษณ์์รสชาติิแบบดั้้�งเดิิมของชาวอิินเดีีย แต่่ยัังมีีกิิมมิิกเป็็นวิิธีเีปิิดกล่่องที่่�สนุกสนาน 
ด้้วยการหงายกล่่องทรงครึ่่�งวงกลมขึ้้�น แล้้วจึึงแกะฝากล่่องออกเพ่ื่�อหยิิบกััมมี่่�ออกมารับัประทาน การออกแบบโครงสร้า้ง 
แพคเกจจิ้้�งนี้้�กระตุ้้�นให้้ผู้้�บริโิภคอยากหยิิบจับั สััมผััส และมีีปฏิิสััมพัันธ์โ์ต้้ตอบกัับกล่่องได้้ง่า่ย ๆ และนี่่�คืือเทคนิิคการออกแบบ
ที่่�ชวนให้้กััมมี่่�สููตรพิเศษถููกหยิิบเข้้าปากได้้ง่า่ยขึ้้�น

This semicircular box is in pastel hues, with a transparent part that reveals colorful gummy jellies inside. Its eye-
catching colors and prints playfully reflect India’s traditional taste and identity. Designed as a gimmick, this fun 
packaging requires consumers to flip it to open its lid. The gimmick tempts consumers to grab the box, touch it,  
and engage with it. Thanks to such clever design, there is a higher chance of consumers putting more gummies 
into their mouth. 

Gummies

GUTSY GUMMIES
กล่องกัมมี่แห่งความกล้าหาญ

IN BOX OF BRAVERY

W O W  A r o u n d
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Gutsy Gummies เป็็นกััมมี่่�สููตรเฉพาะท่ี่�มีีส่่วนผสมของสมุุนไพรพื้้�นบ้้าน
อิินเดีีย เช่่น มะขามป้้อม อบเชย น้ำำ��ผึ้้�ง ฯลฯ ผ่่านการปรุงรสชาติิอย่่าง
พิิถีีพิิถััน เพื่่�อเป็็นของทานเล่่นที่่�ช่่วยดููแลสุุขภาพลำำ�ไส้้ของผู้้�คน เนื่่�องจาก 
ผู้้�บริิโภค (วััยผู้้�ใหญ่่) ในอิินเดีียจำำ�นวนมาก กำำ�ลังเผชิิญกัับปััญหาสุุขภาพ 
ลำำ�ไส้้ เน่ื่�องจากเข้้าถึึงการรัักษาตามวิิถีีธรรมชาติิได้้อย่่างจำำ�กััด ดัังนั้้�น Gutsy 
Gummies จึึงถืือกำำ�เนิิดขึ้้�นมา เพื่่�อช่่วยบรรเทาปััญหาสุุขภาพเหล่่านี้้� 

ด้้วยรสชาติิดั้้�งเดิิมจากธรรมชาติิที่่�มาในรููปลักษณ์์ของขนมที่่�หยิิบทานง่่าย  
เข้้ากัับไลฟ์์สไตล์์ของคนอิินเดีีย บรรจุุลงในแพคเกจจิ้้�งทรงครึ่่�งวงกลมที่่� 
กลายเป็็นกล่่องแห่ง่สุุขภาพดีแีละความสนุกุสนานตามคอนเซ็ป็ต์ ์“Feel-Good 
Gummies for a Happy Gut!” ที่่�พิิมพ์์ไว้้บนกล่่อง แปลความได้้ว่่า “กััมมี่่�
ฟีีลกู๊๊�ดสำำ�หรัับลำำ�ไส้้ที่่�แข็็งแรง!” 

นอกจากนี้้� ช่ื่�อแบรนด์์ Gutsy Gummies ยัังได้้รัับแรงบัันดาลใจจากวลีีที่่�ว่่า 
“When we’re disappointed, we are gutted. When we’re brave, we 
make GUTSY moves.” เม่ื่�อเราผิิดหวััง เราเสีียใจ เม่ื่�อเรากล้้าหาญ เราก็็จะ
ลงมืือทำำ�อย่่างกล้้าหาญ สิ่่�งนี้้�สะท้้อนถึึงพลังความมุ่่�งมั่่�นของแบรนด์์ที่่�อยาก 
เข้้ามาช่่วยดููแลสุุขภาพของผู้้�บริิโภคอย่่างแท้้จริิง

กล่่อง Gutsy Gummies เป็็นผลงานออกแบบสุุดน่ารักัของ Rishita Werulkar 
นัักศึึกษาชาวอิินเดีียจากสถาบััน MIT Institute of Design เธอได้้หยิิบเอา
เสน่่ห์์ของแพคเกจจิ้้�งมาดึึงดููดกลุ่่�มผู้้�บริิโภคได้้เป็็นอย่่างดีี ทั้้�งนี้้� คาแรกเตอร์์
ที่่�น่่ารัักและลวดลายรููปทรงที่่�มีีลููกเล่่นของกล่่องกััมมี่่� ยัังสร้างประสบการณ์์
สนุกุสนานและเข้้าถึงึได้้ทั้้�งกลุ่่�มผู้้�บริโิภควััยเด็็กและวััยรุ่่�นด้้วยเช่่นกััน เรียีกได้้ว่่า  
Gutsy Gummies เป็็นแพคเกจจิ้้�งที่่�เข้้ามาช่่วยแก้้ไข Pain Point กััมมี่่�แบบ
ดั้้�งเดิิม ให้้กลายเป็็นกััมมี่่�สุุดวิิเศษที่่�ทุุกคนต่่างหลงใหลได้้อย่่างดีีเยี่่�ยม

Gutsy Gummies contain indigenous Indian herbs such as amla, 
cinnamon, and honey, which are good for human guts. Many Indian 
consumers (adults) suffer from gut issues because they lack easy 
access to natural home remedies. Gutsy Gummies were developed 
to ease this common health problem.

Boasting traditional taste and being in the shape of easy-to-eat jellies, 
Gutsy Gummies match well with Indians’ lifestyles. Their semicircular 
packaging, therefore, becomes a Box of Good Health, perpetuating 
the “Feel-Good Gummies for a Happy Gut!” concept that is printed 
on the box. 

The name of the product, Gutsy  
Gummies, draws inspirat ion  
from a common phrase: “When  
we’re disappointed, we are gutted. 
When we’re brave, we make GUTSY  
moves.” Behind the product is  
a brand committed to taking care 
of consumers’ health. 

The cute packaging of Gutsy 
Gummies is designed by Ms. 
Rishita Werulkar, a student of  
MIT Institute of Design. She 
knows how to use an appealing 
package to attract consumers. Its 
fun shape and cute character 
create a joyful experience for all 
consumers, including children and 
teenagers. With this packaging,  
the too-familiar gummies become 
fascinating gummies that everyone 

wants to grab.   

ที่่�มา/Source: www.packagingoftheworld.com

For a 
Happy 
Gut

W O W  A r o u n d
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ดูแลโลกน้ีให้ยั่งยืน...เราทำ�ได้
LET’S SUSTAIN OUR PLANET WITH OUR OWN HANDS!
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ESG or Environmental, Social, and Governance is a principle for a sustainable world, as it encourages socially and 
environmentally responsible lifestyles and business operations. If our planet is compared to our home, ESG are 
pillars that will not only keep our home clean, beautiful, and strong but also enable all occupants to live happily 
together on a sustainable basis. ESG should apply to daily activities. Both individuals and organizations are expected 
to act on ESG principle so as to create positive social and environmental impacts. They can start with small steps 
like opting for clean energy, eco-friendly packaging, and organic fruits/vegetables, or supporting CSR initiatives. 
Even small actions can demonstrate tangible results, which will prove ESG benefits, pave the way for further 
sustainability, and inspire others. The aforementioned truly defines the essence of ESG. 

ESG หรือื Environmental, Social, and Governance เป็็นแนวคิิดสร้า้งโลกที่่�ยั่่�งยืืน ซ่ึ่�งเน้้นการดำำ�เนิินชีีวิิต หรือืการทำำ�ธุรุกิิจที่่�
คำำ�นึึงถึึงความรับัผิิดชอบและผลกระทบต่่อคน สัังคม และสิ่่�งแวดล้้อม หากเปรียีบโลกใบนี้้�เป็น็บ้้านหลัังใหญ่ ่ESG ก็็เปรียีบเสมืือน 
3 ปัจัจัยัหลัักที่่�เข้า้มาช่่วยทำำ�ให้้บ้า้นหลัังนี้้�สะอาด สวยงาม แข็ง็แรง คนในบ้า้นอยู่่�ร่ว่มกัันอย่า่งไม่เ่บียีดเบียีน และมีคีวามสุุขร่ว่มกััน
อย่่างยั่่�งยืืน ESG จึึงต้้องการผู้้�คนหรืือองค์์กรนำำ�แนวคิิดไปปรัับใช้้กัับชีีวิิตประจำำ�วัน ลงมืือทำำ�จริิง ปฏิิบััติิจริิง เพื่่�อสร้า้ง 
ความเปลี่่�ยนแปลงเชิิงบวกต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม โดยเริ่่�มต้้นได้้จากสิ่่�งเล็็ก ๆ  น้้อย ๆ  ใกล้้ตััว เช่่น การเลืือกใช้้พลังงานสะอาด 
เลืือกบรรจุภัุัณฑ์์ที่่�เป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม การเลืือกซื้้�อผัักผลไม้ป้ลอดสารพิิษ สนัับสนุุนโครงการเพื่่�อสัังคม เป็น็ต้้น เพื่่�อแสดง
ให้้เห็นถึึงการลงมืือทำำ�ที่่�เป็็นรููปธรรม สร้า้งความน่่าเชื่่�อถืือ มีีการพััฒนาต่่อยอดที่่�ยั่่�งยืืน และส่่งต่่อแรงบัันดาลใจแก่่ผู้้�อื่่�นได้้ 
ทั้้�งหมดนี้้�คือหััวใจสำำ�คัญของ  ESG 



T h e  B i g  I d e a

9  

ESG เริ่่�มต้้นได้้ในทุุก ๆ วัันของเรา

หากพูดูถึงึ ESG เรามักัมองแนวคิิดนี้้�เป็็นภาพที่่�ยิ่่�งใหญ่่ ทำำ�ให้้ ESG กลายเป็็น 
เร่ื่�องไกลตัวั ลงมืือทำำ�ให้้เห็็นผลลัพัธ์์ได้้ยาก หรืือเป็็นแค่่แนวคิิดท่ี่�ไม่่มีีวันประสบ 
ความสำำ�เร็็จ แต่่จริิง ๆ แล้้ว ESG ควรเริ่่�มต้้นจากการสร้้างความตระหนักัรู้้�
จากตัวัเราก่่อน จึงึค่่อยขยายผลไปสู่่�องค์์กรขนาดใหญ่่ และเราทุกุคนสามารถ 
ลงมืือทำำ�ได้้ทัันทีี ทั้้�งในมิิติิของสิ่่�งแวดล้้อม สัังคม หรืือการกำำ�กัับดููแลกิิจการ
ที่่�ดีี 

KICKSTARTING ESG PRACTICES IS POSSIBLE 
EVERY DAY

People are prone to have a grand picture of ESG, which more often 
than not makes them think ESG is irrelevant to their lives. They just 
feel ESG’s ambitious goals are beyond their reach. But ESG practices 
can in fact start from all of us before their expansion to large 
organizations. Each of us can act on ESG concept anytime.

ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม

เลืือกใช้้อุปุกรณ์ไ์ฟฟ้า้ที่่�ประหยัดัพลังงาน ใช้้สกินิแคร์อ์อร์แ์กนิกิ ใช้้บรรจุภุัณัฑ์์
ที่่�ย่่อยสลายได้้และลดการใช้้พลาสติิกที่่�ไม่่จำำ�เป็็น เลืือกบริิโภคอาหารปลอด
สารเคมีี และใส่่ใจปิิดน้ำำ��ปิดิไฟทุุกครั้้�งท่ี่�ไม่ใ่ช้ง้าน ตลอดจนดููแลจัดัการคััดแยก
ขยะที่่�สามารถนำำ�ไปรีีไซเคิิลได้้ และมีีส่่วนร่่วมสนัับสนุุนการสร้้างพื้้�นที่่�สีีเขีียว 
เช่น่ การปลูกูต้น้ไม้้ในพื้้�นที่่�อยู่่�อาศัยั ดูแูลความสะอาดในพื้้�นที่่�สวนสาธารณะ 
หันัมาเดิิน ป่ั่�นจักัรยาน หรืือใช้้บริิการรถไฟฟ้้าสาธารณะ เพ่ื่�อช่่วยลดการปล่อย 
ก๊๊าซเรืือนกระจกจากการใช้้รถยนต์์ตามโอกาส เป็็นต้้น

ENVIRONMENTAL

Let’s choose energy-saving electrical appliances, organic skincare 
products, or biodegradable packaging when possible. Also, cut down 
on plastic consumption and go for organic food. Aside, always make 
sure that no light is unnecessarily turned on and no faucet is 
unnecessarily running. We should also segregate our waste in support 
of recycling. Let’s contribute to the expansion of green areas too, 
for example, by growing trees at home and cleaning up public parks. 
We should also occasionally travel around on foot, bicycles, or public 
transport in support of greenhouse gas emission reduction. 

ด้้านสัังคม 

เล่อกบริจิาคสิ่่�งของเหลืือใช้้แก่่ผู้้�คนที่่�ต้้องการและมูลูนิธิิเิพื่่�อสังัคมต่าง ๆ  รับัเลี้้�ยง 
แมวจรแทนแมวท่ี่�เกิิดจากธุุรกิิจเพาะพัันธุ์์�สัตว์เล้ี้�ยง รวมถึึงการสนัับสนุุน
ผลิติภัณัฑ์แ์ละบริกิารท่ี่�เป็็นมิิตรต่อ่สังัคม แบ่ง่ปัันผลกำำ�ไรเพื่่�อขับัเคลื่�อนสังัคม
ให้้ดีีขึ้้�น

นอกจากนี้้� ESG ด้้านสัังคมยัังเกิิดขึ้้�นได้้จากความใส่่ใจเรื่่�องความปลอดภััย 
ในชีีวิติประจำำ�วันของเราเองด้้วย เช่่น ใส่่หมวกและคาดเข็ม็ขัดันิริภัยั ขับัขี่่�รถยนต์์ 
ตามกฎจราจร เป็็นต้้น รวมถึึงการที่่�เราให้้ความสำำ�คััญกัับแนวคิิดเรื่่�องสิิทธิิ
มนุุษยชนและสนัับสนุุนความเท่่าเทีียม ความหลากหลาย เพื่่�อให้้ทุุกคน 
ในสัังคมได้้รัับโอกาสในการมีีชีีวิิตที่่�ดีี ไปจนถึึงการรู้้�จัักกลั่่�นกรองข่่าวสารบน
สื่่�อโซเชีียลมีีเดีีย ไม่่ส่่งต่่อข้้อมููลเท็็จให้้ถููกเผยแพร่่ออกไป และใช้้ส่ื่�อโซเชีียล 
มีีเดีียของตััวเองเป็็นกระบอกเสีียงในการร่่วมส่่งเสริิมสัังคมที่่�ดีีด้้วย

SOCIAL

Let’s donate what we no longer need to others or charity 
organizations. Consider adopting stray cats instead of buying kittens 
from breeding businesses. We should also support products/services 
that are good to society or businesses that will use parts of their 
profit for social development.

In the social dimension, ESG is also about paying attention to safety 
in our daily life. Wear a helmet or safety belt when having a ride. 
While driving, comply with traffic laws, etc. Moreover, ESG focus 
requires us to honor human rights, equality, and diversity so as to 
ensure everyone has access to a good quality of life. When using 
social media, screen content well to avoid spreading false information. 
Aside, we should use our social media accounts as mouthpieces for 
a better society. 
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ด้้านการกำำ�กับดููแลกิิจการที่่�ดี

เรีียนรู้้�ท่ี่�จะรักัษาสิิทธิส่ว่นบุคุคลควบคู่่�ไปกับการเคารพในสิิทธิของผู้้�อื่�น มีีความ
เห็็นอกเห็็นใจ และรู้้�จักเอาใจเขามาใส่่ใจเรา เพื่่�อการปรัับเปลี่่�ยนเรีียนรู้้� 
ที่่�จะอยู่่�ร่่วมกันอย่่างสัันติิ นอกจากนั้้�นยัังรวมถึึงทำำ�งานหรืือปฏิิบััติิตามหน้้าที่่�
ด้ว้ยความสุจุริติ มีีจริยิธรรม ใส่ใ่จกับัการรัับผิดิชอบต่อ่สังัคมและสิ่่�งแวดล้อ้ม
มากขึ้้�น หรืือสนัับสนุุนองค์์กรธุุรกิิจที่่�มีีความรับผิิดชอบต่่อสัังคม ก็็นัับว่่าเป็็น 
การดำำ�เนิินชีีวิิตตามแนวคิิด ESG ด้้วยเช่่นกััน

GOVERNANCE

Learn to protect our rights and respect others. Foster both sympathy 
and empathy, which are key to peaceful coexistence. Furthermore, 
we should carry out our duties honestly and ethically. Also, we 
should show greater social and environmental responsibility. Supporting 
socially responsible enterprises is also a way to comply with ESG. 

ปััจจุบัุัน ESG เป็็นหน่ึ่�งในความคาดหวัังที่่�สังคมอยากเห็็นจากองค์์กรธุรุกิิจ ทำำ�ให้้ธุรุกิิจยุุคใหม่่ใส่่ใจเรื่่�อง ESG อย่่างเป็็นรูปูธรรม
มากขึ้้�น ตอบโจทย์์เทรนด์์โลก ไม่่ว่่าจะเป็็นการให้้ความสำำ�คัญกับการหัันมาใช้้พลังงานสะอาด พลังงานหมุุนเวีียน การพััฒนา
นวััตกรรมบรรจุภัุัณฑ์์รักัษ์์โลก และการควบคุุมการปล่อยก๊๊าซเรือืนกระจก (Net Zero) ของหลาย ๆ  องค์์กร ทั้้�งหมดนี้้�ล้วนเริ่่�มต้้น

มาจากการที่่�ผู้้�คนและองค์์กรตระหนัักถึึงผลกระทบต่่อโลก 

ดัังนั้้�น ESG in Action จึึงไม่่ใช่่จุดุหมายปลายทางหรือืความสำำ�เร็จ็ด้้านความยั่่�งยืืน แต่่เป็็นสิ่่�งที่่�ผู้้�คนในสัังคมและองค์์กรธุรุกิิจ
ต้้องร่ว่มกัันปรับัปรุงุพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�อง เพื่่�อสร้า้งความยั่่�งยืืนให้้เกิิดขึ้้�นกัับโลกในทุุก ๆ วััน ส่่งต่่อสัังคมที่่�ดีจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น

In response to public expectations of ESG practices, enterprises have today implemented ESG in a more tangible 
manner. In line with a global trend, several of them have already embraced clean/renewable energy, developed 
eco-friendly packaging, and pursued net zero emissions. They have jumped on this bandwagon because not just they  

but also the public become increasingly aware of their actions’ environmental impacts. 

ESG in Action by no means represents the success of sustainability. But it is something the public and the business 
sector should improve continuously so as to sustain this world and prepare a good society that they can pass on 

from generation to generation.  



W h i l e  m a n y  p e o p l e  t h i n k  p ro fi t a b i l i t y  
determines a business's success, an emerging 
trend on business scenes puts a focus on  
ESG (Environmental, Social, and Governance).  
The ESG principles, after all, promise not just 
sustainability but also value-adding.  

I n  t h i s  v o l u m e ,  P - D N A  s a t  d o w n  w i t h  
Mr. Chamornwut Tamnanjit, General Director  
of Duy Tan Plastics, to learn about how he had 
applied ESG for his organizational sustainability 
and nudged staff at all levels to embrace the 
principles.

DRIVING DUY TAN WITH ESG 

ขับเคล่ือน DUY TAN 
ผลักดัน ESG อย่างยั่งยืน

ความสำำ�เร็็จทางธุุรกิจ หลายคนอาจจะคิิดถึึงผลกำำ�ไร 
ท่ี่�เป็็นตััวเงิิน แต่่ในปััจจุุบััน การบริหิารองค์์กรเพื่่�อสร้า้ง 
ความยั่่�งยืืนโดยยึึดหลััก ESG ท่ี่�ให้้ความสำำ�คัญกัับความ 
รัับผิิดชอบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (Environmental) สัังคม  
(Social)  และ ธรรมาภิิบาล (Governance) เป็น็กระแสที่�ธุรุกิจ
และอุุตสาหกรรมยุุคใหม่่นำำ�มาใช้้ เพื่่�อสร้า้งความยั่่�งยืืน 
และเพิ่่�มมููลค่่าให้้แก่่องค์์กร

P-DNA ฉบัับนี้้�  เรามีีโอกาสได้้คุุยกัับพ่ี่� โอ๋๋ - จามรวุฒิิ  
ตำำ�นานจิติร General Director - Duy Tan Plastics ท่ี่�จะมา 
บอกเล่่าแนวทางการบริหิารงานท่ี่�ไม่่เพีียงนำำ�หลัักการ ESG 
มาใช้้ขับัเคลื่่�อนธุรุกิจเพื่่�อสร้า้งความอย่่างยั่่�งยืนืให้้องค์์กร 
แต่่ยัังชวนพนักงานทุุกระดัับตระหนัักเรื่่�อง ESG เพื่่�อให้้มีี 
แนวทางปฏิิบััติิและพร้อ้มลงมืือทำำ�ไปด้วยกััน 

P - D N A

11  



    5 ปีีต่่อจากนี้้� เราจะเน้้นการใช้้พลังงานให้้น้้อยลง 
ปรับัปรุงุคุุณภาพเครื่่�องจัักรให้้ผลิิตของเสีียลดลง 
เมื่่�อของเสีียน้้อยลง การใช้้พลังงานในการผลิิต 
และปริมิาณคาร์บ์อนท่ี่�ปล่อยออกมาก็็ลดลง  

จุดุเริ่่�มต้้นการเรีียนรู้้�ที่�หลากหลาย

พี่่�โอ๋๋เริ่่�มต้้นชีีวิิตการทำำ�งานที่่� SCG เป็็นที่่�แรก หลัังศึึกษาจบระดัับปริิญญาตรีี 
สาขาวิิศวกรรมเครื่่�องกล ได้้รัับทุุนจาก SCG ไปศึึกษาต่่อที่่�สหรััฐอเมริิกา  
เม่ื่�อเดิินทางกลัับมาประเทศไทย ได้้ไปประจำำ�ที่่�บริิษัทสยามคููโบต้า้คอร์ป์อเรชั่่�น 
จำำ�กัด 

“15 ปีีที่่�อยู่่�ที่่�สยามคููโบต้้า ผมได้้เรีียนรู้้�งานหลายด้้าน จากงานด้้านวิิศวกร 
การประกัันคุุณภาพสิินค้้า งานด้้านการผลิิต ไปจนถึงึด้้านการขายและการตลาด  
โดยตำำ�แหน่่งสุดุท้ายตอนอยู่่�ที่่�คูโูบต้้าคืือ ผู้้�จัดัการฝ่่ายการตลาด จากนั้้�นผมย้้าย
กลัับมาทำำ�งานท่ี่� SCG Paper (ในตอนนั้้�นกำำ�ลัังเปลี่�ยนเป็็น SCG Packaging) 
ไปประจำำ�อยู่่�ที่�บริิษััทกลุ่่�มสยามบรรจุภััณฑ์์ จำำ�กััด โรงงานปทุุมธานีี ก่่อนจะ
ย้้ายไปฝ่่าย Packaging Solutions ซ่ึ่�งตอนนั้้�นเร่ิ่�มมีีการขยายธุุรกิิจ 
ไปทาง Polymer Packaging ผมได้้รัับมอบหมายให้้ไปทำำ�งานที่่� Duy Tan 
Plastics Manufacturing Corporation (Duy Tan) ซ่ึ่�งเป็็นกิิจการร่วมค้้า 
ดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้านบรรจุุภััณฑ์์พลาสติิกแบบคงรููปในประเทศเวีียดนาม ธุุรกิิจ
ของ Duy Tan จะมีี 2 ธุุรกิิจหลัักคืือ บรรจุุภััณฑ์์พลาสติิก ที่่�เป็็น Rigid 
Packaging อีีกธุุรกิิจหนึ่่�งคืือ ผลิิตภััณฑ์์ Houseware เป็็นสิินค้้าขายปลีีก  
การไปทำำ�งานที่่� Duy Tan ทำำ�ให้้ผมรู้้�จัักกัับวััตถุุดิิบที่่�แตกต่่างกััน ได้้เรีียนรู้้�
การทำำ�งานท่ี่�หลากหลาย ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องท้้าทายมากในช่่วงนั้้�น”

ขัับเคลื่่�อน Duy Tan ผลัักดััน ESG

“ในการขัับเคลื่่�อนธุุรกิิจ ESG เป็็นประเด็็นที่่�เวีียดนามให้้ความสำำ�คััญมาก 
เพราะเวีียดนามวางตััวเองเป็็นฐานการผลิิตสิินค้้าและเน้้นการส่งออก  
ซึ่่�งประเทศปลายทางการส่งออกอย่างภูมูิิภาคอเมริิกาและยุุโรป ให้้ความสำำ�คัญั
กัับเรื่่�อง ESG อย่างมาก ทางเวีียดนามจึึงออกกฎหมายและระเบีียบข้้อบังคัับ
เพื่่�อป้้องกัันปััญหาด้้านส่ิ่�งแวดล้้อมที่่�อาจเกิิดขึ้้�น ถืือเป็็นมาตรการเชิิงรุุก 
ที่่�อำำ�นวยความสะดวกให้้นัักลงทุุนที่่�เข้้ามาลงทุุนในเวีียดนาม

“ESG เป็็นหนึ่่�งในนโยบายของ SCGP ซ่ึ่�งผมวางแนวปฏิิบัตัิิในเร่ื่�องนี้้�ไว้้ชัดัเจน 
โดยแบ่่งเป็็น 4 ส่่วน คืือ 1. Product Offering ผลิิตภัณัฑ์์ของเราต้้องเป็็นมิิตร 
กัับสิ่่�งแวดล้้อม พยายามลดการใช้้วััตถุุดิิบให้้น้้อยลง (Reduce) โดยการปรัับ
ดีีไซน์หรืือนำำ�เทคโนโลยีีมาช่่วย ที่่�สำำ�คัญคุุณภาพต้้องไม่่ลดลง และเมื่่�อใช้้เสร็็จแล้้ว 
นำำ�กลัับมาหมุุนเวีียนใช้้ใหม่่ได้้ (Recyclable) ซ่ึ่�งขณะนี้้� Duy Tan ทำำ�อยู่่�ประมาณ  
99 เปอร์เซ็น็ต์์ เป้้าหมายในระยะยาวเราจะทำำ�ให้้เป็็น 100 เปอร์เซ็็นต์์ รวมถึงึ 
การนำำ�วัตัถุดุิิบกลัับมาหมุนุเวีียนใช้้ใหม่่ (Recycled Content) โดยใช้้เม็ด็พลาสติิก 
ที่่�ผ่่านการหมุนุเวีียนแทนการใช้้เม็ด็พลาสติิกใหม่่ (Virgin Plastic) ในผลิิตภัณัฑ์์

“2. Operation Efficiency 5 ปีีต่่อจากนี้้� เราจะเน้้นการใช้้พลัังงานให้้น้้อยลง 
ปรัับปรุุงคุุณภาพเครื่่�องจัักรให้้ผลิิตของเสีียลดลง เมื่่�อของเสีียน้้อยลง การใช้้
พลัังงานการผลิิตและปริิมาณคาร์์บอนที่่�ปล่อยออกมาก็ล็ดลง 3. Marketing  
เรามีีโครงการที่�พร้อมทำำ�ความร่่วมมืือกับลูกูค้้ากลุ่่�ม B2B เพ่ื่�อพัฒันาบรรจุภุัณัฑ์์ 
รัักษ์์โลก และ 4. Circular Economy เนื่่�องจาก Duy Tan มีีสิินค้้าเฮาส์์แวร์์ 
ที่่�จำำ�หน่่ายปลีีก เราจึึงทำำ�แคมเปญนำำ�เก่่ามาแลกใหม่่ และนำำ�สิินค้้าเก่่ามาบด
เพื่่�อรีีไซเคิิลเป็็นเม็็ดพลาสติิกหมุุนเวีียนกลัับไปผลิิตเป็็นสิินค้้าอีีกครั้้�ง” 

วาง Plan ทุุกระยะ จัดั KPI ทุุกระดัับ 

“ในการผลัักดัันให้้หลัักการ ESG ประสบความสำำ�เร็็จ ผมกำำ�หนดให้้เป็็น
นโยบายซึ่่�งต้้องครอบคลุุมทั้้�งด้้านการค้้า การผลิิต และการพััฒนาทรัพยากร
บุคุคล โดยกำำ�หนดไว้้ทั้้�งในแผนระยะกลาง - ยาว รวมถึึงแผนประจำำ�ปี และมีี  
KPI เป็็นตัวัชี้้�วัดั สำำ�หรับัผู้้�บริิหารและฝ่่ายต่่าง ๆ ซึ่่�งแต่่ละฝ่่ายจะแตกต่่างกันัไป 
ตามลัักษณะเฉพาะของงานท่ี่�รัับผิิดชอบอยู่่� เพ่ื่�อช่วยขัับเคล่ื่�อนองค์์กร 
ให้้ไปในทิิศทางเดีียวกััน 

“ความท้้าทายคืือ การสร้า้งความรู้้�และความเข้า้ใจให้แ้ก่ผู่้้�บริิหารและพนักังาน
ทุกุคน นอกจากนี้้�เรายังัต้้องทำำ�งานร่ว่มกับั Stakeholder ซ่ึ่�งต้อ้งวางแนวปฏิิบัติิ
ร่่วมกัันให้้ชััดเจน และรัับรู้้�ถึึงต้้นทุุนหรืือกระบวนการที่่�ต้้องเพิ่่�มขึ้้�นสำำ�หรัับ 
การสร้้างผลิิตภััณฑ์์รัักษ์์โลก เป็็นเร่ื่�องที่่�ต้้องสร้้างความเข้้าใจร่่วมกััน” 

รบกวนธรรมชาติิน้้อยลง คุุณภาพชีีวิตดีีขึ้้�น

“การพััฒนาองค์์กรโดยยึึดหลััก ESG ทำำ�ให้้คนรุ่่�นใหม่่ซึ่่�งให้้ความสนใจเรื่่�อง 
สิ่่�งแวดล้อมและความยั่่�งยืืน อยากเข้้ามาทำำ�งานร่่วมกับัเรา ขณะเดีียวกันัพนักังาน 
ที่่�เข้้ามาทำำ�งานก็็เกิิดความภาคภูมูิิใจที่่�ได้้ทำำ�งานในองค์์กรที่่�ไม่่ได้้มุ่่�งหวัังเพีียงแค่่ 
ผลกำำ�ไร ส่่วนลููกค้้าที่่�เป็็นองค์์กรเราก็็มีีส่วนในการสร้้างภาพลัักษณ์์แบรนด์์
ร่่วมกััน หรืือหากเป็็นผู้้�บริิโภคก็็เกิิดความรู้้�สึกว่่าได้้มีีส่วนรัับผิิดชอบสัังคม  
ที่่�สำำ�คััญแนวทางดัังกล่่าวทำำ�ให้้เรารบกวนธรรมชาติิน้อยลง สิ่่�งแวดล้อมดีีขึ้้�น 
คุณุภาพชีวีิิตก็็ดีีขึ้้�น สัังคมก็็จะดีีขึ้้�นตามมา”

เรีียนรู้้�เชิิงรุกุ เปิิดใจรับัการเปลี่�ยนแปลง

สำำ�หรัับแนวคิิดในการทำำ�งาน พี่่�โอ๋ยึ๋ึดหลัักพยายามทำำ�งานให้้เต็็มท่ี่�เพื่่�อไม่่ต้้อง
กลัับมาเสีียดายในภายหลััง โดยต้้องเชื่่�อมั่่�นในการทำำ�งานเป็็นทีีม และถาม
ตนเองเสมอว่า ในแต่่ละงานท่ี่�ได้้รัับมอบหมาย “เราทำำ�อะไรได้้บ้า้ง และลงมืือ
ทำำ�แล้้วหรืือยัง” 

“SCGP มีีการขยายธุรุกิิจอย่างต่่อเนื่่�อง สิ่่�งที่่�น้้อง ๆ ต้้องมีี คืือ 1. องค์์ความรู้้� 
ต้้องเรีียนรู้้�เพ่ื่�อพัฒนาความรู้้�ตลอดเวลา เพราะธุรุกิิจเราไม่่ได้้อยู่่�แค่่เร่ื่�องกระดาษ
หรืือกล่่องอีีกต่่อไป 2. การเรีียนรู้้�เชิิงรุกุ เพื่่�อรับัมืือกับความเปลี่่�ยนแปลงหรืือ
เทรนด์์ธุรุกิิจ 3. ทำำ�งานให้้มีีประสิิทธิิภาพทุกุขั้้�นตอน โดยสนับัสนุนุส่่งเสริิม 
การทำำ�งานให้้แก่่ทุกุฝ่่ายไม่่เฉพาะในส่่วนงานของตนเองเท่่านั้้�น และ 4. เปิิดรับั
การเปลี่่�ยนแปลง เพื่่�อรับัการขยายธุรุกิิจที่่�หลากหลายมากขึ้้�น”
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     We are pursuing the goal of lowering energy 
consumption and reducing waste through 
machinery upgrades over the next five years.  

BEGINNING OF DIVERSE BACKGROUND

With a bachelor's degree in engineering, Mr. Chamornwut started 
his career at SCG. The company later granted him a scholarship  
to further his education in the United States, after which he  
returned to SCG and was assigned to Siam Kubota Corporation.

“I had worked at Siam Kubota for 15 years, during which I learned 
about various fields of work from engineering, to quality assurance, 
to manufacturing, and to sales and marketing. My last post at  
Siam Kubota was as a marketing manager. After my stint there,  
I was assigned to SCG Paper (during its transformation into SCG 
Packaging). Under SCG Paper, my first posting was at the Pathum 
Thani Plant of Thai Containers Group. I then moved on to the 
Packaging Solutions Department, which started expanding its 
business to Polymer Packaging. So, I finally landed a post at Duy 
Tan Plastics Manufacturing Corporation (Duy Tan), its joint venture 
in Vietnam. Duy Tan has two core businesses: one about Rigid 
Packaging, and the other about houseware retailing. Working at 
Duy Tan has allowed me to familiarize myself with various types 
of raw materials. My posting to Duy Tan was a big challenge in 
the beginning. But thanks to this challenge, my learning and work 
experience have expanded.” 

DRIVING DUY TAN WITH ESG

“In Vietnam, it is hugely important to drive a business with ESG. 
The country, after all, has positioned itself as a manufacturing and 
export hub. Recognizing that its export destinations like America 
and Europe have accorded much importance to ESG, the Vietnamese 
government has passed laws to require businesses to address 
environmental concerns. Its proactive approach has given 
convenience to investors in Vietnam. 

“As SCGP also has ESG policy, I have laid down clear ESG guidelines. 
They cover four aspects: 1) Product Offering, which means our 
products must be eco-friendly and reduce resource usage without 
compromising quality. We do so either via an upgraded design or 
new technology. Our products must also be recyclable. Now, they 
are 99 percent recyclable. But we will make sure they become 
completely recyclable in the future. Our manufacturing operations, 
moreover, have now used recycled content in place of virgin plastic;

“2) Operation Efficiency, which means we are pursuing the goal  
of lowering energy consumption and reducing waste through 
machinery upgrades over the next five years. With this goal, our 
manufacturing will consume less energy and emit less carbon;  
3) Marketing, which includes our initiative to collaborate with B2B 
customers in the production of green packaging; and 4) Circular 
Economy, which materializes in the form of our trade-in program. 
Duy Tan has produced housewares. For these products, our 
customers may hand over their old items to trade up. Their old 
stuff will then be crushed and recycled into plastic pellets, which 
can be used as raw materials.”

PLAN FOR EVERY STEP, KPI IDENTIFIED  
FOR EVERY LEVEL

“The successful implementation of ESG requires a comprehensive 
policy encompassing trading, manufacturing, and human resources. 
Based on this policy, Duy Tan has a medium-term plan, a long-term 
plan, and annual plans with clear key performance indicators (KPIs) 
in place for executives and different departments to follow. While 
different units have different missions to do under the scope of 
their work, they are moving in the same direction. 

“The challenge surrounds educating and communicating with all 
executives and employees so that they have the right knowledge 
and understanding. Aside, we need to work with stakeholders so 
as to mutually prepare clear guidelines. We have made sure our 
stakeholders understand there are additional costs and procedures 
for the production of eco-friendly products.” 

FEWER ENVIRONMENTAL IMPACTS,   
BETTER QUALITY OF LIFE

“Our ESG-based organizational development has appealed to the new 
generation. Many young people with environmental responsibility and a 
sense of sustainability are interested in working for us. Our employees 
feel proud because Duy Tan is not solely focused on profit-making. For 
our corporate clients, we have conducted joint campaigns to promote  
a good corporate image based on ESG. End-consumers, meanwhile, 
know they are socially responsible when choosing our products.  
Our approach is friendlier to the environment. With fewer environmental 
impacts, quality of life gets better and so does our society.”

PROACTIVE LEARNING & BEING OPEN TO 
CHANGE 

Asked about his work philosophy, Mr. Chamornwut said he always 
did his best so that he would have no regrets later. This executive, 
though believing much in teamwork, has regularly asked himself, 
“What can I do here? If yes, have I done it yet?” 

“SCGP has expanded its businesses continuously. So, my advice to 
younger staff is that they should embrace the followings: 1) 
Knowledge: It is necessary to keep learning because the company’s 
businesses will not be restricted to paper or boxes; 2) Proactive 
Learning, which will enable them to keep pace with changes or new 
business trends; 3) Work Efficiency in every aspect, which means 
they support collaborations and avoid focusing just on their job 
responsibilities; and 4) Open to Change mindset, which is needed 

at the time the company is diversifying its businesses.”   
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โครงการ SCGP Packaging Speak Out 2024 เวทีีที่่�เปิิดให้้คนรุ่่�นใหม่่มาส่่งเสีียง เปล่ี่�ยนโลก ด้้วยแพคเกจจิ้้�ง กลัับมาอีีกครั้้�ง 
ภายใต้้แนวคิิด “Packaging for a Brighter Tomorrow” จัดัต่่อเน่ื่�องเป็็นปีีที่่� 9 ในปีีนี้้� SCGP ร่่วมกับสมาคมการจัดัการธุรุกิิจแห่่ง
ประเทศไทย (TMA), Chulalongkorn Business School และมููลนิิธิิยุุทธสาร ณ นคร ชวนน้้อง ๆ นัักศึึกษา Gen Z มาร่่วมส่่ง 
ผลงานการออกแบบบรรจุุภัณฑ์์เพ่ื่�อสังคมและสิ่่�งแวดล้้อมที่่�ยั่่�งยืืน ในโจทย์์ Reduce-Reuse-Recycle

หนึ่่�งในกิิจกรรมของโครงการก่่อนที่่�จะประกาศผลผู้้�ชนะการประกวด SCGP ได้้ชวนน้้อง ๆ  นัักศึึกษามาเติิมไอเดีีย เปิดิมุุมมองใหม่่
ในงานสััมมนา “ปั้้� นแบรนด์์ให้้วิ่่�ง แพคเกจจิ้้�งต้้องจึ้้�ง” เรียีนรู้้�เคล็็ดลัับการสร้า้งแบรนด์์และออกแบบบรรจุุภัณฑ์์ จากบรรดากููรูู
ด้้านบริิหารธุรุกิิจและการสร้า้งแบรนด์์ระดัับประเทศที่่�ได้้ให้้เกีียรติิมาร่่วมแชร์เ์รื่่�องราวดีี ๆ ซ่ึ่�งน้้อง ๆ สามารถนำำ�ข้อมูล ความรู้้� 
ที่่�ได้้จากการฟังัเสวนาไปปรับัใช้้ในงานออกแบบแพคเกจจิ้้�งของตนเองได้้ด้้วย  

SCGP Packaging Speak Out 2024 is offering a forum for the new generation to make their voice heard through 
world-changing packaging. Held for nine consecutive years now, the annual contest has returned this year with 
“Packaging for a Brighter Tomorrow” as its theme. SCGP has organized this meaningful contest through its 
collaboration with the Thailand Management Association (TMA), the Chulalongkorn Business School, and the 
Yuthasar Foundation to encourage Gen-Z university students to design packages for sustainable society and 
environment based on Reduce-Reuse-Recycle concept.

As part of the contest, participants attended a seminar on “It Takes Wow Packaging to Drive Branding” where they 
learned about branding and packaging-design tips directly from business-administration gurus as well as branding 
experts. The nationally recognized speakers shared their insights so that young contestants could apply them for 
their packaging entries.  

ป้ั้� นแบรนด์์ให้้วิ่่�ง แพคเกจจิ้้�งต้้องจึ้้�ง
IT TAKES WOW PACKAGING TO DRIVE BRANDING
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ประสบการณ์์สุุดจึ้้�ง จากกููรูแูพคเกจจิ้้�ง

แชร์์เร่ื่�องราวดีี ๆ  ที่่�กระตุ้้�นต่่อมสร้้างสรรค์์ในหัวัข้้อ “การสร้้างแบรนด์์ให้้โลกจำำ� 
ผ่่านบรรจุุภััณฑ์์” โดย คุุณปิิยนุุช ปั้้�นเปี่่�ยมรััษฏ์์ Co-Founder & Head of 
Strategies, HEAD100 Co., Ltd. ที่่�หยิิบยกบรรจุุภััณฑ์์สุุดว้้าวจากแบรนด์์
ระดัับโลกมาเปิิดมุุมมองให้้แก่่น้้อง ๆ  โดยเปรียีบเทียีบบรรจุุภัณัฑ์์ว่่า ไม่่ต่่างกับั  
“รัักแรกพบ” ท่ี่�ต้้องทำำ�หน้้าที่่�สื่่�อสารกับผู้้�บริิโภคก่อนจะพบกัับสิ่่�งท่ี่�บรรจุุ 
อยู่่�ข้้างใน ดัังนั้้�นการบรรจุุภััณฑ์์จึึงต้้องสร้้างประสบการณ์์ให้้ผู้�บริิโภค  
สร้้างเอกลัักษณ์์ สร้้างจุุดขาย สร้้างประโยชน์์ให้้โลกและผู้้�บริิโภค และ 
สิ่่�งสำำ�คััญที่่�สุุดคืือ บรรจุุภััณฑ์ต์้้องช่่วยสร้้างรายได้้ เพราะผู้้�บริิโภคร้้อยละ 70 
ตััดสินใจซ้ื้�อสิินค้้าจากบรรจุุภััณฑ์์ บรรจุุภััณฑ์์จึึงจำำ�เป็็นต้้องดึึงดููดสายตา  
การเลืือกใช้้สีี ภาพ รููปทรง และสััมผััส ถืือเป็็นเรื่่�องที่่�นัักออกแบบต้้องคิิด 
วิิเคราะห์์ เพื่่�อสื่่�อสารกัับผู้้�บริิโภคให้้ตรงกลุ่่�มเป้้าหมาย 

เทรนด์์เปล่ี่�ยน พฤติิกรรมเปล่ี่�ยน

คุุณวรรณา สวััสดิิกููล CEO, SilverActif Co., Ltd. อััปเดต 3 เทรนด์์ที่่�เป็็น 
กระแสโลกและส่่งผลต่่อบรรจุุภััณฑ์์ในปััจจุุบัน ผ่่านหััวข้้อ “จัับใจลููกค้้าผ่่าน
บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ใส่่ใจ” ได้้แก่่ เทคโนโลยีี ความยั่่�งยืืน และผู้้�สููงวััย ส่่งผลให้้
พฤติกิรรมผู้้�บริโิภคเปลี่่�ยน เสพติดิการสื่่�อสาร และคาดหวังัการสื่่�อสารจากแบรนด์์ 
ต้้องการการมีปีระสบการณ์ร์่ว่ม ขณะเดีียวกันัความอดทนในการรอคอยก็ล็ด
น้้อยลง บรรจุุภััณฑ์จ์ึึงต้้องสื่่�อถึึงความเป็็นตััวตนหรืือ Personalization กัับ 
ผู้้�บริิโภคได้้ เพื่่�อสร้้างแรงจููงใจและการมีีประสบการณ์ร่่วมกัับแบรนด์์ โดยใช้้
เทคโนโลยีีมาผสมผสาน 

ปััญหากัับการ Recycle และเอื้้�อต่่อระบบการผลิิตในเชิิงอุุตสาหกรรม  
ผมทำำ�งานร่ว่มกับั Conimex ใน SCGP มาโดยตลอด และได้้รับัการสนัับสนุุน
อย่่างดีีตั้้�งแต่่เริ่่�มต้้นจนกระทั่่�งออกมาเป็็นบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�เหมืือนกัับต้้นแบบ 
ที่่�ดีีไซน์์ไว้้ร้้อยเปอร์์เซ็็นต์์ ซึ่่�งดีีไซน์์ที่่�ดีี ต้้องบอกเล่่าเรื่่�องราวและตััวตนของ
แบรนด์์ เข้้าถึึงใจของผู้้�บริิโภคให้้ได้้ ถ้้าทำำ�ได้้จะกลายเป็็นสิินทรััพย์์และสร้้าง
ความยั่่�งยืืนให้้กัับแบรนด์์”

บรรจุุภัณฑ์์ยั่่�งยืืนส่่งสารถึึงลููกค้้าได้้

คุุณสุุเมธ บุุณยธนพัันธ์์ Manager – Inspired Studio and Packaging 
Solutions, SCGP ร่่วมแบ่่งปัันมุุมมองในฐานะท่ี่�เป็็นผู้้�ผลิิตบรรจุุภััณฑ์์ว่่า  
ในมุุมมองผู้้�ผลิติบรรจุุภััณฑ์ท์ั่่�วโลก เทรนด์ป์ััจจุุบันัมีี 4 เรื่่�อง ได้้แก่่ 1. Green 
หรืือ Sustainability ซึ่่�งดีกีรีกีารให้้ความสำำ�คัญัในเรื่่�องนี้้�เข้้มข้้นขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง  
2. Design ทั้้�งความสวยงามและการเข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าท่ี่�เป็็นกลุ่่�มเฉพาะ 
มากขึ้้�น เช่่น กลุ่่�มผู้้�สููงวััย เป็็นต้้น 3. Innovation การพัฒนา ทั้้�งประสิิทธิภิาพ 
หรืือการคิดค้้นวััสดุุที่่�มีีความยั่่�งยืืน เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และ 4. Digital 
พััฒนา Smart Packaging จากอดีีตท่ี่�บรรจุุภััณฑ์์เป็็นตััวสร้้างปฏิสััมพัันธ์์
ระหว่่างแบรนด์์กัับลููกค้้า แต่่ปััจจุุบัันเป็็นเรื่่�องของ Data Marketing หนึ่่�งใน
เครื่่�องมืือที่่�นำำ�มาใช้้เพื่่�อให้้เข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้ามากขึ้้�น 

“สำำ�หรัับ Sustainable Packaging คำำ�จำำ�กััดความง่า่ย ๆ คืือ แนวคิิด 3R: 
Reduce-Reuse-Recycle  ซึ่่�งปััจจุบันัลูกูค้าหลายแบรนด์์ต้อ้งการ Sustainable 
Packaging อย่า่งชััดเจน ในหลายประเทศออกกฎหมายและระเบียีบข้อ้บังัคับั
คำำ�นึึงถึึงสิ่่�งแวดล้้อมและภาวะโลกร้้อน การจะทำำ�ธุุรกิจในต่่างประเทศก็็ต้้อง
เป็็นไปตามข้้อกำำ�หนดที่่�แต่่ละประเทศระบุุไว้้ ซึ่่�ง SCGP ทำำ�งานร่่วมกัับลููกค้้า
ในการสร้้างบรรจุภััณฑ์์ตั้้�งแต่่เริ่่�มต้้นจนกระบวนการสุุดท้้าย ความท้้าทายคืือ 
ต้้องสร้้างสมดุุลในการเลืือกสรรวััสดุุที่่�มาใช้้ทำำ�บรรจุุภััณฑ์์ให้้ตรงใจผู้้�บริิโภค 
และสามารถสื่่�อสารความยั่่�งยืนืไปสู่่�ลููกค้า้ได้ ้ทำำ�ให้ผู้้้�บริโิภคหรืือผู้้�ใช้ง้านจดจำำ�
แบรนด์์ได้้ ว่่ามีีความจริิงใจต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และเป็็นผู้้�ที่่�มีีความรัับผิิดชอบต่่อ
โลกของเรา ซึ่่�ง SCGP Packaging Speak Out 2024 แนวคิดิเรื่่�องความยั่่�งยืนื 

ก็็ถููกบรรจุไว้้ในการประกวดด้้วย”

รักัษ์์โลกต้้องทำำ�ถึง ไม่่สะดุุดข้้อจำำ�กัด

คุุณกฤตวิทย์ เลาหธนาพร Executive Director, M. Water Co., Ltd.  
ผู้้�ผลิิตน้ำำ��ดื่่�มแบรนด์์สปริิงเคิิล ได้้ถ่่ายทอดถึึงกระบวนการคิิดและสร้้างสรรค์์
ขวดน้ำำ��ดื่่�มสปริิงเคิิลให้้เป็็นเหมืือนแคนวาสที่่�สามารถระบายไอเดีียลงไปได้้  
พลิกิโฉมขวดน้ำำ��ดื่่�มให้้แตกต่่างไปจากเดิมิ เช่่น การ Redesign to Reduce ของ 
บรรจุุภัณัฑ์์สปริิงเคิิลปััจจุุบัันในรููปขวดคล้้ายผลึกน้ำำ��แข็็ง โดยได้้แรงบัันดาลใจ 
มาจากน้ำำ��แข็็งขั้้�วโลกที่่�กำำ�ลังละลายเพราะภาวะโลกร้้อน เป็็นบรรจุุภััณฑ์์ 
ที่่�สามารถ Recycle ได้้ร้้อยเปอร์์เซ็็นต์์ ลดจำำ�นวนพลาสติิกและง่่ายต่่อการ
เข้้าสู่่�กระบวนการ Recycle 

“การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์รักัษ์์โลกมีี 2 เรื่่�องที่่�ต้้องตระหนักัคืือ  1. ต้้องรักัษ์์โลก 
จริงิ ๆ  ไม่ใ่ช่ท่ำำ�เพื่่�อหวังัผลในเชิงิการตลาด หรืือใช้้ในการประชาสัมัพันัธ์ ์และ 
2. ต้้องไม่่ประนีีประนอมต่่อข้้อจำำ�กััดต่่าง ๆ

“ในการพัฒนาขวดน้ำำ��ดื่่�มของสปริงเคิลิผ่่านกระบวนคิิด การศึึกษา ค้้นหาวิิธีกีาร  
และทดลองซ้ำำ��แล้้วซ้ำำ��เล่่า เพ่ื่�อให้้ได้้บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�ใส่่ข้้อมููลได้้ครบตาม 
ข้อ้กำำ�หนดของคณะกรรมการอาหารและยา หมึกึท่ี่�พิมิพ์์ลงบนขวดต้้องไม่่เป็็น 
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COOL EXPERIENCE FROM PACKAGING GURU

Addressing the topic of “Achieving Brand Recognition through 
Packaging” was Ms. Piyanut Panpiemras, Co-Founder & Head of 
Strategies, HEAD100 Company Limited. During her address, she 
highlighted world-class brands’ wow packages and compared such 
packaging to “love at first sight.” From her perspective, packaging 
creates the first impression and communicates with consumers even 
before they know what is inside. Good packaging therefore must 
provide a good experience, support a brand identity, create a selling 
point, and deliver benefits to both consumers and the planet. Last 
but not least, packaging must generate income. Up to 70 percent 
of consumers, after all, have made a purchase decision based on 
packaging. This speaker emphasized that packaging should be eye-
catching. Designers must conduct careful analyses and come up with 
the best design, in terms of color, images, shapes, and texture, to 
best communicate with target groups.  

TRENDS CHANGE CONSUMER BEHAVIORS 

Ms. Wanna Swuddigul, CEO of SilverActif Company Limited, said 
three big trends had now affected the packaging world during her 
lecture on “Touch Customers’ Hearts with Green Packaging.”  
According to her,  these trends surround technology, sustainability, and  
the elderly. In the face of these growing trends, consumer  
behaviors have changed. Consumers crave more communications and  
expect shared experiences from brands. Their patience also reduces. 
In such a situation, she recommended packaging to have a 
personalization touch. If integrating technology, packaging can 
definitely motivate consumers and engage them in brand experiences. 

LOVE PLANET ENOUGH TO OVERCOME ALL OBSTACLES

Mr. Krittawit Laohathanaporn, Executive Director of M. Water Company  
Limited which manufactures Sprinkle drinking water, revealed  
the creative process and ideas behind his brand’s inspiring water 
bottle. This design aims to make the packaging look like a canvas 
on which people can paint down their ideas while also achieving 
differentiation. Redesign to Reduce is a key concept behind the 
current packaging of Sprinkle drinking water. Shaped like an ice crystal,  
it draws inspiration from melting icebergs in the global warming that hit  
the North Pole. The new bottle is 100 percent recyclable. Not only that 
this packaging reduce the use of plastics, but it is also easy to recycle. 

“Two main points in green-package designs are 1. Real love for the 
planet or in other words we should not resort to green packaging 
just for the sake of marketing or PR; and 2. Not compromising our 
environmental care despite all the limitations,” this executive said,

“Our bottle is a result of thinking, studying, exploring, and conducting 
so many trials. We have repeated the process until our packaging 
can provide all the information required by the Food and Drug 
Administration. The ink used does not hinder the bottle’s recyclability 
either. At the same time, it can be produced in real industrial 
operations. I have worked with SCGP’s Conimex from the start of 
the process and received great support all along. The current Sprinkle 
bottle is exactly like our prototype. It’s the design that effectively 
tells our story, resonates with our brand identity, and reflects our 
understanding of consumers. When we can develop such packaging, 
we get a good asset and something that contributes to our brand’s 
sustainability.”
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SUSTAINABLE PACKAGING IS CLEAR MESSAGE 

Mr. Sumeth Boonyathanapan, Manager – Inspired Studio and Packaging  
Solutions at SCGP, said as a packaging manufacturer that four big 
trends to watch were 1. Green or Sustainability, which has now 
received growing attention from the whole world; 2. Design, which 
must cover aesthetic aspect as well as niche markets such as the 
elderly segment; 3. Innovation, which is about development, better 
performance, and the creation of sustainable or eco-friendly materials; 
and 4. Digital, which drives the development Smart Packaging. In 
the past, physical packaging mainly stimulated interactions between 
brands and customers. But today, Data Marketing plays a bigger role  
in reaching out to target groups.

ดูผูลการประกวดโครงการ SCGP 
Packaging Speak Out 2024 ได้้ที่่�

Check out who are the winners 
at SCGP Packaging Speak Out 
2024

“Sustainable Packaging can be easily defined by 3R: Reduce-Reuse-
Recycle. Several brands have stated clearly now that they want 
Sustainable Packaging, as many countries have already passed laws 
or regulations that address environmental problems including global 
warming. To maintain a business presence in those countries, it is 
necessary to comply with their environmental care requirements. 
SCGP has thus worked closely with customers in developing the 
packaging they need. Our collaborations cover the whole process 
from the first to the last step of development. Our big challenge is 
to find materials that not only satisfy consumers’ needs but also 
communicate efficiently about our sustainability focus. We hope our 
packaging will promote brand recognition. We hope that with the 
right packaging, customers will remember the brand’s environmental 
care or responsibility. That’s why SCGP Packaging Speak Out 2024 

has integrated sustainability into its theme,” he said.   

“บรรจุุภัณฑ์์ที่่�ใส่่ใจ” ในความคิิดคนรุ่่�นใหม่่ / New-Gen Views of “Green Packaging”

การสร้้างบรรจุุภััณฑ์์เพ่ื่�อความย่ั่�งยืืนให้้ตอบโจทย์ ์
ผู้้�บริโิภคในปััจจุบุััน แบรนด์์ต้้องออกแบบบรรจุภัุัณฑ์์
โดยคำำ�นึงถึึงหลััก 3R (Reduce-Reuse-Recycle) 
เปลี่�ยนสิ่่�งท่ี่� ไม่่มีีประโยชน์์ ให้้นำำ�กลัับมาใช้้ใหม่ได้้  
เพ่ื่�อส่ื่�อสารและดึึงดููดให้้ลููกค้้าสนใจผลิตภััณฑ์์ และจะ
ส่่งผลให้้ลููกค้้าตััดสินใจเลืือกซ้ื้�อสิินค้้าในท่ี่�สุุด

Brands need to focus on 3Rs (Reduce-Reuse-
Recycle) to create sustainable packaging in 
response to consumers’ needs. It’s about 
breathing a new life into what would otherwise 
be just useless materials. Sustainable packaging 
can appeal to and communicate with customers, 
making them interested in or even buying a 
product inside.

ในมุุมมองของผู้้�ประกอบการ ต้้องให้้ความสำำ�คัญ 
กัับผู้้�บริโิภค และการรักัษาสิ่่�งแวดล้อมท่ี่�เป็็นเทรนด์์
ปััจจุุบััน ผู้้�คนให้้ความใส่่ใจมากขึ้้�น บรรจุุภััณฑ์์ท่ี่� 
ตอบโจทย์ล์ููกค้้า จึงึต้้องเป็น็บรรจุภัุัณฑ์์ท่ี่�มีีความยั่่�งยืืน 
ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้อม และสามารถใช้้งานได้้จริงิ

Entrepreneurs must attach importance to 
consumers and the growing green trend, which 
are driven by the fact that people become 
increasingly environmentally conscious. 
Packaging that answers well to consumers’ 
needs today is the one that is not just functional 
but also eco-friendly. 

ริิต้้า - สรรญสรส บุุญวรรณ
Rita - Ms. Sansaros Boonwan
คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์ ์
จุฬุาลงกรณ์์มหาวิทิยาลััย
Faculty of Architecture, 
Chulalongkorn University

แอปเปิ้้� ล - พิิสิินี สมบูรณ์์ศรี ี
Apple - Ms. Pisinee Somboonsri
คณะศึึกษาศาสตร์ ์ 
มหาวิทิยาลััยเกษตรศาสตร์์
Faculty of Education, 
Kasetsart University
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ต่่อยอดกลยุุทธ์ข์ยายการเติิบโตธุรุกิิจบรรจุภัุัณฑ์์  
วััสดุุอุุปกรณ์์ทางการแพทย์์ และอุุปกรณ์์สำำ�หรับัใช้้ในห้้องปฏิิบััติิการ

SCGP INVESTS IN VEM (THAILAND) TO ENHANCE STRATEGY ON PACKAGING, 
MEDICAL SUPPLIES & LABWARE BUSINESS GROWTH

SCGP เข้้าถืือหุ้้�นร้อ้ยละ 90 ในบริษัิัทวีีอีีเอ็็ม (ไทยแลนด์์) จำำ�กัด หรือื “VEM-TH” ผู้้�ผลิตชิ้้�นส่่วนสมรรถนะสููงจากการฉีีดขึ้้�นรููป 

พอลิิเมอร์ ์เพื่่�อเสริมิความแข็ง็แกร่ง่กลยุุทธ์ส์ร้า้งการเติิบโตธุรุกิิจบรรจุภัุัณฑ์์ วััสดุอุุุปกรณ์์ทางการแพทย์แ์ละอุุปกรณ์์สำำ�หรับัใช้้

ในห้้องปฏิิบัติัิการ เพิ่่�มศัักยภาพและต่่อยอดการผลิตสินค้้าของ Deltalab, S.L. และ Bicappa Lab S.r.L. รองรับัความต้้องการใช้้ 

ที่่�เพิ่่�มข้ึ้�น โดยมีีมููลค่่าลงทุุนไม่่เกิิน 4.0 ล้้านดอลลาร์ส์หรัฐั หรือืประมาณ 146.2 ล้้านบาท และจะเริ่่�มแสดงผลประกอบการของ 

VEM-TH ในงบการเงินิรวมตั้้�งแต่่เดืือนกรกฎาคม 2567 

SCGP has recently acquired 90 percent stake in VEM (Thailand) Company Limited or “VEM-TH”, a manufacturer of 

high-performance polymer injection molding parts. The investment was designed to strengthen SCGP’s Strategy 

on Packaging, Medical Supplies & Labware Business Growth by building on the potential and manufacturing capacity 

of both Deltalab, S.L. and Bicappa Lab S.r.L., so that they can accommodate growing demand. The investment 

budget is no more than 4.0 million US dollars or approximately 146.2 million baht. The operating results of VEM-TH 

have been included in SCGP’s consolidated financial statements from July 2024.

SCGP ลงทุุนในวีีอีีเอ็็ม (ไทยแลนด์์) 
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การลงทุุนในรููปแบบการเติิบโตผ่่านความร่่วมมืือกัับพัันธมิิตร (Merger and 
Partnership: M&P) นี้้� เป็็นส่่วนหนึ่่�งของกลยุทุธ์์การขยายธุุรกิิจบรรจุุภััณฑ์์ 
วัสัดุุอุปุกรณ์ท์างการแพทย์แ์ละอุปุกรณ์ส์ำำ�หรับัใช้้ในห้อ้งปฏิบิัตัิกิารของ SCGP 
เพื่่�อตอบสนองความต้้องการใช้้สิินค้้าที่่�มีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น หลัังจากก่่อนหน้้านี้้�
ได้เ้ข้า้ลงทุุนใน Deltalab, S.L. ผู้้�เชี่่�ยวชาญการผลิตและจำำ�หน่า่ยวัสดุุอุปุกรณ์์
ทางการแพทย์์จากประเทศสเปน และ Bicappa Lab S.r.L. ผู้้�เชี่่�ยวชาญการ
ผลิิตอุปกรณ์์วิิทยาศาสตร์์ปิิเปตต์์ทิิปจากประเทศอิิตาลีี โดย VEM-TH มีีฐาน
การผลิติในจังัหวััดระยอง ประกอบด้้วยสายการผลิติสินิค้้ารวม 30 สายการผลิติ  
ที่่�มีีมาตรฐานระบบบริิหารงานคุุณภาพสำำ�หรับัเครื่่�องมืือแพทย์ (ISO 13485) 
และห้้องสะอาดที่่�มีีการควบคุุมปริิมาณอนุุภาคต่่าง ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นฝุ่่�นละออง 
อุุณหภููมิิ ความชื้้�น ความดััน ให้้มีีไม่่เกิินระดัับที่่�กำำ�หนดไว้้ (Cleanroom) 
Class 8 และ Class 7 ผลิิตสิินค้้าคุุณภาพสููงกว่่า 59 ล้้านชิ้้�นต่่อปีี  
โดยในปีี 2566 VEM-TH มีีรายได้้ประมาณ 302 ล้้านบาท รวมถึึงมีีสินทรััพย์ 
455 ล้้านบาท

VEM-TH มีฐีานลููกค้้าที่่�เติบิโตอย่า่งรวดเร็ว็ในอุตุสาหกรรมการแพทย์ ์การบินิ  
ชิ้้�นส่่วนอิเิล็็กทรอนิิกส์์ และยานยนต์์ ซึ่่�งครอบคลุมุตลาดหลากหลายประเทศ  
อาทิิ ไทย สหรััฐอเมริิกา และจีีน VEM-TH จะช่่วยเพิ่่�มศัักยภาพการผลิิต
สินิค้้าของ Deltalab, S.L. และ Bicappa Lab S.r.L. เพ่ื่�อรองรับัความต้องการ 
และส่่งเสริิมให้้ SCGP สามารถขยายเครืือข่่ายลููกค้้าในต่่างประเทศได้้อย่่าง

แข็็งแกร่่งและครอบคลุุมยิ่่�งขึ้้�น

Bicappa Lab 
S.r.L.
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญการผลิิตอุุปกรณ์์ 
วิทิยาศาสตร์ป์ิิเปตต์์ทิิป 
จากประเทศอิิตาลีี

Specialist in the production of 
pipette tips in Italy

Merger and Partnership (M&P) is a part of SCGP’s Strategy on 
Packaging, Medical Supplies & Labware Business Growth, which aims 
at answering expected soaring demand. Earlier, SCGP invested in 
Deltalab, S.L., a Spanish company specializing in the manufacturing 
and distribution of medical supplies, as well as Bicappa Lab S.r.L., 
an Italian company specializing in the production of pipette tips. 
VEM-TH’s factory in Rayong features 30 manufacturing lines. Its 
quality management system meets ISO 13485 for medical devices, 
and its cleanrooms are in Class 8 and Class 7 with particulates 
inside the room being well controlled. Dust, temperature, moisture, 
and pressure levels within the rooms are within prescribed limits. 

This factory has produced more than 59 million pieces of high-quality 
products each year. In 2023, VEM-TH earned about 302 million 
baht in revenue. Its assets stood at 455 million baht.

VEM-TH’s fast-growing customer base covers the medical, aviation, 
electronic-component, and auto-part industries. Customers are from 
many countries including Thailand, the United States, and China. 
Joining SCGP, VEM-TH is now expected to increase the capacity of 
Deltalab, S.L. and Bicappa Lab S.r.L. to meet the growing demand 
and enable SCGP to expand its international customer network more 

robustly and comprehensively.  

อุุตสาหกรรมการแพทย์์

ผู้้�ผลิตชิ้้�นส่่วนสมรรถนะสููงจากการฉีีดขึ้้�นรููปพอลิิเมอร์์

A manufacturer of high-performance polymer 
parts with injection molding techniques 

อุุตสาหกรรมชิ้้�นส่่วนอิิเล็็กทรอนิกส์์

อุุตสาหกรรมการบิิน 

อุุตสาหกรรมยานยนต์์

Medical industries

Electronic-component industries

Aviation industries

Auto-part industries

Deltalab, S.L.
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญการผลิิตและจำำ�หน่่ายวัสัดุุ
อุุปกรณ์์ทางการแพทย์จ์ากประเทศสเปน

Specialist in manufacturing and 
distribution of medical supplies in 
Spain

VEM (Thailand) 
บริษัิัทวีีอีีเอ็็ม (ไทยแลนด์์) จำำ�กัด

SCGP เข้้าถืือหุ้้�น

90% 
SCGP has recently acquired 90% stake in 
VEM (Thailand) Company Limited.

การลงทุุนในวีีอีีเอ็็ม (ไทยแลนด์์)
Investment in VEM (Thailand)

~ 146 ล้้านบาท เข้า้ถืือหุ้้�นร้้อยละ 90
~ 146 million baht Acquiring 90% stake

ข้้อมููลการลงทุุน
Investment 
Information

59.2 ล้้านชิ้้�นต่่อปีี 30 สายการผลิิตสิินค้้า
ด้้วยการฉีีดขึ้้�นรููปพลาสติิก
59.2 million pieces a year from  
30 manufacturing lines using injection 
molding techniques

กำำ�ลังการผลิต
Production 
Capacity

รายได้้/ Revenue ~ 302 ล้้านบาท/million baht  
EBITDA ~ 46 ล้้านบาท /million baht
สิินทรัพัย์/์ Assets ~ 455 ล้้านบาท /million baht

ข้้อมููลทาง 
การเงินิ (ปีี 2566)
Financial 
Information 
(2023)

สวนอุุตสาหกรรมโรจนะ  
จังัหวัดัระยอง ประเทศไทย
Rojana Industrial Park, Rayong, Thailand

ที่่�ตั้้�ง
Location
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ในทุกุท่ี่� ทุกุเวลา และทุกุสถานการณ์์ ล้้วนมีีความเส่ี่�ยงท่ี่�อาจจะนำำ�ไปสู่่�เหตุุการณ์์ท่ี่�ไม่่คาดฝััน ท้ั้�งในขณะปฏิิบััติงาน หรือืการใช้้ชีีวิต
ประจำำ�วััน ซ่ึ่�งอาจมีีปัจัจััยท่ี่�ก่่อให้้เกิิดอัันตรายได้้ทุุกรููปแบบ ต้ั้�งแต่่การบาดเจ็บ็เล็็กน้้อยไปจนถึึงอัันตรายถึึงแก่่ชีีวิต ความปลอดภััย
ไม่่ใช่่ว่่าเป็็นหน้้าท่ี่�ของใครคนใดคนหน่ึ่�ง แต่่เป็็นหน้้าท่ี่�ของทุุกคนทุุกระดัับ และไม่่ใช่่เพีียงความปลอดภััยของตััวเองเท่่าน้ั้�น  
ต้้องคำำ�นึึงถึึงความปลอดภััยของเพื่่�อนร่่วมงานและบุุคคลรอบข้้างด้้วย ซ่ึ่�งการกระทำำ�โดยประมาทอาจนำำ�ไปสู่่�ความสููญเสีียท่ี่� 
ไม่่สามารถย้้อนกลัับไปแก้้ไขได้้ ดัังน้ั้�น การป้้องกัันอุุบััติเหตุุและความเส่ี่�ยงต่่าง ๆ  จึึงเป็็นเรื่่�องสำำ�คััญท่ี่�ทุุกคนสามารถป้้องกัันได้้  
โดยการร่่วมมือกัันส่่งต่่อความห่่วงใยและใส่่ใจซ่ึ่�งกัันและกััน เพื่่�อสร้า้งสัังคมที่�ปลอดภััย

Existing risks may lead to unexpected incidents everywhere, every time. Accidents, after all, may happen at work 
or elsewhere due to hazard risks. Consequences range from minor injuries to deaths. Safety is not the responsibility 
of just one person, but of everyone, at every level. It’s not only about ensuring your own safety but also others’ 
safety. As any careless action threatens to cause irreversible losses, it is of utmost importance that everyone plays 
a role in preventing accidents, addressing risks, and caring for one another to create a safe environment.

ทุุกคนสามารถเป็็น SAFETY LEADER 
เพื่่�อยกระดัับระบบการบริหิารจััดการและส่่งเสริมิวััฒนธรรมความปลอดภััยอย่่างยั่่�งยืนื

EVERYONE FEELS LEADERSHIP AS SAFETY LEADER  
AND ENHANCES SAFETY CULTURE
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การสร้า้งวััฒนธรรมความปลอดภััยในองค์์กรต้้องอาศััยการร่่วมมืือในการมีีส่่วนร่่วมของทุุกคน เพื่่�อสร้า้งสภาพแวดล้้อมที่�ปลอดภััย รวมถึึงการดููแลและใส่่ใจ 

ซ่ึ่�งกัันและกััน สิ่่�งเหล่่านี้้�จะช่่วยลดความเส่ี่�ยงในการเกิิดอุุบััติเหตุุ รวมถึึงสร้า้งความไว้้วางใจและความสััมพัันธ์ท่์ี่�ดีีกัับทีีมงานหรือืคนรอบข้้างได้้ สามารถนำำ�ไปสู่่�

การทำำ�งานท่ี่�มีีประสิิทธิภิาพและผลลััพธ์ท่์ี่�ดีียิ่่�งขึ้้�น การปลููกฝัังวััฒนธรรมด้านความปลอดภััยทำำ�ให้้องค์์กรมีีสภาพแวดล้้อมการทำำ�งานท่ี่�ปลอดภััย อีีกท้ั้�งยัังสร้า้ง

คุุณค่่าและภาพลัักษณ์์ท่ี่�ดีีให้้แก่่องค์์กรในระยะยาวอีีกด้้วย

Fostering a safety culture within an organization requires cooperation from everyone. All of us can and should contribute to efforts to create 

a safe and caring environment so as to reduce accident risks, promote mutual trust, and establish good relationships with team members and 

others. Such corporate culture will pave the way for better performance and outcomes. Overall, the inculcation of this culture not only provides 

a safe work environment but also creates value and enhances the organization’s image in the long run.   

เพราะทุุกคนสามารถเป็็น Safety Leader ได้้ โดยแสดงออกถึึง Passion Commitment  

ผ่่านพฤติิกรรมที่�พนัักงานในทุุกระดัับสามารถรัับรู้้�ได้้โดยปฏิิบััติตามแนวทางดัังนี้้�:

Because everyone can be a Safety Leader by demonstrating passion  
and commitment through behaviors that all employees, at every level,  

can recognize and follow these guidelines:

1.	 ปรากฏตััวให้้คนในองค์์กรมองเห็็นและเข้้าถึึงได้้  

	 Be visible to the organization.                      

2.	 ให้้เวลากัับผู้้�ปฏิิบััติงานอย่่างจริงิจััง ใส่่ใจ และสม่ำำ�เสมอ   

	 Be relentless about time with your people.

3.	 ระลึึกอยู่่�เสมอว่่า หน้้าท่ี่�ของผู้้�นำำ�รวมถึึงการเป็็นครููและผู้้�ให้้ความรู้้� 

	 Recognize your role as a teacher/trainer.

4.	พัั ฒนาทัักษะด้้านความปลอดภััยของตนเองและส่่งต่่อไปยัังองค์์กร 

	 Develop your own safety functioning skills and pass them along to 

the organization.

5.	 ปฏิิบััติตนและเป็็นแบบอย่่างในสิ่่�งท่ี่�คุุณปรารถนาให้้ผู้้�อื่่�นกระทำำ� 

	 Behave and lead as you desire others to do.

6.	 ให้้ความสำำ�คััญกัับการดููแลความปลอดภััยของตนเองอย่่างสม่ำำ�เสมอ 

	 Maintain a self-safety focus.

7.	สื่่ �อสารและแสดงออกให้้เห็็นอย่่างสม่ำำ�เสมอว่่า ความปลอดภััยต้้องมาก่่อน  

	 Confirm and reconfirm safety as the number 1 value.

8.	 เน้้นย้ำำ�และชี้้�แจงความคาดหวัังในเรื่่�อง Safety, Health, and Environment 

(SHE) อย่่างต่่อเนื่่�อง 

	 Continuous emphasis and clarity around Safety, Health, and 

Environment expectations.

9.	 แสดงออกถึึงความมุ่่�งมั่่�นท่ี่�จะทำำ�ให้้อุุบััติเหตุุและการเจ็บ็ป่ว่ยจากการทำำ�งาน

เป็็นศููนย์์ 
	 Show a passion for ZERO injuries, illnesses, and incidents.

10.	 เฉลิิมฉลองและชื่่�นชมเมื่่�อประสบความสำำ�เร็จ็ในการทำำ�งานท่ี่�ปลอดภััย 

	 Celebrate and recognize “ZERO” successes.
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นวััตกรรมท่ี่�เข้้าถึึงง่า่ย ตอบโจทย์์ทุุกพ้ื้�นท่ี่�
ในปััจจุุบัันยัังมีีบางประเทศหรืือบางพื้้�นที่่�ที่่�ผู้้�คนไม่่สามารถเข้้าถึึงน้ำำ��สะอาดได้้  
เช่่น ชุุมชนห่่างไกลในโคลอมเบีียที่่�ต้้องเผชิญกัับวิิกฤตภััยแล้้ง แหล่่งน้ำำ�� 
หายากและส่่วนใหญ่่มักัปนเป้ื้�อนจนดื่่�มไม่่ได้้ ส่่งผลให้้มีีผู้้�เสีียชีวิติจากปััญหานี้้� 
หลายพันคนต่่อปีี นี่่�เป็็นเหตุุผลที่่�ทำำ�ให้้บริษัิัทฟิิลซา วอเตอร์์ (Filsa Water)  
ร่่วมกับสภากาชาดโคลอมเบีีย พัฒันาฝากรองน้ำำ�� “Filter Caps” ที่่�สามารถ 
กรองน้ำำ��ให้้สะอาดได้้เลย 

หน้้าตาของฝาจุกุกรองน้ำำ�� Filter Caps ที่่�ว่่านี้้� ภายนอกอาจจะดููเรียีบง่าย ไม่่ได้้มีี 
รายละเอียีดซับัซ้้อนมากมาย แต่่ความพิเศษคือื ข้้างในของฝาจุกุบรรจุแุร่่ธาตุุ 
โลหะและสารสกััดจากธรรมชาติ ิแล้้วขึ้้�นรููปด้้วยเทคโนโลยีีการพิมิพ์แบบ 3 มิติิิ
ออกแบบให้้สามารถกรองน้ำำ��ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ และยัังใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 

นวััตกรรมฝากรองน้ำำ�ด่ื่�มสะอาด ย่่อยสลายได้้
BIODEGRADABLE WATER-PURIFYING INNOVATION

จะเป็็นอย่่างไรถ้้าทุุกคนสามารถพกเครื่่�องกรองน้ำำ�ส่วนตััวไปได้้ทุุกท่ี่� คำำ�ถามนี้้�หาคำำ�ตอบได้้แล้้วด้วย “Filter Caps” นวััตกรรม
ฝากรองน้ำำ�ท่ี่�คิิดค้นขึ้้�นเพื่่�อแก้้ปััญหาการเข้้าถึึงน้ำำ�สะอาดในพ้ื้� นท่ี่�ห่่างไกล ทำำ�ให้้ทุุกคนสามารถเปลี่�ยนขวดน้ำำ�ธรรมดา 
ให้้กลายเป็็นเครื่่�องกรองน้ำำ�แบบมืือถืือได้้อย่่างง่า่ยดาย

What if everyone can carry a water purifier around? The answer lies with “Filter Caps”, which is innovatively 
invented to enhance access to clean water in remote areas. With this innovation, common water bottles can 
easily transform into portable water filtration systems. 

FILTER CAPS
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EASILY ACCESSIBLE INNOVATION FOR ANY AREA
Today, some countries or at least some parts of them lack clean water. 
Remote communities in Colombia, for example, face severe drought. 
Water resources are scarce and often water is contaminated. The 
problem is so serious that it claims thousands of lives every year. In 
its bid to tackle this deadly threat, Filsa Water has collaborated with 
the Colombian Red Cross in developing “Filter Caps”.

ที่่�มา / Sources: www.filtercaps.co/en, www.sdperspectives.com, www.yankodesign.com

โดยใช้้แป้้งข้้าวโพดที่่�สามารถย่่อยสลายได้้ในการขึ้้�นรููป จึึงเป็็นอุปุกรณ์์กรองน้ำำ��
ที่่�ต้้นทุนุต่ำำ�� เข้้าถึงึได้้ง่าย และรักัษ์์โลกในคราวเดียีว นอกจากนี้้�ยังัสามารถหมุนุ
เข้้ากัับขวดน้ำำ��ได้้แทบทุุกประเภท เพราะดีีไซน์์ให้้ใช้้เกลีียวฝาขนาดมาตรฐาน
สากลคืือ 28 มิิลลิิเมตร แถมยัังมีีขนาดกะทััดรััดเพีียง 6x4 เซนติิเมตร  
และน้ำำ��หนัักเบาหวิิว 24 กรััม จึึงสะดวกต่่อการแจกจ่่ายและพกพา

แก้้ปัญัหาขาดแคลนน้ำำ�สะอาดทันทีี และใช้้งานได้้จริงิ
ในปีี 2024 มีกีารเปิิดเผยข้้อมููลว่่า ประชากร 12 ล้้านคนในโคลอมเบีียไม่่สามารถ
เข้้าถึึงบริการน้ำำ��ดื่่�มได้้อย่่างเพีียงพอ และมีปีระชากรกว่่า 3.7 ล้้านคนที่่�ขาดแคลน
น้ำำ��ดื่่�มสะอาด การเปิิดตัวันวัตักรรม Filter Caps จึงึนับัเป็็นการแก้้ปััญหาที่่�ตรงจุดุ  
ทำำ�ได้้ทันัที ีใช้้งานได้้จริงิ และมีปีระสิิทธิภิาพ โดยทางฟิิลซา วอเตอร์์ ผู้้�คิิดค้้น
และผลิตระบุวุ่่า จุกุกรองน้ำำ��นี้้�จะเพิ่่�มค่า pH ของน้ำำ��และไฮโดรเจน โดยสามารถ
กรองสิ่่�งสกปรกออกได้้ร้้อยละ 70 กำำ�จัดโลหะหนัักได้้ร้้อยละ 90 แต่่ละชิ้้�น 
ใช้้งานได้้นานถึึง 2 เดือืน และกรองน้ำำ��ได้้มากกว่่า 300,000 ลิติร อีกีทั้้�ง 
ย่่อยสลายได้้ตามธรรมชาติิ และด้้วยขนาดที่่�กะทััดรััดจึึงนำำ�ไปแจกจ่่ายได้้ง่าย  
เข้้าถึึงทุุกพื้้�นที่่�ได้้โดยไม่่ต้้องกัังวลเรื่่�องการขนส่่งหรืือติิดตั้้�ง ส่่วนวิิธีีใช้้งานก็็ 
แสนง่่าย เพีียงมี ี Filter Caps และขวดสองใบ โดยกรอกน้ำำ��ที่่�ต้้องการกรอง 
ใส่่ขวดใบแรกแล้้วหมุนุจุกุกรองเข้้ากับัขวด จากนั้้�นนำำ�ขวดเปล่ามาหมุุนเข้้ากับั
อีกีด้้านของจุกุ แล้้วพลิกิให้้ขวดที่่�มีีน้ำำ��อยู่่�ด้้านบน น้ำำ��จะไหลผ่่านจุกุกรอง และ
กลายเป็็นน้ำำ��สะอาดลงไปในขวดเปล่าที่่�รองรับัอยู่่� 

Though simple in design, Filter Caps efficiently purifies water with a 
mixture of minerals, metals, and natural extracts. Molded from corn 
starch, this 3D-printed device is eco-friendly. Its production is also 
low-cost. Highly practical, it can work with most types of water bottles 
accommodating a common 28-mm screw cap. Coming in a 6x4-cm 
size, this compact innovation weighs just 24 grams. So, it is portable 
and convenient for distribution.

INSTANT PRACTICAL SOLUTION TO CLEAN-
WATER SHORTAGE
In 2024, 12 million people in Colombia struggle with an inadequate supply  
of drinking water. Of them, more than 3.7 million have no access to 
clean water. The launch of Filter Caps gives them an instant practical 
solution. According to Filsa Water, Filter Caps increases the pH value 
of water and hydrogen, thus removing 70 percent of impurities and 
eliminating 90 percent of heavy metals in water that flows through it. 
Its use life is as long as two months, during which it can filter more 
than 300,000 liters of water. This biodegradable innovation is compact. 
Therefore, it is easy to transport and distribute Filter Caps. There is 
no need to worry about both transportation and installation costs. Filter 
Caps requires just two common bottles to function. Just attach a bottle 
containing water to this cap on one side and attach an empty bottle 
on the other side. Put the one with water on top to let water flow 
through the cap, become clean water, and flow into the other bottle. 

WATER
PURIFYING

ปัจัจุบุันัด้้วยความร่ว่มมืือของฟิลิซา วอเตอร์ ์และสภากาชาดโคลอมเบีีย Filter Caps ถูกูแจกจ่า่ยไปยังัพ้ื้�นท่ี่�ต่่าง ๆ ในแต่่ละภููมิภิาคของประเทศท่ี่�กำำ�ลังเผชิิญกัับ 

วิิกฤตน้ำำ�ด่ื่�ม โดยเฉพาะพ้ื้�นท่ี่�ท่ี่�ระบบน้ำำ�ด่ื่�มปลอดภัยแบบอื่่�นไม่่สามารถเข้้าถึึงได้้ ทำำ�ให้้ประชาชนมีีสุขอนามััยท่ี่�ดีี ยกระดัับคุุณภาพชีีวิตได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม  

นัับเป็็นนวััตกรรมท่ี่�เปลี่�ยนแปลงชีีวิตและมอบความหวัังให้้แก่่ผู้้�คนได้้อย่่างรวดเร็ว็ ถืือเป็็นก้้าวสํําคััญระดัับโลกในการจััดหาน้ำำ�ด่ื่�มท่ี่�ปลอดภัยสํําหรับัทุุกคน 

อย่า่งแท้้จริงิ

Through Filsa Water’s collaboration with the Colombian Red Cross, Filter Caps are now being distributed to various parts of Colombia to help locals 

break through the critical shortage of drinking water, where other systems for drinking water are not available. Filter Caps, in all, tangibly raises 

people’s hygiene and quality of life. This life-changing innovation quickly spreads hope among people, truly representing a milestone in the world’s 

efforts to provide clean drinking water to all.    
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สัังคมสููงวััย หรือื Aged Society ไม่ใ่ช่่เรื่่�องใหม่่อีีกต่่อไป เพราะหลายประเทศทั่่�วโลกกำำ�ลังเปลี่่�ยนผ่่านสู่่�สัังคมสููงวััยโดยสมบููรณ์์ 
ภาคส่่วนต่่าง ๆ จึึงจำำ�เป็็นต้้องรับัมืือกัับความเปลี่่�ยนแปลง รวมถึึงโลกเทคโนโลยีี ซ่ึ่�งขานรับัด้วยนวััตกรรมที่่�มุ่่�งตอบโจทย์์ 
การใช้้ชีีวิิตของผู้้�สูงวััยโดยตรงที่่�เรียีกว่่า Age Tech 

Aged society is no longer a new thing because the elderly population has already grown significantly in many 
countries around the world. As the average age of their population changes, so do their demands and needs.  
All sectors, including the tech one, thus need to prepare innovations friendly to the elderly. Age Tech is now  
a must because it promises to make life easier and better for older adults.

เพิ่่�มความสะดวกสบาย รองรับัไลฟ์ส์ไตล์ผู้้�สูงอายุุ

การมีตัีัวช่่วยให้้ใช้้ชีีวิิตได้้สะดวกสบาย เป็็นความต้องการอันัดับัต้้น ๆ ของผู้้�สููงวััย  
ซึ่่�งปััจจุบุันัด้้วยความก้าวหน้าของเทคโนโลยีี ได้้เกิดิการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมต่าง ๆ   
มากมาย เพื่่�อรองรัับไลฟ์์สไตล์์การใช้้ชีีวิิต ให้้ผู้้�สููงวััยพึ่่�งพาตนเองได้้มากขึ้้�น 

หนึ่�งในไอเทมที่่�น่่าสนใจคืือ Lotus Ring แหวนที่่�จะช่่วยเปลี่่�ยนบ้้านให้้เป็็น 
สมาร์์ตโฮม ด้้วยการใช้้เทคโนโลยีีอินิฟราเรดควบคุุมสิ่่�งของในบ้้านผ่่านปลายนิ้้�ว  
เพียีงสวมไว้้ก็็สามารถเปิิดปิดไฟ พัดัลม และทีวีี ีได้้อย่่างง่่ายดาย โดยแหวนวงนี้้� 
ใช้้งานร่่วมกับัหน้ากากสวิติช์ของ Lotus ซ่ึ่�งเป็็นแม่่เหล็ก็ สามารถติดิตั้้�งเข้้ากับั 
สวิติช์บ์นผนังัได้้ในไม่่กี่่�วิินาที ีตัวัแหวนน้ำำ��หนักัเบาและกันัน้ำำ�� รููปแบบเรียีบง่า่ย 
สวมใส่่ได้้ในชีีวิิตประจำำ�วัน สามารถชี้้�นิ้้�วสั่่�งการอุปุกรณ์์ต่่าง ๆ ได้้ในระยะ 30 ฟุตุ  
โดยไม่่ต้้องใช้้อิินเทอร์์เน็็ตและแอปพลิิเคชััน แถมยังสามารถพกไปใช้้ได้้ทุุกที่่� 

อีีกหนึ่่�งตััวอย่่างเทคโนโลยีีที่่�ช่่วยให้้คุุณภาพชีีวิิตของผู้้�สููงวััยดีีขึ้้�นคืือ Mirai 
Speaker จากบริษัิัท SoundFun ของญ่ี่�ปุ่่�น ลำำ�โพงอััจฉริิยะที่่�จะช่่วยให้้เสียีงจาก 
ทีีวีีชััดเจนและแยกแยะได้้ง่่ายขึ้้�น ช่่วยให้้ผู้้�สููงวััยที่่�มัักมีีปััญหาในการได้้ยิิน 
สามารถฟัังเสีียงจากทีีวีีได้้โดยไม่่ต้้องเพิ่่�มเสีียงให้้ดัังจนรบกวนผู้้�อื่่�น

นวััตกรรมเพื่่�อความปลอดภััย สููงวััยแบบไร้กั้ังวล

นอกจากความสะดวกสบาย สิ่่�งที่่�ผู้้�สููงอายุุมัักจะกัังวลคืือความปลอดภััยใน 
การใช้้ชีวิีิต เพราะการเดินิเหินิที่่�ลำำ�บากขึ้้�นอาจทำำ�ให้้เกิดิอุบัุัติิเหตุไุด้้ตลอดเวลา 

AGE TECH
เทคโนโลยเีพ่ือชีวติท่ีดีของผู้สูงวยั

FOR ELDERLY’S BETTER LIVES

บริษัิัทเทคโนโลยีเีพื่่�อคุณุภาพชีวีิติที่่�ดีทีั้้�งหลายจึึงพยายามคิดิค้นนวัตักรรมใหม่ ๆ  
มาเพิ่่�มความรู้้�สึึกอุ่่�นใจให้้แก่่ผู้้�สููงวััยและคนที่่�รััก ตััวอย่่างที่่�น่่าจัับตาคืือ Nobi  
โคมไฟอัจัฉริิยะที่่�ตอบโจทย์์การดููแลผู้้�ใหญ่ในบ้้านแบบครบวงจร เพราะมาพร้อม
เซนเซอร์์ตรวจจัับการเคล่ื่�อนไหวและเทคโนโลยีี AI ไม่่เพีียงเปิิดไฟได้้โดย
อัตัโนมัตัิแิละปรับระดับัแสงให้้เหมาะสมระหว่างวันั ยังัตรวจจับัการล้้มของคน 
ในบ้้านได้้อย่่างชาญฉลาด พร้อมส่งสััญญาณเตืือนไปยังผู้้�ดููแลได้้อย่่างรวดเร็ว็ 
แถมยังมีรีะบบเช่ื่�อมต่อกัับประตููดิจิทัิัลที่่�จะสั่่�งการปลดล็อ็กให้้หน่วยกู้้�ภัยัเข้้าไป
ในบ้้านได้้อย่่างทัันท่่วงทีี 

สำำ�หรับผู้้�สููงวัยัที่่�มักัใช้้ไม้้เท้้าเป็็นตัวัช่่วยในการเดินิ ก็ม็ี ีCan Go ไม้้เท้้าอัจัฉริยิะจาก 
บริษัิัท CAN Mobilities ที่่�นำำ�เทคโนโลยีีและความคิดิสร้้างสรรค์์มาออกแบบไม้้เท้้า 
ที่่�ติดิตั้้�งลำำ�โพงพร้อมไมโครโฟนในตัวั ให้้รัับสายเรีียกเข้้าจากสมาร์์ตโฟนได้้ มีรีะบบ 
ติดิตามและระบุตุำำ�แหน่งด้้วย GPS ปุ่่�มเปิิดใช้้งานไฟฉายเพื่่�อช่่วยในการมองเห็น็ 
และที่่�สำำ�คัญัมีเีซนเซอร์์เก็็บข้้อมููลเกี่่�ยวกับัการเดิิน เพื่่�อระบุคุวามเสี่่�ยงในสถานการณ์์ 
ต่่าง ๆ  ที่่�อาจเกิิดกับผู้้�สููงอายุุได้้ เช่่น การหกล้้ม ความบกพร่องด้้านการเคลื่่�อนไหว  
โรคข้้ออัักเสบ ทำำ�ให้้ผู้้�ดููแลสามารถติดิตามและให้้คำำ�แนะนำำ�ด้้านต่่าง ๆ ได้้ดีี

นี่่�เป็็นเพียีงบางส่่วนของเทคโนโลยีีที่่�ตอบโจทย์์สัังคมสููงวัยั ซึ่่�งเชื่่�อว่่านับัจากนี้้�ไป
ยิ่่�งเทคโนโลยีีพัฒันามากขึ้้�นเท่่าไร ก็จ็ะยิ่่�งมีนีวััตกรรมใหม่ ๆ ออกมาตอบโจทย์์
การใช้้ชีีวิติของผู้้�คนในสังัคมมากขึ้้�นเท่่านั้้�น ดังันั้้�นถึึงวัยัจะมากขึ้้�นก็ไ็ม่่ต้้องกังัวล
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ตััวอย่่าง AGE TECH ที่่�จะช่่วยสร้า้งคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีี มีีความปลอดภััย
AGE TECH SOLUTIONS FOR BETTER, SAFER LIVES

INCREASING CONVENIENCE,  
CATERING TO SENIORS’ LIFESTYLES

The elderly are not as agile as they used to be. They therefore 
prioritize their need to acquire assistance that is now made possible 
by various tech solutions. Today, many innovations offer the elderly 
convenience, quality of life, and independent living. 

Lotus Ring, for example, ensures the elderly can easily turn their 
place into a smart home. Enabled by infrared technology, this ring 
functions like a remote, controlling lights, fans, and TVs, with the 
help of its matching magnetically attachable smart cover that can 
stick onto any wall in a wink. Lightweight and waterproof, Lotus 
Ring is perfect for wearing in everyday life. All their wearers need 
to do is to point at a device within a 30-feet radius. No internet or 
application is required. Better still, it is convenient to bring Lotus 
Ring and matching switch covers anywhere. 

Another great tech tool for seniors’ better quality of life is Mirai 
Speaker. Produced by Japanese firm SoundFun, older adults who 
start developing hearing problems therefore will be able to clearly 
hear what are being said on TV, without the need to turn volume 
up to the point that others feel disturbed.

LO
TU

S RING

CAN GO

SAFETY INNOVATION FOR ELDERLY’S  
WORRY-FREE LIFE	

Other than convenience, the elderly are looking for safety. As walking 
becomes more difficult, they are worried about accident risks. Nobi 
was designed to watch over old family members. This smart lamp 
comes complete with motion sensors and AI technology. In addition 
to turning on/off automatically, it can also adjust the brightness  
level to suit the daytime. It can also detect a fall around its location 
and immediately alert family members involved, who can then contact 
rescuers for emergency medical services. Nobi connects to a digital 
gate too. Thus, it can unlock the front gate as soon as rescuers 
arrive. 

The elderly who need to walk around with a cane, meanwhile, will 
appreciate the Can Go cane by CAN Mobilities. Simple in design and 
easy to use, this smart cane boasts a built-in speaker that can 
connect to a smartphone, a GPS Locator, and a Bright LED Flashlight 
for enhanced vision. Plus, its sensors gather data on pace, pressure, 
and other details to identify risks its user has. Such data, for instance, 
can tell if users are at risk of falling, limited mobility, or arthritis so 
that caregivers can provide proper advice and monitor their conditions. 

These innovative products are what technology has to offer to aged 
societies. It is now foreseeable that more such innovations will come 
to the market in the future for older adults to enjoy happier lives. 
The more advanced technology becomes, the more innovations that 
will serve people including the elderly.

Easypill กระปุุกใส่่ยาที่่�เชื่่�อมต่่อกัับ
ระบบ Cloud ช่่วยให้้แพทย์์ติิดตามการ
กิินยาของผู้้�สููงวััยและผู้้�ป่่วยได้้อย่่าง
ง่่ายดาย

Easypill is a cloud-connected pill 
container. Doctors therefore can 
monitor elderly patients’ medication 
regimens.  

Power Lift Bed เตีียงนอนที่่�ควบคุุม
ผ่่านรีีโมตคอนโทรล ปรับหมุนได้้ถึึง 90 
องศา เพื่่�อให้้ผู้้�สููงอายุทุำำ�กิิจกรรมต่่าง ๆ 
ได้้สะดวก

Power Lift Bed: The bed level can 
be adjusted easily with a remote. 
The bed can also move left or right 
by 90 degrees. So that they can 
conveniently do various activities in 
bedside areas.

The Human Support Robot (HSR) 
แขนกลอััจฉริิยะที่่�หยิิบจัับของโดย 
ควบคุุมผ่่านแท็็บเล็็ตหรืือคอมพิิวเตอร์์ 
ช่่วยอำำ�นวยความสะดวกให้้ผู้้�สููงวััยที่่�
อาศััยอยู่่�เพีียงลำำ�พััง

The Human Support Robot (HSR), 
enables the elderly or the physically 
challenged to live independently. 
Thanks to this tech solution, users 
can easily control HSR via a tablet 
or a computer. 

M
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จัดัหาจัดัซ้ื้�ออย่่างยั่่�งยืืน
คุุณเศรษฐา ทวีีศรีี รัักษาการกรรมการผู้้�จััดการ บริิษััทแพนอิินเตอร์เนชั่่�นแนล 
(ประเทศไทย) จำำ�กััด ได้้เล่่าถึึงบทบาทและภารกิิจของบริิษััท หลัังการก่่อตั้้�ง 
ใน พ.ศ. 2515 หรืือกว่่า 52 ปีีมาแล้้ว ที่่�เริ่่�มต้้นจากการเป็็นบริิษััทนำำ�เข้้าสิินค้้า 
เข้้ามาจํําหน่่ายในประเทศไทย ก่่อนจะเป็็นบริิษััทจััดซื้้�อกลางแบบครบวงจรให้้กัับ 
กลุ่่�มบริิษััทไทยเบฟเวอเรจ จำำ�กััด (มหาชน) ในเวลาต่่อมา

“ประมาณ 20 ปีีก่่อน เราได้้รัับแต่่งตั้้�งเป็็นบริิษััทจััดซื้้�อกลางให้้กัับกลุ่่�มไทยเบฟฯ 
ครอบคลุมการจััดซื้้�อประมาณ 170 บริิษััทในกลุ่่�มฯ โดยความตั้้�งใจของเราคืือ 
การเป็็น Group Procurement Shared Service หรืือเป็็นศููนย์์กลางด้้านงานจััดซื้้�อ
จัดัหาสิินค้้าและบริกิารแบบครบวงจร ที่่�มีกีารบริหิารจัดัการต้้นทุนุอย่างมีปีระสิิทธิภิาพ 

แพนอินเตอรเ์นช่ันแนล
ทำ�เรื่องใหญใ่ห้สำ�เรจ็ ต้องจบัมือไปด้วยกัน

PAN INTERNATIONAL: IT TAKES COLLABORATION TO ACHIEVE BIG SUCCESS!

เมื่่�อแนวคิิดเรื่่�อง ESG ถููกให้้ความสำำ�คัญในการดำำ�เนิินธุุรกิิจทุุกรููปแบบ และเชื่่�อมโยงทุุกกระบวนการของธุุรกิิจ บริิษััท 
แพนอิินเตอร์เ์นชั่่�นแนล (ประเทศไทย) จำำ�กัด ผู้้�ดำำ�เนิินธุุรกิิจจััดหาจััดซ้ื้�อกลางแบบครบวงจรในกลุ่่�มบริษัิัทไทยเบฟเวอเรจ  
จำำ�กัด (มหาชน) ได้้นำำ�แนวคิิดการทำำ�งานด้้านความยั่่�งยืืนตามกรอบ ESG มาใช้้อย่่างเป็็นรููปธรรม ด้้วยความตั้้�งใจที่�จะมีี 
ส่่วนร่ว่มในการสร้า้งโลกใบนี้้�ให้้ดีีขึ้้�นกว่่าเดิิม

As ESG concept has been a growingly important concept for all types of businesses, Pan International (Thailand) 
Company Limited – the integrated and centralized procurement company for Thai Beverage Group – has applied 
this concept in a tangible manner out of its intention to contribute to building a better planet. 

Scan QR Code เพ่ือชมวิดีโอสัมภาษณ์ 
Scan QR Code for the interview

ตามหลัักธรรมาภิิบาล พร้้อมยกระดัับขีีดความสามารถในการแข่่งขัันทางธุุรกิิจ 
ตามหลัักปฏิิบััติิในการจััดหาอย่างยั่่�งยืืน (Sustainable Procurement) ให้้กับ 
กลุ่่�มบริิษััทฯ ภายใต้้พันธกิจการให้้บริิการจัดัหาสิินค้้าและบริิการอัันเป็็นเลิิศทั้้�งในระดับั 
ท้้องถิ่่�นและสากล ด้้วยองค์์ความรู้้� ความชำำ�นาญ และมาตรฐานสููงสุุดของความเป็็น
มืืออาชีีพด้้านการจััดซ้ื้�อ

“นอกเหนืือจากการจััดซ้ื้�อให้้ได้้ราคาที่่� ดีี ได้้คุุณภาพที่่� ดีีแล้้ว เราจะมุ่่�งเน้้น 
มิิติิความยั่่�งยืืนด้้วย ขณะเดีียวกัันต้้องทํํางานร่่วมกัับคู่่�ค้้า โดยช่่วยให้้เขา 
ไปสู่่�เป้้าหมายเดีียวกัับเรา ในเรื่่�อง Net Zero และ Scope 3 GHG Emissions  
Reduction ด้้วย”

L i f t  U p  Yo u r  V o i c e

26  



แม้้ว่าการดำำ�เนิินธุุรกิิจจััดซ้ื้�อกลางจะไม่่ได้้มีกิิจกรรมเกี่่�ยวกับการผลิตโดยตรง  
แต่บ่ริิษััทยัังให้้ความสำำ�คัญอย่า่งมากในเรื่่�องการปล่อ่ยก๊า๊ซเรือืนกระจกทางอ้้อมที่่�อยู่่�
เหนืือการควบคุุม (Other Emissions Indirect) ซึ่่�งกิิจกรรมดังักล่่าวมีสีัดัส่่วนมาก
ที่่�สุดุของ Carbon Footprint ครอบคลุมุถึงึการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
ตั้้�งแต่่ต้้นน้ำำ��จนถึึงปลายน้ำำ�� เช่่น การจััดซื้้�อจััดหาสิินค้้าและบริิการ การขนส่่งสิินค้้า
จากต้้นน้ำำ��และปลายน้ำำ�� การเดิินทางเพื่่�อธุุรกิิจ และการจัดัการของเสียี แม้้จะไม่่ได้้
เป็็นแหล่่งที่่�องค์์กรควบคุุมหรือืเป็็นเจ้้าของก็็ตาม

“ประเด็น็สํําคัญัของการจัดัการห่ว่งโซ่อุ่ปุทานด้้านความยั่่�งยืนืจะมี ี5 ด้้านด้้วยกันัคือื 
1. การเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ (Climate Change) 2. การจััดการน้ำำ�� (Water 
Management) 3. สิิทธิมินุุษยชน (Human Rights) 4. อาชีีวอนามััยและความปลอดภัยั  
(Occupational Health and Safety) และ 5. จริยิธรรมทางธุรุกิจิ (Business Ethics) 
ซึ่่�งเราได้้นํํามาเป็็นหลักัการพัฒันาความยั่่�งยืนืในมิติิิของงานจัดัซื้้�อจัดัจ้้าง 3 เรื่่�องด้้วยกันั  
เรื่่�องที่่� 1 การคััดกรองผู้้�ค้้า (Supplier Screening) เรื่่�องที่่� 2 การประเมิินคู่่�ค้้า 
(Supplier Assessment) และเรื่่�องที่่� 3 การพััฒนาคู่่�ค้้า (Supplier Development)”

ESG กัับการจัดัการห่่วงโซ่่อุุปทาน
การดำำ�เนิินงานแบบ ESG มีีความสํําคััญมาก โดยเฉพาะขอบเขตการทํํางานร่่วมกัับ
คููค้้า ซึ่่�งบริษิัทัได้้จัดัให้้มีกิีิจกรรม Business Partner Award ขึ้้�น เพื่่�อเปิิดพื้้�นที่่�ให้้คู่่�ค้้า 
แต่ล่ะรายนํําเสนอโครงการดีี ๆ  ในการช่่วยลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกและการใช้้
ทรััพยากรธรรมชาติิอย่างมีีประสิิทธิิภาพ

“เราทํํามาแล้้ว 8 ปี ีช่่วงแรกเราต้้องการที่่�จะพััฒนาคู่่�ค้้าในเรื่่�องความสามารถในการ
สงมอบสิินค้้าได้้ตรงตามเวลาและได้้คุุณภาพ ต่่อมา เราเห็น็ความสํําคััญของความยั่่�งยืืน  
จึงึเพิ่่�มเกณฑ์์เรื่่�องความยั่่�งยืืนเข้้ามา ซึ่่�งเราอยากพัฒันาคู่่�ค้้าไปกับัเรา พยายามให้้คู่่�ค้้า 
เห็น็ความสำำ�คัญัของการซื้้�อวัตัถุดุิบิต่่าง ๆ  มาผลิติสิินค้้าให้้กับัเรา การได้้มาซึ่่�งทรัพัยากร  
ถููกต้้อง ถููกที่่�หรืือไม่่ และที่่�สำำ�คััญใช้้ทรััพยากรมากเกิินไปหรืือเปล่่า นี่่�คืือหนึ่่�งใน
โครงการที่่�เราคิิดว่่ามีีความสํําคััญในการพััฒนาคู่่�ค้้าอย่่างต่่อเนื่่�อง

“อีีกเรื่่�องหนึ่่�งคืือ เราให้้ความสำำ�คััญกัับการรัับรองด้้านความยั่่�งยืืน เราจะขอเอกสาร
รัับรอง (Certificate) จากคู่่�ค้้า เพราะสิินค้้าที่่�จะนํํามาใช้้ต้้องเป็็นสิินค้้าที่่�ไม่่ทำำ�ลาย
สิ่่�งแวดล้้อมและไม่่เบีียดเบีียนสัังคม 

“เราเลืือกใช้้บรรจุุภััณฑ์์จากคู่่�ค้้าที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจบนแนวคิด 
ความยั่่�งยืืนเช่่นเดียีวกันั รวมถึงึให้้ความสำำ�คัญัในเรื่่�องสัังคมไปพร้้อมกันัด้้วย เช่่น มีกีาร 
จ้้างแรงงานที่่�ถููกกฎหมาย มีจีริยิธรรม มีคีวามโปร่่งใส และไม่่เอาเปรียีบสังัคมในทุกุมิิติิ

“สิ่่�งที่่�เราต้้องการในการจััดซื้้�อบรรจุุภััณฑ์์กระดาษคืือ เอกสารที่่�รัับรองด้้านความ 
ยั่่�งยืืน เพื่่�อยืืนยัันว่่า สิินค้้าดัังกล่่าวผลิตโดยคํํานึึงถึึงการลดการใช้้ทรััพยากร 
ธรรมชาติิ บรรจุุภััณฑ์์กระดาษที่่�เราใช้้อยู่่�ปัจจุุบัันจะมีีการรัับรองเครื่่�องหมาย FSC  
(Forest Stewardship Council) ผู้้�บริิโภคจะรู้้�ได้้ทันทีีว่่า บรรจุุภััณฑ์์กระดาษนี้้� 
ถููกผลิิตขึ้้�นตามแนวทางด้้านความยั่่�งยืืน ไม่่ได้้มาจากการตััดไม้้ทํําลายป่่า และ
สามารถรีีไซเคิิลได้้ เพื่่�อการใช้้ทรััพยากรอย่่างมีีประโยชน์สููงสุุด”

ทั้้�งนี้้� FSC คืือองค์์กรที่่�ส่่งเสริิมการจััดการป่่าไม้้อย่างรัับผิิดชอบ การปรากฏ
สััญลัักษณ์์นี้้�บนบรรจุุภััณฑ์์ จึึงแสดงถึึงมาตรฐานที่่�ได้้รัับการยอมรัับในระดัับสากล 
และผ่่านการตรวจสอบตลอดห่่วงโซ่่อุุปทานว่่ามาจากป่่าปลููกเชิิงพาณิิชย์ที่่�มีีการ
บริิหารจััดการอย่่างรัับผิิดชอบ

พาร์ต์เนอร์ท่์ี่�ร่ว่มเดิินทางตามปรัชัญาเดีียวกััน
แพนอิินเตอร์เนช่ั่�นแนลดำำ�เนิินธุุรกิิจภายใต้้มาตรฐาน ISO 20400 ในการจััดซ้ื้�อ
จััดจ้้างอย่่างยั่่�งยืืน หรืือ Sustainable Procurement มีีแนวทางให้้คู่่�ค้้าปฏิิบััติิตาม
หลัักเกณฑ์์ Supplier and Business Partner Code of Practice ซึ่่�งคู่่�ค้้าทุกุราย
ต้้องทำำ�ความเข้้าใจและดำำ�เนิินการตามหลัักการดัังกล่่าว หลัังผ่่านข้้อกำำ�หนดต่่าง ๆ  
ในกระบวนการพิิจารณาคู่่�ค้้า

“เอกสารการรัับรองด้้านความยั่่�งยืืนเป็็นหนึ่่�งในเกณฑ์์พิิจารณาคู่่�ค้้า ในกระบวนการ 
Bidding หรืือสอบราคาการจััดซ้ื้�อจััดจ้้างสิินค้้าวััตถุุดิิบต่่าง ๆ หรืือบรรจุุภััณฑ์์ 

“ในส่่วนของบรรจุุภััณฑ์์ยั่่�งยืืน (Sustainable Packaging) เราโฟกััส 5 เรื่่�องด้้วยกััน 
คืือ 4R/1I 

•	 Reduce ทํําอย่างไรให้้บรรจุุภััณฑ์์น้ำำ��หนัักลดลงได้้บ้้าง เพราะหมายถึึงการลด
ทรััพยากรในการผลิิตตััวบรรจุุภััณฑ์์ 

•	 Retrieve การเก็็บกลัับหลัังบริิโภค (หรืือนํําไปใช้้แล้้ว) จะสามารถเก็็บกลัับมา 
ได้้อย่างไรบ้้าง 

•	 Reuse & Recycle สามารถนํํามาใช้้ซ้ำำ��และนำำ�มารีีไซเคิิลใช้้ใหม่่ได้้หรืือไม่่

•	 Innovation ที่่�ต้้องมองไปยัังต้้นน้ำำ��ในการสร้้างนวััตกรรมของสิินค้้า เราสามารถ
จะดีีไซน์์บรรจุุภััณฑ์์นี้้�ให้้ดีีขึ้้�นได้้หรืือไม่่

“เหตุุผลที่่�เราเลืือก SCGP มาเป็็นพัันธมิิตร อย่างแรกคืือ ความเป็็นผู้้�นํําด้้านโซลููชััน
บรรจุุภััณฑ์์ครบวงจรของภููมิภาค ซึ่่�งที่่�ผ่่านมา หลายครั้้�งสิ่่�งที่่�เราได้้รัับก็็เกิิด 
จากนวััตกรรมของ SCGP รวมถึึงการแชร์ข้้อมููลกัันอย่่างสม่ำำ��เสมอ SCGP ถืือเป็็น 
Top of Mind ของเราเลย เพราะมีีแนวทางการปฏิบัิัติทิี่่�สอดคล้้องกัับเรา โดยเฉพาะ
เรื่่�อง ESG และการพััฒนาความยั่่�งยืืน

“หลัังจากทํํางานร่่วมกัันมา รู้้�สึึกประทัับใจหลายเรื่่�อง อย่างแรกคืือ การดููแลลููกค้้า
อย่่างใกล้้ชิิด ข้้อนี้้�สํําคััญมาก เวลาเราต้้องการอะไร SCGP สามารถตอบสนอง 
และให้้คํําตอบได้้ในทันัที ีอีกีอย่า่งคือืเรื่่�องความยืืดหยุ่่�น เนื่่�องจากโลกเราเปลี่่�ยนแปลง
อยู่่�ตลอดเวลา การคิิดค้้นบรรจุุภััณฑ์์ใหม่่ ๆ ของเราก็็ได้้รับการตอบสนองอย่าง 
ทัันเวลา ทั้้�งเรื่่�องดีีไซน์ใหม่่ ๆ รวมถึึงการแชร์์ข้้อมููล และ Market Insights ที่่�ทํําให้้
เราตััดสิินใจซื้้�อสิินค้้าได้้ง่่ายและทัันท่่วงทีี

“ในอนาคต เราจะมีีหลัักการสำำ�คััญที่่�เราจะนำำ�มาใช้้คืือ EPR (Extended Producer 
Responsibility  หลัักการที่่�ขยายความรัับผิดิชอบของผู้้�ผลิตไปยัังช่่วงต่่าง ๆ  ในวงจร
ชีีวิิตของบรรจุุภััณฑ์์) ทํําให้้เราต้้องรัับผิิดชอบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�นํําไปใช้้และเก็็บกลัับมา
ใช้้ซ้ำำ�� หรืือนํํามาสู่่�กระบวนการหมุุนเวีียน ซึ่่�งจะเป็็นอีีกโปรเจกต์์หนึ่่�งที่่�เราจะคุุย 
เพื่่�อพััฒนาร่่วมกัันกัับ SCGP 

“เช่่นเดีียวกัับการทำำ�งานในโครงการ Thailand Supply Chain Network (TSCN)  
ที่่�ทั้้�งเราและ SCGP รวมถึึงองค์์กรชั้้�นนำำ�อีีกหลายแห่่ง ได้้ร่่วมกัันดำำ�เนิินงาน 
ในการพัฒันาหรือืช่ว่ยให้ค้ำำ�แนะนำำ�กับัองค์ก์รขนาดเล็ก็ ในเรื่่�องการดำำ�เนินิธุรุกิจิอย่า่ง
ยั่่�งยืืน เพราะเราคิิดว่่าการทํํางานด้้านความยั่่�งยืืนนั้้�น ไม่่สามารถทํําเพีียง 
หน่่วยงานเดีียวได้้ สิ่่�งสํําคัญัคือื ทุกุภาคส่่วนต้้องร่่วมมือืร่่วมพลังักัันทํํางาน เพื่่�อก้้าวสู่่� 
เป้้าหมายความยั่่�งยืืนในอนาคตไปด้้วยกััน” คุุณเศรษฐากล่่าวทิ้้�งท้้าย
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“Our procurement of paper packaging requires a type of sustainability-related 

certification, which guarantees its production process seeks to reduce the 

use of resources. Our paper packaging comes with a certificate issued by 

FSC (Forest Stewardship Council). When consumers see the FSC symbol, 

they know our packaging is produced in accordance with sustainability 

practices. The packaging definitely does not engage in deforestation. Aside, 

an FSC-certified product is recyclable, thus supporting maximum resource 

efficiency.” 

FSC advocates responsible forest management. It grants its symbol just 

to packaging that meets its international standard and whose supply chain 

has already been audited. Only packaging using resources from manmade 

commercial forest plantations is eligible to apply for an FSC certificate.

PARTNER SHARING SUSTAINABILITY 
PHILOSOPHY

Pan International has conducted its operations based on ISO 20400 or 

international standards for sustainable procurement. It therefore has required 

suppliers to comply with its Supplier and Business Partner Code of Practice. 

After passing the company’s screening process, all suppliers must study 

the code’s content to ensure full compliance.

“Sustainability-related certificates rank among our criteria in reviewing 

suppliers during the bidding process.

“When buying Sustainable Packaging, we focus on five criteria or 4R/1I:  

•	 Reduce: How to reduce packaging weight, which in turn lowers the use 

of resources; 

•	 Retrieve: How to retrieve packaging (after usage);  

•	 Reuse & Recycle: How to reuse or recycle the packaging; and

•	 Innovation: How to improve packaging design at the upstream point.

“We have chosen SCGP as our business partner because it is the leading 

packaging solutions provider. We have often benefited from SCGP 

innovations and insight sharing. SCGP therefore has been our top-of-mind 

business partner. SCGP’s practices have resonated with ours, especially 

regarding to ESG and sustainable development.

“SCGP has impressed us in many aspects. First of all, SCGP has closely 

taken care of its customers. When we want something, SCGP responds 

fast and often promptly. Secondly, SCGP is flexible. As the world has been 

changing all the time, we need to explore new packaging designs fast. 

New design ideas, information sharing, and market insights given by SCGP 

help us make timely purchase decisions.

“In the future, we will apply the principles of EPR (Extended Producer 

Responsibility) to manufacturers involved in all phases of packaging’s life 

cycle. This means we will have to take care of used packaging so that it 

can be reused or recycled. This is a new project that we will do with SCGP. 

“Aside, SCGP is in the Thailand Supply Chain Network (TSCN) just like 
we and other leading organizations. TSCN plays a role in coaching and 
developing smaller enterprises about sustainable business practices. We 
believe that we can’t single-handedly pursue sustainability. It will take 
collaboration from all sides to achieve sustainability goals.” Mr. Setha said. 

SUSTAINABLE PROCUREMENT
Mr. Setha Thavisri, Acting Managing Director of Pan International (Thailand) 
Company Limited, revealed that his company was established in 1972 or 
52 years ago. Initially, it was an importer that imported products for 
distribution in the Thai market. However, it has later evolved into the 
integrated and centralized procurement company for Thai Beverage Group.

“We were appointed the group’s procurement company about 20 years 
ago. With the appointment, we have been responsible for procuring products 
and services for about 170 companies. We focus on providing comprehensive 
group procurement shared service with cost efficiency that is achieved 
based on good governance and enhanced sustainable procurement 
capabilities. Our mission is to source excellent services and products at 
both local and international levels, using knowledge, expertise, and the 
highest professional standards.

“Apart from good prices and good quality, we have also paid attention to 
sustainability. In carrying out our mission, we have worked with vendors 
to guide them towards the same goals in regard to net zero emissions 
and Scope 3 GHG Emissions Reduction.”

Although Pan International’s role is not directly related to production, the 
company has attached significant importance to Other Indirect Emissions. 
This type of emissions accounts for the highest percentage of carbon 
footprint, which determines greenhouse gas emissions from upstream to 
downstream. In other words, emissions are calculated even during 
procurement, product transportation, business trips, and waste management. 
This principle applies to organizations that neither directly control nor own 
activities emitting greenhouse gases. 

“Five key sustainability topics in supply chain management are:  
1) Climate Change; 2) Water Management; 3) Human Rights;  
4. Occupational Health and Safety, and 5) Business Ethics. We have 
applied all these five topics into our 1) Supplier Screening; 2) Supplier 
Assessment, and 3) Supplier Development,” Mr. Setha said.

ESG AND SUPPLY CHAIN MANAGEMENT
ESG has crucial importance where suppliers are 
concerned. To highlight the importance, Pan 
International has held the Business Partner 
Award contest to encourage suppliers to 
present projects that help with greenhouse 
gas emissions reduction and resource efficiency.

“We have held the contest for eight years 
already. In the beginning, we sought to develop 
our suppliers’ ability to deliver quality products on time 
only. But recognizing the importance of sustainability, we have now used 
sustainability as a criterion. We would like to develop our suppliers, making 
them aware of where their raw materials come from, the ones used to 
produce products they have sent to us. Are resources properly used? Are 
a lot of resources wasted? We believe our contest is a key initiative in 
our supplier development,” Mr. Setha said.

“We have also paid due attention to sustainability-related certificates. We 
demand to see certifications because we expect their products to be 
socially and environmentally responsible. 

“We have sourced packaging from suppliers who have shared our 
sustainability focus and cared for society. They, for example, legally hire 
workers, uphold ethics, and embrace transparency. They do not take 
advantage of the public in any aspect.
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1.	 กชพรรณ อบรมชอบ	 2.	 กิติติพิงศ์์ อารัักษ์์พุทุธนันัท์	 3.	 ชุตุิมิา ทรัพัย์์ประเสริิฐ
4.	 ณัฐัวััฒน์์ จิิรโรจน์ภิญิโญ	 5.	 ทวีีวััฒน์์ ไตรภัทัรนัันท์	 6.	 ปรางทิพิย์์ กาญจนะสิิงห์์
7.	 วรฉัตัร ตาลจรัสั	 8.	 วิิเชีียร วิวััฒนขจรสุขุ	 9.	 สมบัตัิ ิหนูจูักัร
10.	 เอกภณ  ธนนพวุฒุิ	ิ 	

สำำ�หรัับผู้้�โชคดีีท่ี่�ตอบคำำ�ถามถููกต้้องใน a LOT ฉบัับที่่� 33 ได้้แก่่  
Lucky winners from a LOT Vol. 33 are:

สำหรัับท่่านที่่�ทราบคำตอบแล้้ว อย่่ารอช้้า รีีบสแกน QR Code ส่่งคำตอบเข้้ามาภายในวัันที่่� 15 กุุมภาพัันธ์์  

พ.ศ. 2568 ผู้้�โชคดีีรัับไปเลย Starbucks Gift Card มููลค่า 300 บาท ท่่านละ 1 ใบ จำนวน 10 รางวััล

Scan QR Code and submit your answers by 15 February 2025. Lucky winners will each get  

a Starbucks Gift Card worth Bt300. There are a total of 10 prizes. 

ชวนทุกุคนมาเล่่นเกม ต้้อนรับัเทศกาลแห่่งการเฉลิิมฉลองกัันเถอะ 

To welcome the festive season, 
fill in what is missing from the following boxes.

สแกน QR CODE ตอบได้้เลย

SCAN ME

ลองทายดููว่่า ช่่องท่ี่�ยัังว่่างอยู่่�ภาพใดที่�ขาดไป

มาช่่วยเติิม 
ให้้ครบกัันเถอะ 

Let’s solve this 
puzzle.
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เป็นเพ่ือนกับ AI ได้เรว็ ยิ่งส่งผลดีต่อแบรนด์

EVOLVES ENDLESSLY THE FASTER YOU 
BEFRIEND AI,  THE BETTER FOR YOUR BRAND

ปัญัญาประดิิษฐ์์ หรือื AI ในวัันนี้้�ได้้รับัการยกย่อ่งให้้เป็น็ผู้้�ช่่วยสำำ�คััญของโลกธุรุกิิจ ด้้วยความสามารถที่่�หลากหลายและทรงพลััง 
จนยากจะมองข้า้ม แต่่ที่่�สำำ�คััญไปกว่่านั้้�นคืือ ศัักยภาพของ AI ที่่�สามารถพััฒนาและเรียีนรู้้�ได้้อย่า่งไม่รู่้้�จบ ดัังนั้้�น ความสามารถของ  
AI ที่่�เราเห็็นในวัันนี้้�ยัังไม่่ใช่่จุดุสิ้้�นสุุดแน่่นอน ใน Your Answers ฉบัับนี้้� ผศ. ดร.เอกก์์ ภทรธนกุุล จาก Chulalongkorn Business 
School ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการตลาดที่่�ติดตามความก้้าวหน้้าของ AI มาโดยตลอด จะมาร่ว่มแชร์มุ์ุมมองที่่�น่าสนใจเกี่่�ยวกัับวิิธีกีาร 
นำำ� AI มาใช้้ให้้เกิิดประโยชน์สููงสุุดต่่อแบรนด์์

Artificial intelligence (AI) is now touted as a key business tool for its diverse and powerful capabilities and importantly 
its boundless learning & self-development. With AI power well-poised to expand further, Your Answers sat down 
with Asst. Prof. Dr. Ake Pattaratanakun of the Chulalongkorn Business School to hear his view on how to maximize 
AI benefits for brands. This marketing guru has closely monitored AI advancements from the very beginning.

ในช่่วงหลััง เราเริ่่�มรู้้�จััก Generative AI ท่ี่�สามารถสร้้างสิ่่�งใหม่่จากข้้อมููล 
ที่่�มีีอยู่่� โดยนัักการตลาดสามารถใช้้ Generative AI ในเชิิงกลยุุทธ์์ได้้อย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น เปรีียบได้้กัับนัักการตลาดที่่�มีีทัักษะทั้้�งด้้านการคิิดและ
การปฏิิบััติิ พร้้อมที่่�จะปรัับเปลี่่�ยนกลยุุทธ์์และเข้้าใจลููกค้้าได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง

  AI เติิบโตอย่่างก้้าวกระโดดในระดัับ 10X

AI กำำ�ลัังเปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็วจนมีีโอกาสพััฒนาไปสู่่�ระดัับที่่�เรีียกว่่า 
“อัจัฉริยิะ” หรือื Artificial Genius (AG) ซึ่่�งคาดว่่าไม่่นานจะกลายเป็็นความจริงิ  
จากเดิิมที่่� AI เรีียนรู้้�จากข้้อมููลจำำ�นวนมหาศาล ซึ่่�งนำำ�ไปสู่่�การเกิิดสติิปััญญา 
ก็็ไม่่ต่่างจากมนุุษย์์ที่่�หากเรีียนรู้้�มากก็็จะฉลาดขึ้้�น  

“เราจะเห็็นว่่า AI พััฒนาตััวเองอย่่างรวดเร็็วมาก มีีการคาดการณ์์ว่่า AI จะ
เติิบโตในระดัับ 10 เท่่าในแต่่ละปีี หมายความว่่า ปีีนี้้�เก่่งขึ้้�น 10 เท่่า ปีีหน้้า
เก่่งขึ้้�น 100 เท่่า และปีีต่่อไปก็จ็ะเก่่งขึ้้�น 1,000 เท่่า การเติบิโตนี้้�คือืก้้าวกระโดด 
อย่่างแท้้จริิง”  

  AI ADVANCES BY 10X

The fast-paced AI advancement suggests AI may become Artificial 
Genius (AG) in the near future. Initially, AI learned from big data 
until it has acquired intelligence. Just like humans, the more it learns, 
the smarter it becomes. 

“AI has evolved real fast. According to forecasts, its advancement 
has progressed by 10 times a year. This means if it gets 10 times 
smarter this year. Next year, it will be 100 times smarter than now. 
In the next two years, it will be 1,000 times smarter. This is truly 
a big jump forward,” Asst. Prof. Dr. Ake said.  

Recently, Generative AI has also entered the scenes and showed 
it can create new things from existing data. Marketers can now use 
Generative AI for the execution of more efficient strategies. 
Generative AI, after all, can function like marketers. Boasting both 
thinking and practical skills, it deeply understands customers and 
adjusts strategies accordingly.
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DATA

Importantly, all brands should make sure that data fed to their AI applications are legally and 

ethically acquired. While AI regulation is not yet clear, data laws are now solid. Proper data 

management undeniably is crucial to leveraging AI in brands’ interests. 

สิ่่�งสำำ�คััญที่่�ควรระวัังคืือ แบรนด์์ต้้องเริ่่�มจากการมีีข้้อมููล (Data) ที่่�ถููกต้้อง ได้้มาอย่่างถููกกฎหมาย  
และไม่่ละเมิิดจริยิธรรม แม้้ตอนนี้้�กฎระเบีียบเรื่่�อง AI จะยัังไม่่ชััดเจน แต่่กฎเรื่่�อง Data นั้้�นชััดเจนแล้้ว  

ดัังนั้้�น การดููแลข้้อมููลให้้ดีีจึงึเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญที่่�สุดในการทำำ�ให้้ AI เป็็นประโยชน์ต่่อแบรนด์์

  AI: เครื่่�องมืือทางการตลาดที่่�ให้้ผลลััพธ์ท์ี่่�ดี

ตััวอย่่างการใช้้ AI ของสมาคมการตลาดแห่่งประเทศไทยสะท้้อนให้้เห็็น 
ถึึงศัักยภาพในการสื่่�อสารโครงการฝึึกอบรมออกสู่่�สาธารณชนได้้อย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพ  

“ครั้้�งนั้้�นเราต้้องการโปสเตอร์์สำำ�หรัับโปรโมตโครงการ โดยอยากสื่่�อสารภาพ
ของห้้องเรีียนที่่�เด็็กสอนผู้้�ใหญ่่ ซึ่่�งเป็็นโจทย์์ที่่�มีีความย้้อนแย้้งอยู่่�ในตััว หาก
เป็็นเมื่่�อก่่อนคงต้้องถ่่ายภาพใหม่่ แต่่วัันนี้้�เราใช้้ Midjourney สร้้างภาพและ 
ChatGPT 4.0 ช่่วยคิิดคำำ�โปรย จากนั้้�นนำำ�ทั้้�งหมดไปใส่่ใน Canva เพื่่�อออกแบบ
โปสเตอร์ ์กระบวนการทั้้�งหมดใช้้เวลาเพีียงเดือืนเดีียวและสามารถขายคอร์ส์
ได้้หมดในทุกที่่�นั่่�ง”  

การใช้้ AI ในการจัับกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย เช่่น Google AdWords และ Google  
AdSense ทำำ�ให้้การโฆษณามีีความแม่่นยำำ�และใช้้งบประมาณน้อยลง นี่่�คืือ
ช่่วงเวลาท่ี่�ทุุกแบรนด์ควรหันัมาเป็็นเพื่่�อนกับั AI ก่่อนท่ี่�คู่่�แข่่งจะนำำ� AI มาใช้้ 
อย่่างชาญฉลาด  

  5 มิิติิของการเปลี่่�ยนแปลงในยุุค AI

1.	 เก่่ง: วัันนี้้�นัักการตลาดสามารถใช้้เครื่่�องมืืออย่่าง Microsoft Copilot  
ในการวิิเคราะห์์ SWOT ของแบรนด์์หรืือคู่่�แข่่งได้้เพีียงไม่่กี่่�คลิก โดย AI 
จะสร้้างไฟล์์ Word และแปลงเป็็น PowerPoint ที่่�ตกแต่่งเรีียบร้้อยพร้้อม
คำำ�อธิิบาย สามารถนำำ�เสนอผลงานได้้ทันัทีี ไม่่ใช่่แค่่เป็็นผู้้�ช่่วยทำำ� แต่่ยังเป็็น 
ผู้้�ช่่วยคิิด

2.	เร็็ว: ยกตััวอย่่าง Suno AI โปรแกรมสร้้างเพลงที่่�ใช้้เวลาเพีียง 2 นาทีี 
ในการแต่่งเพลงจากเนื้้�อหาที่่�ป้้อนเข้้าไป ความเร็็วนี้้�ทำำ�ให้้การทำำ�งาน
สร้้างสรรค์์สามารถเกิิดขึ้้�นได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

3.	ศิิลป์์: AI อย่่าง Midjourney และ Microsoft Designer ช่่วยให้้การ
สร้้างสรรค์์งานศิลปะเป็็นเรื่่�องง่่ายขึ้้�น ไม่่ต้องผ่่านกระบวนการซัับซ้้อน 
เช่่นในอดีีต

4.	คุ้้�ม: AI ช่่วยลดต้้นทุนทางการตลาดได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ตััวอย่่างเช่่น 
การแต่่งเพลงท่ี่�เคยมีีต้นทุนสููง ปัจัจุุบันัสามารถทำำ�ได้้ในราคาหลััก 10 บาท

5.	ง่่าย: AI ทุุกวัันนี้้�สามารถเข้้าใจคำำ�สั่่�งได้้แม้้จะมีีความคลาดเคลื่่�อน ทำำ�ให้้
การใช้้งานง่่ายขึ้้�นและมีีประสิิทธิิภาพสููง แม้้คำำ�สั่่�งจะไม่่ชััดเจนก็็ตาม

  5-DIMENSIONAL CHANGE IN AI ERA

1.	 Smart: Marketers can turn to Microsoft Copilot for SWOT analyses. 
With just a few clicks, AI will analyze the strengths, weaknesses, 
opportunities, and threats of a targeted brand and present 
information in a Word file. It can also make a ready-to-use 
PowerPoint presentation based on its analysis. In other words, 
it does not only support analyses, but it also actively analyzes 
data alongside human marketers. 

2.	Fast: Suno AI is a good example. It needs just two minutes to 
compose a song based on data entered. Such impressive speed 
enables the efficient process of creative production. 

3.	Artistic: AI like Midjourney and Microsoft Designer simplify artistic 
creations. With these AI-enabled tools, creating an artwork is no 
longer complicated. 

4.	Cost-Effective: AI efficiently reduces marketing costs. For example, 
song composing used to incur a high cost. But today, a song 
can be composed at the cost of just 10 baht.

5.	Easy: AI offers greater ease of use and high efficiency. Although 
it may not fully understand some orders, it generally can respond 
well to orders that are clear enough.

  AI: MARKETING TOOL THAT DELIVERS GOOD
  RESULTS

The Marketing Association of Thailand has a classic case of AI 
usage. This case shows how AI can efficiently present a training 
course to the public. 

“For the promotion of this course, we wanted a poster featuring 
adults as students and kids as trainers. Such theme was contradictory 
in itself. So, if we used it in the past, we definitely would have to 
stage a new photo shooting. But thanks to AI, we used Midjourney 
to create the image we wanted and asked ChatGPT 4.0 to do 
copywriting. Then, the output went to Canva for poster design. 
Everything could be done in just one month and after the poster 
came out, we could sell all seats in the training course,” Asst. Prof. 
Dr. Ake said.   

Moreover, AI helps brands reach out effectively to their target 
groups. For example, Google AdWords and Google AdSense accurately 
identify consumers who are advertisers’ target groups at a lower 
cost. Therefore, now is time for all brands to befriend AI before 
their competitors get ahead.
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เหตุุผลท่ี่�เราชวนคุณุไปท่ี่� 3 ร้า้นนี้้� น่ั่�นเพราะเอกลัักษณ์์และความโดดเด่่นท่ี่�ทุกุร้า้นมีีร่ว่มกัันคืือ การได้้ร่ว่มเป็น็ส่่วนหน่ึ่�งในการดููแล
โลกนี้้�ไปพร้อ้มกัับการส่่งมอบสิินค้้าดีี ๆ ท่ี่�ช่่วยฮีีลใจเรา มั่่�นใจว่่าเมื่่�อคุุณได้้ไปถึึงท่ี่�ร้า้นแล้้วต้้องใจฟููแน่่นอน คอนเฟิริ์ม์!

We recommend you the following three places because they are unique contributors to environmental care.  
Once you step into these places, you will find good and uplifting things for sure.  

ฮีีลใจเรา และโลกใบนี้้�ไปพร้อ้มกััน GO GO!
LET’S GO TO PLACES THAT HEAL OUR HEART & PLANET!

FLOWER IN HAND BY P.

ร้้านดอกไม้้สไตล์์เกาหลีีที่่�ทำำ�ให้้เราใจฟููสุุด ๆ เพราะท่ี่�นี่่�อยากมีี
ส่่วนร่่วมรัับผิิดชอบต่่อสัังคมไปพร้้อม ๆ กัับการส่่งมอบความ
รู้้�สึึกดีีให้้ผู้้�คน ด้้วยการนำำ�ดอกไม้้สด กระดาษ และพลาสติิก 
ที่่�เหลืือใช้้จากการจัดดอกไม้้ในร้้าน นำำ�มา reuse เป็็นวััสดุุ
ตกแต่่งรวมถึงึวัสัดุุสำำ�หรับัจัดัช่่อดอกไม้้ใหม่่ สามารถนำำ�ไปตกแต่่ง 
บ้้านหรืือมอบเป็็นของขวััญได้้ ทั้้�งสวยและช่่วยลดขยะด้้วย 

As a show of social and environmental responsibility, 
this Korean-style florist has refused to throw away plastic 
and paper scraps. Rather, it uses them for the next 
bouquet that is not just beautiful but also meaningful. 
Floral arrangements from this place share good feelings 
and prove perfect as gifts as well as home-décor items.  

เวลาเปิิด - ปิิด: เปิิดทุุกวััน 09.00 - 18.00 น. 
Open daily from 9 a.m. to 6 p.m.
ที่่�ตั้้�ง: ด้้านในโครงการ 33 space ซอยประดิิพััทธ์์ 17
Where: 33 space project, Soi Pradipat 17 
Facebook: Flower in hand by P
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PLANT WORKSHOP CAFE

เติิมพื้้�นท่ี่�สีีเขีียวในเมืืองด้้วยคาเฟ่่ท่ี่�หน้้าตาคล้้ายโรงเรืือนปลููก
ต้้นไม้้ ที่่�นี่่�เป็็น Co-Working Space ที่่�มีีทุุกอย่่างสำำ�หรัับคนรััก
ต้้นไม้้ มีีโต๊๊ะเก้้าอี้้�สำำ�หรัับนั่่�งทำำ�งานในบรรยากาศผ่่อนคลาย  
ได้้พัักสายตาไว้้กัับใบไม้้สีีเขีียว มีีผู้้�เชี่่�ยวชาญท่ี่�คอยแลกเปลี่่�ยน
ข้อ้มูลู ให้ค้วามรู้้� หรือืให้ค้ำำ�ปรึกึษาการดูแลต้น้ไม้ใ้นพื้้�นที่่�จำำ�กัดั 
รวมถึึงมีีกิิจกรรมเวิิร์์กช็็อปสำำ�หรัับคนรัักต้้นไม้้หมุุนเวีียน 
สัับเปลี่่�ยนมาให้้ได้้เอนจอยกัันแบบไม่่ซ้ำำ��

Looking a lot like a greenhouse, this café includes a 
co-working space. Tree lovers will enjoy its ambience. 
While working, they can easily relax their eyes with 
trees around them. Experts are also on hand to share 
gardening information, tips, and knowledge. This place 
hosts various kinds of workshops too.

เวลาเปิิด - ปิิด: วัันจัันทร์์ - วัันเสาร์์ 10.00 - 19.00 น. 
ปิิดวัันอาทิิตย์
Open: Mon - Sat between 10 a.m. and 7 p.m. / Closed on Sun
ที่่�ตั้้�ง: สี่่�แยกราชเทวีี (ฝั่่�งริิมถนนเพชรบุรุีี) 
Where: Ratchathewi Intersection (on the side of Phetchaburi Road)
Facebook: Plant workshop cafe 

HARVKIND

ทีีนี่่�คือืคาเฟ่่ที่่�บรรยากาศโฮมมี่่�สุดุ ๆ ท่ี่�สำำ�คัญัต่่อยอดมาจากร้้าน 
เฟอร์์นิเิจอร์์อายุเุกือืบ 40 ปีี เฟอร์์นิเิจอร์์ภายในร้้านใส่่ไอเดียี 
และแนวคิิดการออกแบบใหม่่ เลือืกใช้้ Particle Board ท่ี่�ได้้จาก 
ต้้นยางของภาคใต้้ที่่�กรีีดยางจนหมดแล้้วและต้้องถููกโค่่นลง 
เพื่่�อปลููกต้้นยางใหม่่ ภายในร้้านยัังมีีมุุม Bulk Shop หรืือมุุม
ที่่�ให้้ลููกค้้านำำ�บรรจุุภััณฑ์์มาเติิม รวมถึึงมุุมแยกขยะ เพื่่�อร่่วม
ส่่งเสริิมไลฟ์์สไตล์์กรีีน ๆ ให้้แก่่ทุุกคนอีีกด้้วย

This homey cafe has evolved from a furniture shop, 
which is nearly 40 years old. Its new décor features 
particle boards made from South-based rubber trees that 
must be uprooted to clear way for new seedlings. 
Integrated into this place is also a Bulk-Shop corner, 
where customers can refill their emptied packages. In 
support of a green lifestyle, this cafe offers a waste-
segregation zone for interested customers too.  

เวลาเปิิด - ปิิด:  วัันจัันทร์์ - วัันศุุกร์์ 08.00 - 17.00 น. วัันเสาร์์ - อาทิิตย์์ 09.00 - 18.00 น.
Open from 8 a.m. to 5 p.m. between Mon and Fri / from 9 a.m. to 6 p.m. on Sat and Sun
ที่่�ตั้้�ง: ย่่านพระราม 2 - เทีียนทะเล 
Where: Rama 2 - Thian Thale
Facebook: Harvkind 

PLANT SHOP
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SCGP เผยแนวทางการดำำ�เนิินงานของ SCGP เพื่่�อบรรลุุเป้้าหมายการตั้้�งเป้้า 
ลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกลง 25 เปอร์์เซ็็นต์์ ภายในปีี 2573 และการปล่่อย
ก๊๊าซเรืือนกระจกสุุทธิิเป็็นศููนย์์ (Net Zero) ภายในปีี 2593 ว่่ามีีกุุญแจ 
การปฏิบัิัติสิำำ�คััญจาก Sustainability Transformation หรืือการขับัเคลื่่�อนธุรุกิจิ
ตามแนวทางการพัฒันาที่่�ยั่่�งยืนื ภายใต้้แนวคิด Inclusive Green Growth  
สร้างความร่วมมือืภายในห่่วงโซ่่คุณุค่่าให้้เติบิโตไปพร้อมการดูแูลรักัษาสิ่่�งแวดล้้อม 

เริ่่�มต้นจากการวางแผนบริหิารจัดัการองค์์กรเพื่่�อลดก๊๊าซเรือืนกระจก โดย SCGP 
เพ�มสัดัส่ว่นการใช้้พลังงานหมุุนเวีียน พัฒันาประสิทิธิภิาพการทำำ�งาน และลด
การใช้พ้ลัังงานด้้วยปััญญาประดิิษฐ์์และเทคโนโลยีีใหม่่ ควบคู่่�ไปกัับโครงการ
ปลููกสวนไม้้เพื่่�อดููดซับัคาร์์บอนและสร้างกระบวนการรีไีซเคิิลวัสัดุบรรจุุภัณัฑ์์ 

SCGP จับัมืือพัันธมิติรตััวแทนจากภาครัฐั เอกชน และสถาบันัการเงินิ ร่ว่มแลกเปล่ี่�ยนองค์ความรู้้�และความคิดเห็็นด้้านการดำำ�เนิิน
ธุรุกิิจยั่่�งยืนในงาน Sustainable Synergy for Decarbonization นำำ�เสนอวิิถีีขับัเคลื่่�อนธุรุกิิจให้้เติิบโตยั่่�งยืนืตามกรอบ ESG ของ 
SCGP พร้้อมชููโซลููชันใหม่่เสริมิแกร่ง่ธุรุกิิจให้้ลููกค้้า ทั้้�งการรับัรองคาร์บ์อนฟุุตพริ้้�นท์์ของผลิิตภััณฑ์์ (CFP) การพััฒนาฉลาก
คาร์บ์อนฟุุตพริ้้�นท์์ของผลิิตภััณฑ์์ (Private Declaration Label) และซอฟต์แวร์ค์ำำ�นวณการปล่่อยคาร์บ์อนไดออกไซด์์ตอบโจทย์์ 
Mega Trend

SCGP in collaboration with partners in government, private, and financial sectors has recently shared its 
sustainability knowledge and viewpoints at the Sustainable Synergy for Decarbonization event with the aim to 
drive businesses towards sustainable growth in line with SCGP’s ESG framework. SCGP has also highlighted its new 
solutions that promise to empower its customers’ businesses. Among them are Carbon Footprint of Products (CFP), 
Private Declaration Label, and carbon dioxide emissions calculation software, all of which answering a mega trend. 

เพื่่�อเพิ่่�มมูลูค่่าและคุณุค่่าจากวัสัดุเุหลือืใช้้ ขณะเดียีวกันัยังัคอยสนับัสนุนุและ

ร่่วมมือืกับัคู่่�ค้า เพื่่�อลดการปล่่อยก๊๊าซเรือืนกระจกในวงจรการผลิติไปพร้อมกันั 

ด้้านการสนับัสนุนุลูกูค้้าเพื่่�อลดการปล่่อยก๊๊าซเรือืนกระจก SCGP ร่่วมมือืกับั

องค์์การบริหิารจัดัการก๊๊าซเรือืนกระจก (องค์์การมหาชน) หรือื TGO พัฒันา

แนวทางและวิธิีกีารขอรัับรองคาร์์บอนฟุตุพริ้้�นท์์ของผลิิตภัณฑ์์ (CFP) เพื่่�อเสริมิ

ศัักยภาพการดำำ�เนิินธุุรกิิจและลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกแก่่ลููกค้้า โดย

ปััจจุบัุัน SCGP มีผีลิิตภัณัฑ์์ที่่�รัับรองเครื่่�องหมาย CFP จาก TGO ทั้้�งสิ้้�น  

161 รายการ แบ่่งเป็็น 145 ผลิติภัณัฑ์์ 16 กระบวนการ จากการประเมินิ  

2 รููปแบบ ได้้แก่่ 

SCGP PUSHES AHEAD ESG STRATEGY, EMPOWERS CUSTOMERS’ BUSINESSES 
WITH GREENHOUSE-GAS EMISSIONS REDUCTION SOLUTIONS

SCGP เดินหน้ากลยุทธ ์ESG พรอ้มส่งโซลูชันใหม่
ลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก เสรมิธรุกิจลูกค้า

T o d a y  f o r  T o m o r r o w
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SCGP said the company’s operational guidelines aimed at curbing 
greenhouse gas emissions by 25 percent within 2030 and achieving 
net zero emissions by 2050. At the heart of the implementation is 
Sustainability Transformation, which will be driving businesses in 
accordance with sustainable development principles based on the 
Inclusive Green Growth concept or the idea of fostering cooperation 
across its value chain for eco-friendly growth. 

SCGP ยัังคงมุ่่�งมั่่�นเดิินหน้้าขัับเคลื่่�อนธุรุกิิจ สร้้างความร่ว่มมืือแก่่ผู้้�ท่ี่�อยู่่�ในห่่วงโซ่่คุุณค่่าให้้เติิบโตไปพร้้อมการดููแลรักัษาสิ่่�งแวดล้้อม เพราะเชื่่�อว่่าทั้้�งหมดนี้้� 
จะเป็็นประโยชน์์อย่่างยั่่�งยืืนต่่อลููกค้้า คู่่�ค้้า ผู้้�มีีส่วนได้้ส่วนเสีีย สัังคม ประเทศชาติิ และโลกของเรา 

SCGP is determined to drive businesses and foster collaborations among stakeholders in its value chain for inclusive green growth. This solid 

determination is rooted in the conviction that such practices will generate sustainable benefits for customers, vendors, other stakeholders,  

society, Thailand, as well as the whole world.  

1. Cradle-to-Grave คืือ การระบุคุ่่าผลกระทบของผลิิตภัณัฑ์์ที่่�มีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
ตลอดวััฏจักัรของผลิติภัณัฑ์์ นับัตั้้�งแต่่การได้้มาซึ่่�งวัตัถุุดิบิจนสิ้้�นอายุขุัยั ได้้รับั
การรัับรองทั้้�งสิ้้�น 19 ผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มประเภทกระดาษถ่่ายเอกสารและ 
บรรจุภุัณัฑ์์อาหาร Fest by SCGP สำำ�หรับัลูกค้้ากลุ่่�มธุรุกิจิ B2C 

2. Cradle-to-Gate คือื การระบุคุ่่าผลกระทบของผลิิตภัณัฑ์์ที่่�มีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
นับัตั้้�งแต่่การได้้มาซึ่่�งวัตัถุดุิบิครอบคลุมถึึงการขนส่่งวัตัถุุดิบิมายังัโรงงานและ
กระบวนการผลิิต ได้้รัับการรัับรองทั้้�งสิ้้�น 126 ผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มสิินค้้า 
เยื่่�อกระดาษและกระดาษ กระดาษบรรจุภุัณัฑ์์ บรรจุภุัณัฑ์์พลาสติกิ สำำ�หรัับ
ลูกูค้้ากลุ่่�มธุรุกิจิ B2B 

นอกจากนี้้� SCGP ยังัได้้รับัการรับัรอง 16 กระบวนการพิิมพ์และการขึ้้�นรููป
ครอบคลุมทุกุกลุ่่�มสินค้้าบรรจุุภัณัฑ์์กระดาษ ช่่วยลดระยะเวลาและขั้้�นตอน 
การขออนุญุาต และเพื่่�อความสะดวก SCGP ได้้พัฒันาออกแบบซอฟต์์แวร์
สำำ�หรับัคำำ�นวณคาร์์บอนฟุตุพริ้้�นท์์ของผลิติภัณัฑ์์ เพื่่�อเป็็นโซลูชูันัการดำำ�เนินิธุรุกิจิ
ให้้สอดคล้องกัับมาตรการด้้านสิ่่�งแวดล้้อมแก่่ลููกค้้า สามารถรับัข้อมูลูคาร์์บอน 
ฟุุตพริ้้�นท์์ได้้อย่่างรวดเร็็ว แม่่นยำำ� อีีกทั้้�งยัังสามารถออกเอกสารรัับรอง 
(Declaration Certificate) และฉลากคาร์์บอนฟุตุพริ้้�นท์์ของผลิิตภัณัฑ์์ที่่�ออก
โดย SCGP ในรููปแบบ Private Declaration Label ซึ่่�งสามารถนำำ�ข้อมูลูปริมิาณ
การปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกของบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ผ่่านการรัับรองกระบวนการแล้้ว 
ไปใช้้อ้้างอิงิการคำำ�นวณอื่่�น ๆ ของลูกูค้้าต่่อไป 

“การกำำ�หนดกลยุทุธ์์กับัการปฏิบิัตัิเิป็็นเรื่่�องที่่�มีคีวามสำำ�คัญั ฉะนั้้�นการเปลี่่�ยนแปลง 
โดยนำำ�สิ่่�งที่่�คิิดไปสู่่�การปฏิิบััติิจริิงจะต้้องเริ่่�มต้นที่่�ตััวของเราก่่อน จากนั้้�น 
จึึงเข้้าร่่วมกับัพาร์์ตเนอร์์ และสุุดท้้ายจะได้้ผลลััพธ์ที่่�ชัดัเจน สิ่่�งที่่�เราทำำ�จึึงเป็็น 
การโน้้มน้าวคนรอบข้างให้้ลงมืือทำำ� เพราะสิ่่�งที่่�เราทำำ�ในวัันนี้้�จะเกิิดผลต่่อไป 
ในอนาคต และสิ่่�งที่่�คนอื่่�นทำำ�ก็ส่็่งผลกระทบกับัเราเช่่นกันั” คุณุวิชิาญ CEO 
SCGP กล่่าว

SCGP has pursued its goals first by preparing an organizational 
management plan that allows greenhouse gas emissions reduction. 
Under the plan, SCGP has increased the renewable energy percentage 
in its operations. Also, it has improved energy efficiency and reduced 
energy usage with the help of artificial intelligence (AI) as well as 
other new technologies. Aside, SCGP has implemented the project 
to grow trees for carbon-capture purposes on top of setting up  
a packaging recycling process that can upcycle scrap materials. 
Moreover, SCGP has supported its partners’ efforts to reduce 
greenhouse gas emissions in their manufacturing operations. 

To support customers’ greenhouse gas emissions reduction, SCGP 
has collaborated with the Thailand Greenhouse Gas Management 
Organization (Public Organization) or TGO in developing guidelines 
and processes to seek CFPs. The collaboration aims to enhance 
customers’ business potential and curb greenhouse gas emissions. 
Currently, TGO has already certified 161 SCGP products and processes 
as CFPs. Of them, 145 are products and 16 are processes. Two 
assessment methods have been used as follows:

1. Cradle-to-Grave assessment determines a product’s environmental 
impacts throughout its life cycle right from the acquisition of its raw 
materials to the end of its use life. At present, 19 copy paper 
products and Fest by SCGP’s food safety packaging for B2C 
customers have been certified based on this assessment model.  

2. Cradle-to-Gate assessment determines a product’s environmental 
impacts just during a part of its life cycle. This part starts from the 
acquisition of raw materials to their transportation to plants and the 
production process. In all, 126 products in SCGP’s pulp and paper, 
paper packaging, and plastic packaging categories for B2B have 
been certified based on this assessment model.  

Moreover, SCGP has received certifications from TGO for 16 printing 
and molding processes that cover all of its paper-packaging categories. 
Thanks to such certifications, customers can bypass several steps in 
the process to obtain permits, In addition, SCGP has developed software 
to accurately calculate carbon footprint of a product. This business 
solution is designed to support customers’ compliance with environmental 
standards. Backed by the software, they can fast get accurate carbon 
footprints. SCGP can issue a declaration certificate and carbon footprint 
label for customers too. The labels issued by SCGP for its packaging 
are Private Declaration Labels, based on which customers can 
conveniently make additional calculations for their products. 

“Both the formulation of strategy and its execution are important. 
To turn our idea into a reality, we must act on our idea first. Then, 
we can collaborate with partners. Once desirable results become 
clear, we should persuade others to jump on the bandwagon. What 
we do today will shape the future and what others do will affect 
us too,” Mr. Wichan, CEO of SCGP, said. 

T o d a y  f o r  T o m o r r o w
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เคล็็ด (ไม่่) ลัับของการปลุุกไอเดีีย เพีียงเดิินเข้้าห้้องน้ำำ� เปิิดฝัักบััวและฟอกสบู่่� ไอเดีียก็็พรั่่�งพรููจนต้้องวิ่่�งออกมาจด  
นี่่�คืือ “Shower Effect” หรือื “Shower Power” ผลลัพธ์จ์ากการอาบน้ำำ� กิิจกรรมในชีีวิิตประจำำ�วันท่ี่�ทำำ�ให้้เกิิดความคิดสร้า้งสรรค์์

It is now an open secret that we can easily spur so many ideas just by stepping into our bathroom and taking  
a shower. “Shower Effect” or “Shower Power”, which boosts our imagination, can be perpetuated through our simple 
daily activity. 

คิดไม่ออก อาบน้ำ�ก่อนแล้วกัน!
SHOWER EFFECT 

RUNNING OUT OF IDEAS? TAKE A SHOWER FIRST THEN!
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อยากให้้สมองแล่่นเหมือนน้ำำ�ไหล ปลุุกไฟแห่่งการสร้า้งสรรค์์ ต้้องลุุกจากโต๊๊ะทำำ�งานแล้้วไปอาบน้ำำ�กันเถอะ!

To unleash the power of our brain and boost our creativity now,  
get up from our desk and head to a shower!  

รู้้�จักั SHOWER EFFECT
เทคนิิคในการกระตุ้้�นความคิิดสร้้างสรรค์์และความคิิดใหม่่ ๆ  ที่่�มัักจะเกิิดขึ้้�น
เม่ื่�อเราทำำ�กิจิกรรมที่่�ไม่ต่้้องใช้้สมาธิิอย่า่งจริิงจััง เช่่น การอาบน้ำำ��ที่่�ช่ว่ยให้้สมอง
อยู่่�ในสภาวะท่ี่�ผ่่อนคลายและเป็น็ธรรมชาติิ ซ่ึ่�งเป็็นจุุดที่่�ทำำ�ให้้เกิิดไอเดีียหรืือ
แรงบัันดาลใจใหม่่ ๆ ขึ้้�นมา

ผลลััพธ์์ที่่�ได้้มาจากการอาบน้ำำ��อาจเกิิดจากปััจจััยแวดล้้อมต่่าง ๆ ทั้้�งเสีียงน้ำำ�� 
ที่่�ดัังให้้รู้้�สึึกชื่่�นใจ กลิ่่�นสบู่่�หอม ๆ อุุณหภููมิิร่่างกายที่�ค่่อย ๆ เปลี่่�ยนแปลง  
ความสงบที่่�ค่่อย ๆ เกิิดขึ้้�น ส่่งผลให้้สารโดปามีีนไหลเวีียนได้้ดีี ช่่วยในเร่ื่�อง
ของสมาธิิและสมอง 

ประโยชน์ของ SHOWER EFFECT

WHAT IS SHOWER EFFECT? 
It happens when we stimulate our creativity at the time we don’t 
concentrate on any specific thing like while we are taking a shower. 
In a shower, our brain relaxes and functions naturally. That’s the 
point of time when we suddenly come up with many ideas or 
discover new inspirations. 

Shower Effect also owes to some environmental factors — the 
refreshing sound of water flowing from the shower down to the 
floor, the gentle fragrance from soap, the changing body temperature, 
and the growing peace inside the bathroom. These factors improve 
the circulation of dopamine within our body, thus enhancing our 
brain’s power. 

ลดเครีียด สมองผ่่อนคลาย  
ไม่่มีีความกดดััน

กระตุ้้�นความคิด เมื่่�อสมอง
ผ่่อนคลาย จะสามารถเช่ื่�อมโยง
ความคิิดในรููปแบบใหม่่  ๆ ได้้ 
ง่า่ยขึ้้�น

Destressing: Our brain 
relaxes. There is no pressure.

Stimulating ideas: When 
relaxed, our brain connects 
ideas in a more creative 
way.

ปล่อยให้้สมองทำำ�งานอย่า่งอิิสระ ไม่่ต้้อง
พยายามคิิดหรืือแก้้ปััญหาโดยตรง 

Relax your brain. Don’t rack it to find  
a solution to a specific problem. 

เช่ื่�อมโยงความคิิดในขณะที่่�สมองไม่่ได้้
โฟกััสกัับสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง ความคิิดต่่าง ๆ  
จะเช่ื่�อมโยงกันัอย่า่งเป็็นธรรมชาติ ินำำ�ไป
สู่่�ไอเดีียใหม่่ ๆ

Connect ideas while your brain does 
not focus on anything. That will lead 
you to new ideas.

BENEFITS OF SHOWER EFFECT

ลองทำำ�แบบนี้้�กัันดูู / MUST-TRY TIPS

อาบน้ำำ�� หรืือทำำ�กิจกรรมที่่�ไม่่ต้้องใช้้ 
สมาธิิมาก 

Take a shower or do any other 
activity that does not require much 
concentration.
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จับัมือืกััน 
เตรียีมพร้อ้มรับั
ความท้้าทายใหม่ ่ ก้้าวต่่อไปอย่า่งแข็็งแกร่ง่

LET’S COLLABORATE AND PREPARE TO TACKLE  
NEW CHALLENGES FOR FIRM STEPS AHEAD

มาถึึงไตรมาสสุุดท้้ายอย่่างรวดเร็็ว ผ่่านสถานการณ์์ 
ความผันผวนของเศรษฐกิิจทั้้�งภายในและภายนอก 
ประเทศที่่�ทุุกคนต้้องร่่วมมืือกัันมาตลอดทั้้�งปีี SCGP  
Town Hall ในครั้้�งนี้้� ถืือเป็็นโอกาสที่่�คุุณวิชาญ จิติร์ภั์ักดี –  
CEO, SCGP ได้้สื่่�อสาร อััปเดตธุรุกิจ รวมถึึงให้้กำำ�ลังใจ 
และชื่่�นชมพนัักงานที่่�ทำำ�งานอย่่างมุ่่�งมั่่�นและตั้้�งใจมา
ตลอดทั้้�งปีี 

The last quarter of 2024 has fast arrived. With 
collaborations enabling all of us to brave through 
volatile domestic and global economies throughout 
the past year, Mr. Wichan Jitpukdee, CEO, SCGP, 
turned up at SCGP Town Hall to communicate with 
staff offering them business updates, thanks,  
as well as moral support.
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เริ่่�มต้้นด้้วย Culture Contact ซึ่่�งเป็็นคลิิปไฮไลต์์งาน The Inspiring 
Innovation 2024 ซึ่่�งจััดมาอย่่างต่่อเนื่่�อง เป็็นวััฒนธรรมองค์์กรของ 
SCGP ในการสร้้างสรรค์และพัฒันานวััตกรรมในการทำำ�งาน และในช่่วง 
Recognition ที่่�ต้้องขอชื่่�นชมทุุกคนในทุุกผลงานที่่�สร้้างชื่่�อเสีียงให้้แก่่
บริิษััท รวมถึึงพนัักงานจิิตอาสา ทำำ�ความดีีเพื่่�อสัังคม ที่่�สละเวลาและ
แรงกาย เพื่่�อช่่วยเหลืือผู้้�ประสบอุุทกภััยในจัังหวััดเชีียงราย 

“ทั้้�งหมดนั้้�นเป็็นสิ่่�งดีี ๆ  ที่่�นอกเหนืือจากการทำำ�ธุรุกิิจ พวกเรายังัช่่วยเหลืือ 
สังัคม ยัังทำำ�เพื่่�อ Stakeholder เป็็นส่ิ่�งที่่�บริิษััทภููมิิใจในตัวัพวกเรามาก ๆ”  
คุุณวิิชาญกล่่าวเสริิม

ในเรื่่�อง Safety เป็็นเร่ื่�องท่ี่�ยัังเน้้นย้ำำ��ให้้ทุุกคนตระหนักถึึงอยู่่�เสมอ  
โดยจำำ�นวนสถิิติิใน 9 เดืือนท่ี่�ผ่่านมา เห็็นว่่า มีีความรุุนแรงน้้อยลง  
ถึงึแม้้ว่่าจะมีีความถ่ี่�เพ่ิ่�มขึ้้�นกว่่าปีีท่ี่�แล้้วเล็ก็น้อ้ย ต้อ้งขอความร่่วมมืือให้้
ทุกุคนเฝ้า้ระวังักันัให้ม้ากขึ้้�น นอกจากการดููแลภายในแล้ว้ ต้อ้งเฝ้า้ระวังั
เร่ื่�องความปลอดภััยไปถึึงกลุ่่�มผู้้�รัับเหมาหรืือหน่่วยงานต่่าง ๆ ที่่�เข้้ามา
ร่่วมงานกัับ SCGP ด้้วย ถืือเป็็นประเด็็นแรกที่่�ฝากให้ทุุ้กคนใส่่ใจเร่ื่�อง
ความปลอดภััยอยู่่�เสมอ ไม่่ว่่าจะในเวลางาน หรืือในเวลาส่่วนตััวก็็ตาม

เรื่่�อง People ปีีนี้้� SCGP ใส่่ใจเรื่่�อง Internal Drive เป็็นประเด็็นสำำ�คััญ 
ทั้้�งเรื่่�องความสุุขในการงานของพนักังาน (Basic Needs) การตอบโจทย์์
ในเรื่่�องการพััฒนาตนเองขององค์์กร (Individual) การทำำ�งานเป็็นทีีม 
(Teamwork) และการเรีียนรู้้� พัฒันาตนเอง เพ่ื่�อสร้้างการเติิบโตในหน้าท่ี่� 
การงาน (Growth) ตลอดจนการสร้้างวัฒันธรรมองค์์กรจาก Core Value  
ทั้้�ง 4 เร่ื่�องด้้วยกััน คืือ 1) Innovation 2) Collaboration 3) Proactive 
และ 4) Customer Centricity 

ในด้้าน Business Update ภาพรวมอุุตสาหกรรมบรรจุุภััณฑ์์ภููมิิภาค
อาเซีียนฟ้ื้�นตัวัต่่อเนื่่�องจากการบริิโภคภายในประเทศและการท่องเที่่�ยว  
ส่่งผลให้้ความต้้องการใช้้บรรจุุภััณฑ์์เพิ่่�มขึ้้�น เช่่น บรรจุุภััณฑ์์สิินค้้า
อุุปโภคบริิโภค บรรจุุภััณฑ์์อาหารและเครื่่�องด่ื่�ม รวมถึึงการส่งออก 
ที่่�ขยายตััว เช่่น อาหารแปรรููป สิินค้้าเกษตร ไปยังสหรััฐอเมริิกา 
และทวีีปยุุโรป ทั้้�งนี้้� ในช่่วงปลายไตรมาสที่่� 3 ภาพรวมเศรษฐกิิจ 
มีีความท้้าทายเพิ่่�มขึ้้�นจากการแข็็งค่่าของเงิินบาทและสกุุลเงิินอื่่�น ๆ  
ในอาเซีียน การเกิิดอุทกภััยในไทยและเวีียดนามที่่�ส่่งผลต่อศัักยภาพ 
การส่งออกและการจัดัเตรีียมสต๊๊อกสิินค้้า และการฟ้ื้�นตัวัของเศรษฐกิิจจีีน 
ที่่�ล่่าช้้ากว่่าที่่�คาดการณ์์ไว้้ เป็็นผลให้้การส่่งออกและความต้้องการ
กระดาษบรรจุภุัณัฑ์์ในภููมิิภาคปรับัลดลง รวมถึงึต้้นทุนุกระดาษบรรจุภุัณัฑ์์ 
จากราคากระดาษรีีไซเคิิลที่�เพิ่่�มขึ้้�น 

ความท้้าทายจากปัจัจัยัภายนอกเป็็นส่ิ่�งท่ี่�ทุกุธุรุกิิจต้้องเผชิิญ

ไม่่ต่่างกััน แต่่ปััจจััยภายในเป็็นเรื่่�องท่ี่�จะต้้องบริิหารจััดการ  

ทั้้�งการลดความเส่ี่�ยง หรืือปิิดความเส่ี่�ยงได้้ เป็็นส่ิ่�งจำำ�เป็็น 
ท่ี่�ทุุกคนต้้องให้้ความสำำ�คัญ หากเราเตรีียมพร้อ้ม เตรีียมแผน 

และเตรีียมตััวรับัมืือกัับส่ิ่�งเหล่่านี้้� เช่ื่�อว่า่เราจะจับัมืือก้้าวต่่อไป 
ด้้วยกัันได้้อย่า่งแข็็งแกร่ง่และยั่่�งยืืน
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โดยได้้สรุุปใจความสำำ�คััญเอาไว้้ 3 เรื่่�องคืือ 1) ความสามารถใน 
การทํํากํําไร SCGP มุ่่�งบริิหารต้้นทุุน เพิ่่�มยอดขายสิินค้้าท่ี่�มีีมููลค่่าสููง  
มุ่่�งปรัับปรุุงประสิิทธิิภาพการผลิิต และลดต้้นทุุนพลัังงานอย่่างต่่อเนื่่�อง 
2) การเติิบโตขององค์์กรและการขยายธุุรกิิจของปีี 2568 ที่่�จะโฟกััส
ไปในกลุ่่�มธุรุกิิจบรรจุภุัณัฑ์์และโซลููชันท่ี่�เช่ื่�อมโยงกัับผู้้�บริิโภค เช่่น บรรจุภุัณัฑ์์ 
อาหาร และวััสดุุอุุปกรณ์์ทางการแพทย์ซ่ึ่�งมีีศักยภาพเติิบโตสููงอย่่าง 
ต่อ่เนื่่�อง และ 3) Customer Needs หรืือการตอบสนองต่อ่ความต้้องการ
ของลููกค้้าเป็็นหลััก รวมถึึง Cross-Selling ด้้วยจุุดแข็็งของ SCGP  
ที่่�มีีความหลากหลาย ทั้้�งกระดาษ พลาสติิก หรืือบรรจุุภััณฑ์์อาหาร 

ความท้้าทายจากปััจจััยภายนอกเป็็นส่ิ่�งท่ี่�ทุุกธุุรกิิจต้้องเผชิิญไม่่ต่่างกััน 
แต่่ปััจจััยภายในเป็็นเรื่่�องที่่�จะต้้องบริิหารจััดการ ทั้้�งการลดความเส่ี่�ยง 
หรืือปิิดความเสี่่�ยงได้้ เป็็นสิ่่�งจำำ�เป็็นที่่�ทุุกคนต้้องให้้ความสำำ�คัญั หากเรา
เตรีียมพร้้อม เตรีียมแผน และเตรีียมตััวรัับมืือกัับสิ่่�งเหล่่านี้้� เช่ื่�อว่่า  

เราจะจัับมืือก้้าวต่่อไปด้้วยกัันได้้อย่่างแข็็งแกร่่งและยั่่�งยืืน

The event started with Culture Contact showing video highlights 
of the Inspiring Innovation 2024, a part of continuous activities 
that resonate with SCGP’s innovative culture. During Recognition, 
Mr. Wichan complimented everyone for contributing to the 
company’s reputation. He also expressed appreciation for 
employees who have devoted their time and energy as 
volunteers to helping flood victims in Chiang Rai.  

“Apart from doing our business, we have also supported society. 
We are very proud of our members for their services to our 
stakeholders,” the CEO said.

Mr. Wichan then emphasized the importance of safety. According 
to him, while safety records show the company’s safety 
performance has improved in terms of reduced severity, the 
frequency of incidents has slightly increased from the previous 
year. Mr. Wichan therefore urged everyone to pay due attention 
to safety not just internally but also externally via constructors 
and external agencies collaborating with SCGP. Aside, he 
underlined that everyone should uphold safety not only during 
work hours but also beyond.

Every enterprise faces external challenges. Therefore, 

all members of SCGP must help with managing 

internal challenges for risk reduction or prevention of 

undesirable incidents. Mr. Wichan emphasized that, 

with good planning and preparations, SCGP along 

with its members will be able to robustly move forward 

on a sustainable basis.

Regarding People, SCGP focused on Internal Drive theme.  
In addition to answering employees’ basic needs, the company 
has fostered their individual development, teamwork, and learning 
for career growth. Their career path is rooted in the company’s 
core values namely: 1) Innovation; 2) Collaboration; 3) Proactive; 
and 4) Customer Centricity.

Regarding Business Update, ASEAN’s packaging industry has 
been recovering thanks to growing domestic consumption and 
tourism. Demand for packaging such as consumer packaging 
and food & beverage packaging has grown. There is also an 
expansion in exports of processed foods and agricultural 
products to the United States and Europe. However, towards 
the end of the third quarter, the economy faced increased 
challenges due to the appreciation of Thai baht and other 
ASEAN currencies, flooding in Thailand and Vietnam, which 
affected export capacity and stock preparation, and a slower-
than-expected recovery of China’s economy. These factors have 
resulted in lower regional export volumes and demand for 
packaging paper, as well as increased costs for packaging paper 
due to higher recovered paper costs.

In summary, there are three key points: 1) For its profitability, 
SCGP focuses on efficiently managing costs, boosting high-value 
product sales, enhancing production efficiency, and continuously 
reducing energy costs; 2) For its business growth and expansion 
in 2025, SCGP will focus on consumer packaging solutions 
business, with an emphasis on high-growth segments such as 
foodservice packaging and medical supplies and labware; and 
3) SCGP focuses on responding to customer needs and cross-
selling, leveraging its diverse range of products including paper 
packaging, plastic packaging, and food packaging.

Every enterprise faces external challenges. Therefore, all members 
of SCGP must help with managing internal challenges for risk 
reduction or prevention of undesirable incidents. Mr. Wichan 
emphasized that, with good planning and preparations, SCGP 
along with its members will be able to robustly move forward 

on a sustainable basis. 
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ยากได้้เปล!
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ANTS A HAMMOCK!

ทาสแมวอย่า่งเราต้้องให้้น้้องได้้พัักผ่่อนอย่า่งสบาย 
ให้้แมวตััวโปรดได้้นั่่�ง นอน ตีีลัังกา มองวิิวนอก
หน้าต่่างกัับอุุปกรณ์์และข้ั้�นตอนทำำ�ง่า่ย ๆ  เริ่่�มกัันเลย!

Enslaved by a lovely cat, you definitely must go 
an extra length to ensure your four-legged boss 
can chill out while enjoying a nice view from 
your window. Methods are simple. You just need 
the following materials and follow the steps 
mentioned below!

DIY เปลแมว
ติิดริมิหน้าต่่าง

HOW TO MAKE 
WINDOW 

HAMMOCK 
FOR YOUR 

PURRY BOSS

ขอบคุุณข้้อมููลจาก / Source: www.baanlaesuan.com

อุุปกรณ์์ / MATERIALS 
1.	ท่่อพีีวีีซีีสีีขาว ขนาด 32 มิิลลิิเมตร พร้้อมข้อต่่อสามทาง 2 ช้ิ้�น และ 

ข้้อต่่องอ 2 ชิ้้�น / White 32-mm PVC pipe with two tee joints and 
two curved joints

2.	กรรไกรตัดัท่่อ (หรืือเลื่่�อยตัดัท่่อ) / Scissors for a PVC pipe (or a saw)
3.	ตััวดููดกระจกสุุญญากาศแบบหมุุนเกลีียว 4 ชิ้้�น / Four suction cups 

with screws
4.	ปลอกหมอนเก่่า ขนาดประมาณ 40x75 เซนติิเมตร พร้อมอุุปกรณ์์ 

เย็็บผ้้า / Old 40x75-cm-size pillowcase with a sewing kit
5.	ลวดสลิง ขนาด 1.5 มิิลลิิเมตร ยาว 80 เซนติิเมตร 2 เส้้น / Two steel 

wire ropes, each being 80 cm long and 1.5 mm thick
6.	ปลอกหนีีบสลิิง ขนาด 2 มิิลลิิเมตร 4 ช้ิ้�น / Four 2-mm ferrules for 

holding steel wire ropes
7.	คีีมย้ำำ��หางปลา สำำ�หรัับหนีีบปลอกสลิิง / Crimp tool
8.	ตลับัเมตรและปากกามาร์์กเกอร์์สำำ�หรับัวััดระยะ / Tape measure and marker

ข้ั้�นตอนการทำำ� / INSTRUCTIONS 
1.	ตััดท่่อขนาดยาว 24 เซนติิเมตร 2 ท่่อน และขนาดยาว 45 เซนติิเมตร 

2 ท่่อน / Cut the PVC pipe into two 24-cm-long pieces and two 
45-cm-long pieces.

2.	ประกอบโครงเปลรูปูสี่่�เหลี่่�ยมด้ว้ยข้อ้งอและข้อ้ต่อ่สามทาง / Connect three 
pieces as a main frame for a hammock with joints.

3.	วางโครงเปลบนปลอกหมอนตามแนวขวาง / Stretch the pillowcase over 
this main frame.

4.	เย็็บปลายผ้้าทั้้�งสองด้้านเข้้าด้้วยกัันให้้แน่่น จากนั้้�นสอดโครงเปลเข้้าไปใน
ผ้า้ที่่�เย็บ็แล้ว้ และประกอบโครงที่่�เหลือืให้เ้รียีบร้อ้ย / Sew the pillowcase. 
Then, connect the other PVC piece to the main frame with joints.

5.	ใช้้เลื่่�อยบากหลังัข้้อต่่องอสองด้้านให้้เป็็นร่่องลึกึและกว้้างพอดีกีับัลวดสลิงิ /  
Use the saw to cause dents on both side of the curved joints, 
making them deep and wide enough to fit the steel wire ropes.  

6.	บนลวดยาว 80 เซนติิเมตรที่่�เตรีียมไว้้ทั้้�ง 2 เส้้น วััดระยะจากปลายลวด
ด้้านหนึ่่�งเข้้ามาด้้านใน 7 เซนติิเมตร และทำำ�เครื่่�องหมาย / Mark the 
spots at seven centimeters from the ends of both 80-cm-long 
steel wire ropes.

7.	ร้อยปลอกหนีบีเข้้ากับัลวดสลิงตรงที่่�ทำำ�เครื่่�องหมายไว้้ และสอดปลายลวดสลิง 
เข้้าไปในปลอกหนีีบจนกลายเป็็นห่่วงคล้้อง จากนั้้�นเอาห่่วงคล้้องเข้้ากัับ
เกลีียวตััวดููดกระจกสุุญญากาศ ทำำ�แบบนี้้�กัับลวดสลิิงทั้้�งสองเส้้น / Attach 
ferrules into the rope at the marked spots and push one end of 
the rope through the ferrules to create hoops. Connect the hoops 
to glass suction cups. Repeat this process for both ropes.

8.	ร้อยปลายลวดอีกีด้้านเข้้ากับัโครงเปลตรงบริเิวณรอยบาก ยึดึด้้วยปลอกหนีบี 
ให้้ห่่วงคล้้องท่่อให้้แน่่นที่่�สุุด จากนั้้�นหนีีบให้้แน่่นด้้วยคีีมย้ำำ��หางปลา ทำำ� 
แบบนี้้�กัับลวดสลิิงทั้้�งสองเส้้น / Attach the other end of the rope to 
the hammock frame at the dented area. Secure it with a ferrule 
to ensure the loop tightly grips the pipe. Then, crimp it tightly 
using the crimping tool. Repeat this process for both ropes.

9.	ติิดตั้้�งบนหน้้าต่่างกระจกโดยตััวดููดสุุญญากาศ / Install the hammock 
on a glass window using glass suction cups.  
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ชนะใจตัวเองด้วยเป้าหมาย
เฟรม - ธนาคาร ไชยยาสมบัติ

TikToker ท่ี่�ปั่่� นจักัรยานได้้นิิดหน่่อย หลายคนแซว เฟรม - ธนาคาร ไชยยาสมบัติัิ แบบนั้้�น  
เพราะติิดตามช่่อง TikTok ของเฟรม (@frame_thnk) ท่ี่�บอกเล่่าเรื่่�องราวชีีวิต 
ของนัักกีีฬาสุุดสนุุก โดยเฉพาะในช่่วงการแข่ง่ขันักีีฬาปารีีสโอลิิมปิกิ 2024 ท่ี่�เฟรมพา
พวกเราไปเปิดิโลกให้้รู้้�จักัชีีวิตของนัักกีีฬามากขึ้้�น

จากเด็็กผู้้�ชายท่ี่�เริ่่�มปั่่� นจัักรยานเสืือภููเขาตอน 5 ขวบ วัันนี้้�เฟรมในวััย 25 ปีี ได้้เป็็น 
นัักกีีฬาตััวแทนทีีมชาติิเข้้าร่ว่มมหกรรมกีีฬาท่ี่�ยิ่่�งใหญ่่ท่ี่�สุุดของโลก จนถึึงตอนนี้้� 
เฟรมยัังคงฝึึกซ้้อมอย่่างต่่อเน่ื่�อง เพราะเป้้าหมายต่่อไปคืือ การทำำ�ผลงานให้้ดีีขึ้�น 

ทั้้�งการแข่ง่ขันัในทััวร์น์าเมนต์์ต่่าง ๆ และโอลิิมปิกิท่ี่�จะมาถึึงในอีีก 4 ปีขี้า้งหน้้า 

Often dubbed a TikToker with a knack for cycling, Thanakhan 
“Frame” Chaiyasombat has long served fun content about his 

life as a cyclist on TikTok (@frame_thnk). His channel even 
features his participation in the 2024 Olympics and offered 
more insights into what athletes had to do. 

Frame started riding a mountain bike when he was just 5.  
At the age of 25, he represented Thailand in the world’s 

biggest sports event. Even after that competition, Frame has 
continued to train hard because his goal is to perform 

increasingly better in future tournaments, including the 2028 
Olympics. 

FOCUS ON GOALS FOR SELF-CONQUEST 
THANAKHAN “FRAME” CHAIYASOMBAT

เตืือนตััวเองด้้วยเป้้าหมาย
“ช่่วงฝึึกซ้้อมก่่อนไปโอลิิมปิิกเข้้มข้้นขึ้้�นมาก ๆ อะไรท่ี่�เราไม่่เคยเจอก็็เจอ 
คอร์์สการฝึึกซ้อ้มที่่�เราไม่่เคยทำำ� เราก็็ต้้องทำำ� บางวันัเฟรมต้้องไปเข้้ายิิมก่่อน 
สควอทก่อน แล้้วป่ั่�นจัักรยานไปขึ้้�นเขาเลยเพื่่�อให้้กล้้ามเนื้้�อมันัอ่่อนล้้า วันัรุ่่�งขึ้้�น 
เดิินไม่่ได้้ แต่่ก็็ต้้องซ้้อมต่่อ เพราะยัังไม่่ถึึงวัันพััก จุุดนี้้�ก็็มีีนอยด์์เหมืือนกััน 
ความเจ็บ็จากร่่างกายส่่งผลมาถึงึจิติใจ แต่่มันัไม่่ใช่่ความเจ็บ็แบบอาการบาดเจ็บ็  
เราจะไม่่ซ้้อมจนมัันบาดเจ็็บ แต่่เราจะซ้้อมจนมัันหายเจ็็บและทำำ�ให้้เรา 
แข็็งแรงขึ้้�น

“สิ่่�งท่ี่�ทำำ�ให้้เฟรมผ่่านจุุดนอยด์์นั้้�นมาได้้คืือ การเตืือนตััวเองด้้วยเป้้าหมาย
ตลอดเวลา เรารู้้�ว่่าเราเจ็็บเพื่่�อเราจะเจ็็บน้้อยลงในการแข่่งขััน พอไม่่ลืืม 
เป้้าหมาย ทำำ�ให้้มีีแรง เจ็็บก็็เจ็็บ เดี๋๋�ยวก็็มีีวันพััก ตอนนี้้�แค่่ต้้องไปซ้้อมครัับ” 

เรีียนรู้้�กับทุุกการแข่่งขััน 
“ถ้้าพููดถึงึโอลิิมปิิก ในระหว่างการแข่่งขันัก็ม็ีีเหตุุการณ์์ท่ี่�ทำำ�ให้้ใจแป้้วเหมืือนกันั 
ครัับ เรื่่�องรถเซอร์์วิิส แต่่ละทีีมจะมีีรถเซอร์์วิสิเป็็นรถเก๋๋ง มีีอะไหล่ เสบีียง น้ำำ��  
โดยนัักกีีฬาสามารถเรีียกรถเซอร์์วิิสข้ึ้�นไปให้้เสบีียง ให้้น้ำำ�� ถ้้ารถพัง รถทีีม 
ก็็จะเข้้าชาร์์จทัันทีี แต่่เฟรมติิดต่่อกัับรถทีีมเราไม่่ได้้ จากท่ี่�วางแผนการกิิน
เพื่่�อให้้พลังงานเพีียงพอกับั 270 กิิโลเมตร พอรู้้�ว่าเขาขึ้้�นมาไม่่ได้้ก็ส่็่งผลต่อใจ 
และร่่างกายเหมืือนกัันครัับ แต่่ก็็ทำำ�ดีีท่ี่�สุุด เพราะกีีฬาจัักรยานไม่่สิ้้�นสุุด  

เร่�องของเทคนิคิต่่าง ๆ  ประสบการณ์์ในการแข่่งขันั สิบิงานก็ส็ิบิประสบการณ์์ครับั  
สิ่่�งที่่�ต้้องทำำ�ต่่อไปคืือ ดึึงเอาทุุก ๆ ประสบการณ์์มาปรัับใช้้ต่่อไป”

โมเมนต์์ประทัับใจ
“ตอนแข่่งเฟรมประทัับใจผู้้�คนมาก ๆ ที่่�ยุุโรปแฟนกีีฬาเขาจะบ้้าคลั่่�ง คืือกีีฬา 
จัักรยานถ้้าออกมาเชีียร์์ต้้องเกาะรั้้�วเชีียร์์ นัักปั่่�นจะปั่่�นผ่่านไปแค่่ฟึึบเดีียว  
เขาส่่งเสีียงเชีียร์์ทุุกคน ตะโกนแบบสุุด ๆ เอามืือตบแบร์์ริเิออร์์ เป็็นพลังังานที่่�ส่่ง 
มาถึึงเรา ทำำ�ให้้เรามีีแรงขึ้้�นมา”

นัักปั่่� นครีีเอเตอร์ ์
“เฟรมสนุุกกัับการทำำ�คอนเทนต์์มาก ๆ ไม่่ได้้วางแผน ไม่่มีีสคริิปต์์ ถ้้าเดิิน
เข้้าไปตรงนี้้�น่่าสนใจจััง น่่าถ่่ายจััง ก็็จะยกกล้้องถ่่าย การทำำ�คอนเทนต์์มััน
เปลี่่�ยนบุุคลิิกเฟรมด้้วย เฟรมมีีความกล้้าเพิ่่�มขึ้้�นเรื่่�อย ๆ มีีทัักษะในการพููด
เพิ่่�มขึ้้�นมาก ๆ ท่ี่�สำำ�คัญัคืือ เปิิดโอกาสให้้เฟรมได้้ทำำ�อะไรใหม่ ๆ เยอะมากขึ้้�น”

ตั้้�งรับัแรงเสีียดทาน
“เฟรมอ่า่นทุุกคอมเมนต์ค์รัับ สำำ�หรับัคอมเมนต์เ์ชิงิบวกก็ด็ีีใจ ปลื้้�มใจครับั แต่่
ถ้้ามีีคอมเมนต์์เชิิงลบ เฟรมจะเลืือกจัดัการตััวเองก่่อน ดููว่าอ่่านแล้้วเราได้้อะไร  
ถ้้าเป็็นเรื่่�องจริิงอย่่างที่่�เขาคอมเมนต์์ก็็จะนำำ�ไปปรัับปรุุงตััว หรืือถ้้าเป็็นความ
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อัดัอั้้�นตันัใจส่ว่นตััวแล้้วเอามาคอมเมนต์เ์รา เฟรมก็จ็ะไปกดไลก์ไว้ ้เพื่่�อให้เ้ขา
รู้้�ว่่าข้้อความนั้้�นเราได้้รัับแล้้วนะ แต่่ไม่่ตอบโต้้อะไรครัับ”

เส้้นชััยแห่่งความฝััน 
“ความฝัันอื่่�นท่ี่�เฟรมอยากไปให้้ถึึงคืือ อยากไปอยู่่�ในทีีมอาชีีพของระดัับ 
Division 1 ของวงการจักัรยาน จักัรยานจะมีีอยู่่� 3 Division ครับั Division 3  
คืือ ทีีมท่ี่�เฟรมสัังกััดอยู่่�ในปััจจุุบัน ซึ่่�งคืือทีีมอาชีีพของไทย (ไทยแลนด์์  
คอนติเินนตัลั ไซคลิิง ทีีม) จะสังักัดัไปควบคู่่�กับัทีีมชาติไิทย แต่่มีีทีีมท่ี่�สููงกว่่า 
ทีีมเราคืือ Division 2 และ Division 1 เขาเรีียกว่่า World Team (ระดับัสููงสุุด 
ของนัักป่ั่�นจักัรยานอาชีีพ) จะได้้โลดแล่่นอยู่่�ในทัวัร์์ ในยุุโรป ตููร์ เดอ ฟรองซ์์  
หรืือทััวร์์สเปนที่่�เป็็นแกรนด์์ทััวร์์” 

กำำ�ลังใจจากเฟรมถึึงทุุกคน
“มีีคนถามบ่่อย ๆ ว่่าถ้้าอยากเป็็นนัักกีีฬาทีีมชาติิต้้องทำำ�ยัังไง อายุุเท่่านี้้�แล้้ว 
เริ่่�มได้ส้ิคิรับั ขอแค่เ่ริ่่�มก่อ่น หลังจากนั้้�นก็ถ็ามตัวัเองว่่ารู้้�สึึกยังัไง เราชอบไหม 
ถ้้าไม่่ชอบลองเปลี่่�ยนไหม แต่่ถ้้าชอบก็็อยากให้้ลองทำำ�ต่่อไปเรื่่�อย ๆ เราไม่่รู้้�
หรอกว่่า สิ่่�งที่่�เราทำำ�ไม่่หยุุดวัันหนึ่่�งมัันจะพาเราไปถึึงไหน ใครจะไปรู้้�ว่่าวัันนี้้�
เฟรมจะได้้ไปโอลิิกปิิก เฟรมปั่่�นจัักรยานตั้้�งแต่่ 5 ขวบ แต่่ไม่่มีีใครการัันตีีว่่า 
ถงอายุุ 25 ปีี แล้้วเฟรมไม่่เลิิกป่ั่�นจะได้้ไปโอลิิมปิิกแน่่ เฟรมอยากบอกทุุกคนว่่า 
ถ้้าเจอสิ่่�งท่ี่�รัักแล้้ว อย่่าหยุุดทำำ�มัน วันัหนึ่่�งมันัจะพาเราไปไกลกว่่าเดิมิแน่่นอนครับั” 

GOAL AS GUIDING LIGHT
“During super extensive training for the latest Olympics, I had to 
face what I had never experienced before. My training program was 
not the type I used to receive. I was required to exercise in a gym 
and squat prior to cycling. I also had to cycle uphill until my muscles 
were all exhausted. The next day, I found it difficult to walk.  
Yet, my training continued without any day off. At some points, I 
felt down because physical pain affected my emotions. I was not 
injured. But the training left me in pain. It pushed me hard, as it 
was designed to force my body to endure, recover, and get stronger.

“I could brave through those difficult times because I kept reminding 
myself that the goal was to minimize my pain during the actual race. 
My focus on the goal kept me going. I reminded myself that it 
could hurt me now but I would be able to take a break later. I just  
had to train hard for the time being.” 

LEARN FROM EVERY RACE
“While competing in the latest Olympics, my heart sank because I 
could not contact my team’s service car. I would like to explain 
that each cycling team had a service car to provide parts, water, 
and other necessary supplies to contestants when needed. Athletes 
usually could call the service car to give them water or food. If our 

bike malfunctioned, the service car would be there to help us. But 
I could not get in touch with my team’s service car. Actually, I 
needed to fill my stomach to ensure that I had enough energy for 
a 270-km distance. Once I knew my service car would not be there 
for me, my body and my heart faltered. But I decided to do my 
best and completed the race. Regarding techniques, I think they 
come from our experiences. Each race serves a different experience. 
What I need to do is to accumulate experiences, learn from them, 
and apply them.” 

TOUCHING MOMENTS
“I was impressed with how people in Europe cheered for athletes. 
When they saw a bike, they erupted in loud cheer with their hands 
holding fences. Even though each cyclist sped past them really fast, 
they screamed to the top of their lungs and their hands banged on 
the fences. Their energy was sent to us, as we felt powered up 
right away.”

CYCLIST CREATOR
“I enjoy producing content. I don’t plan my content in advance. 
There is no script. It’s just that when I find something interesting, 
I will record it. Content production has changed my personality. I am  
now bolder. My speaking skills have also improved. Importantly, such 
hobby has allowed me to try many new things.” 

DEALING WITH CRITICISM
“I read every comment. Positive comments make me happy and 
delighted. When I come across a negative comment, I focus on 
handling my emotions. I reflect if that comment gives me anything. 
If the comment is true, I am determined to improve myself. If that 
comment is just something vented out by a frustrated person, I just 
click LIKE to let the commentator know I’ve seen his or her comment. 
I don’t reply.” 

VICTORIOUS DREAM 
“I dream of joining Division 1 of the cycling world (The Union 
Cycliste Internationale or UCI). There are three divisions. Division 3 
is where I am now via my team (Thailand Continental Cycling Team) 
and the Thai national team. But there are better teams in Division 2 
and Division 1, which are considered world teams (The highest level 
for professional cyclists). At that level, I will cycle in Europe, Tour 
de France, and Spain Tour or Grand Tour.” 

INSPIRATIONAL FRAME
“Often, people ask me what they should do to become national 
athletes at their age. My advice is ‘Get started’. You just have to 
start chasing your dream. After the start, you can check again if 
you would like to continue. If you find that you don’t really like this 
path that much, you may switch to other things. But if you enjoy 
your pursuit, keep going. You can’t tell where your efforts will bring 
you. Nobody knew that I would be an Olympian one day. I started 
cycling at the age of 5. For the next two decades, no one told me 
that if I kept going till the age of 25, I would definitely go to the 
Olympics. I really would like to tell everyone that if you find your 
passion, don’t give up. I am sure our passion will take us far.” 
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“หน่่วยงาน ESG มีีหน้้าที่่�ช่่วยกำำ�กัับดููแลการดำำ�เนิินงานของบริิษััท ในมิิติิด้้านสิ่่�งแวดล้้อม สัังคม 
และบรรษััทภิบิาล ปััจจุุบันัส่วนงานท่ี่�ขวััญรัับผิิดชอบคือื การกำำ�หนดกลยุุทธ์ท่์ี่�สอดคล้อ้งกัับแนวทาง
การดำำ�เนิินธุุรกิิจและมาตรฐานด้้านความยั่่�งยืืนในระดัับสากล โดยเฉพาะมิิติิด้้านสังคมของ
พนัักงานและคู่่�ธุุรกิิจ เช่่น เรื่่�องสิิทธิิมนุุษยชน บริิษััทได้้กำำ�หนดนโยบายและแนวปฏิิบััติติ่่าง ๆ 
เพื่่�อกำำ�กัับดููแล ไม่่เอารััดเอาเปรีียบพนัักงาน คู่่�ธุุรกิิจ และผู้้�มีีส่่วนได้้เสีียอื่่�น ๆ มีกีารกำำ�หนดให้้
พนักังานและคู่่�ธุรกิจิทำำ�งานในสถานท่ี่�ปลอดภัย มีสีภาพแวดล้อมในการทำำ�งานท่ี่�เหมาะสม พัฒันา
ความรู้้�และทัักษะของพนัักงาน รวมถึึงด้้านสวััสดิิการที่่�มีกีารทบทวนอย่่างต่่อเนื่่�อง 

“งานส่วนใหญ่่เป็็นการติิดต่อประสานงาน พููดคุย รัับฟัังความคิดเห็็น และอััปเดตข้อมููลกัับ 
หน่ว่ยงานต่าง ๆ  เพื่่�อแลกเปลี่่�ยนความรู้้�และให้้รัับทราบสถานะปััจจุุบันัว่า่ ยัังมีปีระเด็็นการพัฒันา
ที่่�ยั่่�งยืืนใดบ้างที่่�เราควรโฟกัสเพิ่่�มขึ้้�น นำำ�ไปสู่่�การปรับปรุุงนโยบายหรืือมาตรการที่่�เป็็นรููปธรรม  
แม้้จะต้้องใช้้เวลา แต่่เชื่่�อว่่าผลลััพธ์์จะออกมาดีีเสมอ

“การดำำ�เนินิงานด้านความยั่่�งยืืนนั้้�น ไม่่สามารถขับัเคลื่่�อนได้้ด้้วยหน่่วยงาน ESG เพียีงหน่่วยงานเดียีว  
หากเราสามารถช่่วยให้้ทุุกคนมีีความรู้้� ความเข้้าใจในเรื่่�องของ ESG ได้้มากขึ้้�น ก็็จะทำำ�ให้้ SCGP 
สามารถขับัเคลื่่�อนการสร้างความยั่่�งยืืนทั่่�วทั้้�งองค์์กร และสร้างการเติบิโตให้้แก่่ธุรุกิจิต่่อไป” 

ปรบัมุมมอง
ต่อยอดไอเดีย 
บ่มเพาะแนวคิดสู่ความยัง่ยนื
ADJUST PERSPECTIVES – 
UPGRADE IDEAS 
TO FOSTER SUSTAINABILITY 
MINDSET 
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ณััฎฐิิดา บินิสมประสงค์์

NATTHIDA BINSOMPRASONG 
ASSISTANT MANAGER - ESG

SCGP มุ่่�งเน้้นการขัับเคล่ื่�อนการดำำ�เนิินธุุรกิิจตามกรอบแนวคิิด ESG บ่่มเพาะเมล็็ดพัันธุ์์�ด้านความยั่่�งยืืนและความ 
รับัผิิดชอบต่่อสัังคม ชุุมชน และสิ่่�งแวดล้้อมมาอย่่างต่่อเน่ื่�อง วัันนี้้�เราจึงึอยากชวนคุุณมารู้้�จักักัับเพ่ื่�อนพนัักงานท่ี่�อยู่่�
เบื้้�องหลัังการผลักดััน เพ่ื่�อสร้า้งความร่ว่มมืือในองค์์กร ให้้เกิิดเป็น็รููปธรรม มาร่ว่มแชร์แ์นวคิิด Passion และประสบการณ์์
การทำำ�งานไปด้้วยกััน

SCGP is committed to driving its businesses based on ESG principle, a seed of sustainability, social 
responsibility, and environmental sustainability, on a continuous basis. Today, we thus would like to introduce 
staff who have fostered tangible collaboration on this front. Let’s find out their passion and work experience. 
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“หน้้าที่่�ของผมคืือ การกำำ�หนดกลยุุทธ์์ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม โดยเฉพาะเรื่่�อง Climate Change ที่่�เป็น็
ประเด็็นสำำ�คััญในปัจจุุบััน การทำำ�งานเริ่่�มต้ั้�งแต่่สำำ�รวจ รวบรวม วิิเคราะห์์ข้้อมููล Best Practices 
และ Benchmarking กัับบริิษััทอื่่�น ๆ ในธุุรกิิจเดีียวกััน เพื่่�อนำำ�มากำำ�หนดกลยุุทธ์์และจััดทำำ�เป็็น
แผนงานของบริิษััท และอีีกส่่วนหนึ่่�งคืือการสนัับสนุุนข้้อมููลด้้านสิ่่�งแวดล้้อมของผลิิตภััณฑ์์ให้้ 
หน่่วยงานต่่าง ๆ เช่น่ ทีีมวางแผน ทีีมตลาดและส่่งเสริิมการขาย เป็็นต้้น

“ด้้วยงานท่ี่�ทำำ�จำำ�เป็็นต้้องขอข้้อมููลและความร่่วมมืือจากหลายฝ่่าย เราจึึงต้้องมีี Mindset ท่ี่�ดีี  
เป็็นมิิตรกัับเพื่่�อนร่่วมงาน ซึ่่�งจะช่่วยทำำ�ให้้บรรยากาศในการทำำ�งานดีีขึ้้�น และยัังทำำ�ให้้การทำำ�งาน
ของเราง่่ายขึ้้�นด้้วย

“มีีบางครั้้�งที่่�เจอปััญหา อาจทำำ�ให้้หมด Passion ไปบ้้าง ผมจะเติิม Passion ด้้วยการออกไป 
เล่่นกีีฬาหรือืท่่องเท่ี่�ยว แล้้วค่่อยกลับัมารวบรวมความคิิด พยายามหาทางออกดูวู่่า ปััญหาท่ี่�เกิิดขึ้้�น 
มีีแนวทางแก้้ไขอย่่างไร หรืือวิิเคราะห์์ดููว่่าอะไรที่่�เป็็นจุุดกึ่่�งกลางที่่�ทำำ�แล้้วได้้ประโยชน์ทั้้�งสองฝ่่าย 

“บางครั้้�งการที่่�ได้้มีีโอกาสประสานงานกัับหลาย ๆ หน่่วยงานและได้้รัับคำำ�แนะนำำ�ดีี ๆ กลัับมา  
ก็็สามารถนำำ�มาพััฒนาต่่อยอดไอเดีีย และนำำ�ไปสู่่�การพััฒนาบริิษัทัอย่่างยั่่�งยืืนครัับ” 

“ESG has the duty to supervise our company’s operations in environmental, social, and  
governance dimensions. Currently, I am responsible for strategies that resonate with 
not just the company’s business approach but also international sustainability standards. 
We pay special attention to our social impacts on employees as well as business 
partners, for example via our focus on human rights. Our company has formulated 
policies and guidelines that prevent the exploitation of employees, business partners, 
and other stakeholders. We seek to ensure that our employees and business partners 
work in the safe and proper environment. Moreover, we have developed our employees’ 
knowledge and skills on top of reviewing their welfare regularly to ensure that it is 
appropriate.

“My job is mainly about coordinating with, talking and listening to, and updating 
information with relevant authorities for the exchanges of knowledge and finding out 
what topics we should focus on more. This paves the way for policy improvement 
and the formulation of tangible measures. Although it takes time for such efforts to 
bear fruit, I always trust that the results will be good.

“ESG can not drive sustainability alone by one unit. If we educate everyone more 
about ESG, our company will be able to foster sustainability organization-wide and 
build further business growth.”

“My duty is to formulate environmental strategies, especially those about climate change. 
I have conducted surveys, gathered and analyzed best-practices data, and done 
benchmarking involving companies in the same industry. Findings are needed for the 
formulation of our company’s work plans. Also, I am in charge of providing environmental 
data in support of other units such as planning, marketing, or promotion teams.

“As my job requires me to seek data and collaboration from various sides, I need to 
develop a good mindset and good attitude toward colleagues. They are key to promoting 
a supportive work atmosphere and making my job easier.

“When coming across a problem, my passion may falter somewhat. But I restore it by 
boosting my energy through sports or sightseeing. Once I feel better, I will try to reflect 
and explore solutions. I focus on finding the middle path or something that will promote 
mutual benefits. 

“Sometimes, I have got good advice from other units thanks to collaboration opportunities. 
It can be used to upgrade my ideas and develop our company sustainably.” 

การดำ�เนินงานด้านความยั่งยืนน้ัน  

ไม่สามารถขับเคล่ือนได้ด้วยหน่วยงาน  

ESG เพียงหน่วยงานเดียว หากเรา

สามารถช่วยให้ทุกคนมีความรู ้

ความเข้าใจในเรือ่งของ ESG ได้มากขึ้น  

ก็จะทำ�ให้ SCGP สามารถขับเคล่ือน 

การสรา้งความยั่งยืนท่ัวท้ังองค์กร

“

“

“

“

“

“

มีบางครัง้ท่ีเจอปัญหา อาจทำ�ให้หมด 

PASSION ไปบ้าง ผมจะเติม PASSION 

ด้วยการออกไปเล่นกีฬาหรอืท่องเท่ียว 

แล้วค่อยกลับมารวบรวมความคิด 

พยายามหาทางออกดูว่า ปัญหา 

ท่ีเกิดขึ้นมีแนวทางแก้ไขอย่างไร

ESG CAN NOT DRIVE SUSTAINABILITY  

ALONE BY ONE UNIT. IF WE EDUCATE  

EVERYONE MORE ABOUT ESG, 

OUR COMPANY WILL BE ABLE 

TO FOSTER SUSTAINABILITY 

ORGANIZATION-WIDE AND BUILD 

FURTHER BUSINESS GROWTH.

WHEN COMING ACROSS  

A PROBLEM, MY PASSION  

MAY FALTER SOMEWHAT.  

BUT I RESTORE IT BY BOOSTING 

MY ENERGY THROUGH SPORTS 

OR SIGHTSEEING. ONCE I FEEL 

BETTER, I WILL TRY TO REFLECT 

AND EXPLORE SOLUTIONS.

ณััฐวััชร์ ์เชิิญถนอมวงศ์์

NATTAWAT CHOENTHANOMWONG 
ASSISTANT MANAGER - ESG

“
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